1. uluslararasi iletisim ginleri
1st International communication days

& DiJiTAL DONUSOM ve YENi MEDYA SEMPOZYUMU

el DIGITAL TRANSFORMATIONGNEW MEDIA SYMPDSIUM

MAY 13-14-1a MAYIS 2024

BILDIRI OZETLERI KITABI
PAPER ABSTRACTS BOOK

HHHHHHHHHHHHHHHHHHHHHHHHHHHHHHHH




___/\

0N O [ [Tl

BOLU ABANT IZZET BAYSAL UNIVERSITY FACULTY OF COMMUNICATION DAYS
lst INTERNATIONAL DIGITAL TRANSFORMATION & NEW MEDIA SYMPOSIUM

0N [ [ [Tl




BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIVERSITESI

ILETISIM FAKULTESI

BOLU ABANT IZZET BAYSAL UNIVERSITY
FACULTY of COMMUNICATION

1. uluslararasiiletisim gtnleri
1st International communication days

DiJiTAL DONLSLM ve YENi MEDYA SEMPOZYUMU
DIGITAL TRANSFORMATIONGNEW MEDIA SYMPOSIUM

MAY 13-14-1a MAYIS 2024

BILDIRI OZETLERI KITABI
PAPER ABSTRACTS BOOK

1 BAY.

e S, 7\
a{\’ ] /s L. @ A 0 W [
= sMe Z
= =8 =5 B S .
Pra) 1 =
2\ 5 e

0} § HHHHHHHHH lzzeT I;;VSHL UNIVERSITES| BAIB["[EF:IE

Og . \.5?" ILETISIM FAKULTESI e e e




Bolu Abant izzet Baysal Universitesi iletisim Fakiiltesi 1.Uluslararasi iletisim
Giinleri Dijital Déniisiim ve Yeni Medya Sempozyumu Bildiri Ozetleri Kitabi
Bolu Abant izzet Baysal University Faculty of Communication 1st
International Communication DaysDigital Transformation and New
Media Symposium Abstracts Book

Editor / Editor
Prof. Dr. Selami Ozsoy

Editor Yardimcilari / Assistant Editors
Ars. Gor. Sadullah M. Bag
Ars. Gor. M. Rifki Unal
Ars. Gor. Merve Diltemiz Mol
Ars. Gor. Selin Aking Akpinar

Redaksiyon / Redaction
Dog. Dr. Ahmet Tuncay Erdem
Doktor Ogretim Uyesi Ozgiir Basyigit
Ars. Gor. Ali Sahin
Ars. Gor. Sadullah M. Bag
Ars. Gor. M. Rifki Unal
Ars. Gor. Merve Diltemiz Mol
Ars. Gor. Selin Aking Akpinar

Tasarim / Design
Prof. Dr. Emre Tandirli
Ogr. Gor. Bahar Akbulak

ISBN
978-605-81563-8-8

Yayin Tarihi
14 06 2024

iletisim Bilgileri
www.ilef.ibu.edu.tr — baibuilefig@ibu.edu.tr
Bolu Abant izzet Baysal Universitesi iletisim
Fakultesi Golkoy Yerleskesi 14030 Bolu / Turkiye
0374 254 10 00 / Dahili: 6400 (Dekanlik)
0 (531) 744 13 24 (BAIBUILEF 2024)

Copyright © 2024

Fikir ve Sanat Eserleri Yasasi geregince bu eserin yayin hakki anlasmali olarak Bolu Abant izzet
Baysal Universitesi’ne aittir. Her hakki saklidir. Kaynak gésterilerek alinti yapilabilir. Bu kitabin hicbir
kismi yayincisinin izni olmaksizin elektronik veya mekanik, fotokopi, kayit vb. bir bilgi saklama,
erisim sistemi yolu ile cogaltilamaz, dagitilamaz, satisa sunulamaz. Bu kitap, 1.Uluslararasi iletisim
Gunleri Dijital Donitsim ve Yeni Medya Sempozyumu bildiri 6zetlerinden derlenmistir. metinlerde
yer alan her tiir goris ve diistincenin sorumlulugu bildirinin yazarina aittir.


http://www.ilef.ibu.edu.tr/
mailto:baibuilefig@ibu.edu.tr

BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIVERSITESI

ILETISIM FAKULTESI

BOLU ABANT IZZET BAYSAL UNIVERSITY
FACULTY of COMMUNICATION

1. uluslararasiiletisim gtnleri
1st International communication days

DiJiTAL DONLSLM ve YENi MEDYA SEMPOZYUMU
DIGITAL TRANSFORMATIONGNEW MEDIA SYMPOSIUM

MAY 13-14-1a MAYIS 2024

BILDIRI OZETLERI KITABI
PAPER ABSTRACTS BOOK

baibuilefie@ibu.edu.tr

1 BAY.

e S, 7\
a{\’ ] /s L. @ A 0 W [
= sMe Z
= =8 =5 B S .
Pra) 1 =
2\ 5 e

0} § HHHHHHHHH lzzeT I;;VSHL UNIVERSITES| BAIB["[EF:IE

Og . \.5?" ILETISIM FAKULTESI e e e



mailto:Baibuilefig@ibu.edu.tr

Sempozyum Diizenleme Kurulu
Symposium Organization Committee

Prof. Dr. Mustafa Alisarli (Sempozyum Onursal Baskani), Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Prof. Dr. Samettin Giindiiz (Sempozyum Onursal Bagkani), Bolu Abant izzet Baysal
Universitesi

Prof. Dr. Emre Tandirli (Sempozyum Diizenleme Kurulu Baskani), Bolu Abant izzet Baysal
Universitesi

Prof. Dr.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Dog.

Dog.
Dog.
Dog.
Dog.

Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.
Prof.

Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.

Dr.
Dr.
Dr.
Dr.

Dr.
Dr.

Dr

Dr

Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.

Dr.

Dr.
Dr.

Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.

Selami Ozsoy (Sempozyum Koordinatérii), Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Giilsim Calisir Gimiishane Universitesi

Halil Nalcaoglu, istanbul Bilgi Universitesi

Himmet Karadal, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi

Baris Atiker, Aydin Adnan Menderes Universitesi

Hiisamettin Akar, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi

Ayhan Kiingeri, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi

Tolga Erkan, Ostim Teknik Universitesi

Ahmet Tuncay Erdem, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi

Ekin Kadir Selguk, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi

Sempozyum Bilim Kurulu
Symposium Scientific Committee

Mustafa Alisarli, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Samettin Giindiiz, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi

. Aysel Aziz, Yeni Yiizyil Universitesi
Dr.
Dr.

Umit Arklan, Stileyman Demirel Universitesi
And Algiil, Uskiidar Universitesi

. Tamella Aliyeva Mus Alpaslan Universitesi
Dr.
Dr.
Dr.

Baris Atiker, Aydin Adnan Menderes Universitesi

Mehmet Naci Bostanci, Ankara Haci Baram Veli Universitesi
izzet Bozkurt, ibni Haldun Universitesi

Nalan Biiker, istanbul Arel Universitesi

Veysel Cakmak, Aksaray Universitesi

Giilsim Calisir, Glimishane Universitesi

Ozgiil Dagli, Uskiidar Universitesi

Zilfikar Damlapinar, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
Filiz Demir, Maltepe Universitesi

Hanife Andac Demirtas Madran, Baskent Universitesi
Sakir Esitti, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi

Gilman Senem Gengtiirk Hizal, Baskent Universitesi

Suat Gezgin, Yeditepe Universitesi

Yunus Gékmen, Baskent Universitesi

Mustafa Giilmez, Sivas Cumhuriyet Universitesi

Haluk Giirgen, Bahcesehir Universitesi

Himmet Hiliir, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
Naci ispir, Atatiirk Universitesi

Esra ilkay isler, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
Yahya R. Kamalipour, North Caroline Universitesi, ABD
Himmet Karadal, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Metin Kasim, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi

Yal¢in Kirdar, istanbul Beykent Universitesi

Hiiseyin Kése, Atatiirk Universitesi

Rengin Kiigiikerdogan, Gaziantep Hasan Kalyoncu Universitesi
Levent Mercin, Kiitahya Dumlupinar Universitesi

Halil Nalgaoglu, istanbul Bilgi Universitesi



Prof. Dr. Nazl Eda Noyan, Bahgesehir Universitesi

Prof. Dr. Kairat Omirbayuly, Avrasya Milli Universitesi, Kazakistan
Prof. Dr. Hatice Oz Pektas, istinye Universitesi

Prof. Dr. Selami Ozsoy, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi

Prof. Dr. Sebnem Pala Giizel, Baskent Universitesi

Prof. Dr. Ali Soylu, Pamukkale Universitesi

Prof. Dr. Hasan Kemal Siiher, Bahgesehir Universitesi

Prof. Dr. Mustafa Seker, Akdeniz Universitesi

Prof. Dr. Nalan Tiilay Seker, Akdeniz Universitesi

Prof. Dr. Merih Taskaya, Akdeniz Universitesi

Prof. Dr. Recep Tayfun, Maltepe Universitesi

Prof. Dr. Hakan Temiztiirk, Atattirk Universitesi

Prof. Dr. Niliifer Timisi Nalgaoglu, istanbul Universitesi

Prof. Dr. Mehmet Toplu, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
Prof. Dr. Mehmet Sezai Tiirk, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
Prof. Dr. Hiilya Unal, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi

Prof. Dr. Umit Arklan, Stileyman Demirel Universitesi

Prof. Dr. Osman Urper, Marmara Universitesi

Prof. Dr. Asaf Yurdigiil, Atatiirk Universitesi

Prof. Dr. Betiil Yarar, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi

Prof. Dr. Emine Yavasgel, istanbul Universitesi

Prof. Dr. Adem Yilmaz, Atatiirk Universitesi

Prof. Dr. Yusuf Yurdigiil, Atatiirk Universitesi

Dog. Dr. Hiisamettin Akar, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Dog. Dr. Pinar Aslan, Uskiidar Universitesi

Dog. Dr. Mehmet ilker Berkman, Bahgesehir Universitesi

Dog. Dr. Ceyda Biiyiikbaykal, istanbul Universitesi

Dog. Dr. Ebru Dede, Maltepe Universitesi

Dog. Dr. Kenan Duman, istanbul Arel Universitesi

Doc. Dr. Eren Ekin Ercan, Aydin Adnan Menderes Universitesi
Dog. Dr. Ahmet Tuncay Erdem, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Doc. Dr. Tolga Erkan, Ostim Teknik Universitesi

Dog. Dr. Tolga Hepdingler, Bahgesehir Universitesi

Doc. Dr. A. Banu Hiiliir, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi

Dog. Dr. Sibel Karaduman, Akdeniz Universitesi

Dog. Dr. Ayhan Kiingerii, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Dog. Dr. Engin Sari, Ankara Universitesi

Dog. Dr. Ekin Kadir Selguk, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Dog. Dr. Tiilin Sepenci, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi

Dog. Dr. Rengim Sine Nazli, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Dog. Dr. Esennur Sirer, Uskiidar Universitesi

Dog. Dr. Cem Tutar, Uskiidar Universitesi

Dog. Dr. Mehmet Yakin, istanbul Arel Universitesi

Doktor Ogretim Uyesi Burak Ceber, Uskiidar Universitesi

Doktor Ogretim Uyesi Murat Cépcii, Bahgesehir Universitesi
Doktor Ogretim Uyesi Ebru Karadogan, Uskiidar Universitesi
Doktor Ogretim Uyesi Arzu Karasa¢ Gezen, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Doktor Ogretim Uyesi Evangelina Parisi, ionian Universitesi, Yunanistan
Doktor Ogretim Uyesi Nejla Polat, Uskiidar Universitesi

Doktor Ogretim Uyesi Elif Sabanci Polat, Artvin Coruh Universitesi
Doktor Ogretim Uyesi Atacan Simsek, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Doktor Ogretim Uyesi Dicle Yildirim, Uskiidar Universitesi



Davetli Konusmacilar
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«Gazetecilik Etik ilkeleri internet Sinavinda»
Sunus

Cumhuriyetimizin 100. yilina 6zet olarak baslatilan ve geleneksel hale getirilmesi planlanan
BAIBUILEF-IG Bolu Abant izzet Baysal Universitesi iletisim Gunleri 1. Uluslararasi Dijital
Donlsiim ve Yeni Medya Sempozyumu 13-15 Mayis 2024 tarihlerinde gerceklestirildi. Bu
Sempozyumda, iletisim alaninda kiiresel olarak glincel gelismelere deginen degerli bilim
insanlari sunumlari ile deger kattilar. Kiiresel bir iletisim virlisi olan “dezenfomasyon” ile ilgili
gercekleri bilimsel veriler ve arglimanlarla gozler 6niine sermek baslica odak ve hedef
noktamiz oldu. Yerli ve milli bilimsel potansiyelimizin ve kiltlirlerarasi zenginlige sahip gencg
insan glicl potansiyelimizin farkindaligi ile, kadim ve glicli devletimizin, manevi baglarla;
birlik ve beraberlik baglari ile kenetlenmis milletimizin ve aydinlik gelecegimizin tutkunu ve
asigl bireyler vyetistirerek, hakikat micadelesinde ve dezenformasyon virlsii ile olan
miicadelede her daim kararli, inangl ve muzaffer olmak, insallah ortak ve mutlak
mukadderatimiz olacaktir. Nitekim tarihe baktigimizda; bizim gibi adil, demokratik,
kucaklayici, her alanda kiltlrel ve sosyal etkilesime 6nem veren uygarliklar kadim varliklarini
glclendirerek surdirmislerdir ve stirdiireceklerdir. Adim atmis oldugumuz bu kutlu yizyilda,
Turkiye ylzyilinda bu sempozyumumuz, iletisim bilimleri alaninda yine heyecan ve tutkuyla
baslatilan ve insallah geleneksellesecek bir etkinlik olacaktir.

Uluslararasi Dijital Déniisiim ve Yeni Medya Sempozyumuna Ulkemizden, Azerbaycan’dan,
iran’dan, Yemen’den, Yunanistan’dan 100’iin {izerinde basvuru yapildi. Biiyiik bir oranda bu
Ulkelerin iletisim Fakdltelerinden birbirinden ilgi cekici, giincel ve dnemli konulari iceren
Ozetler gdnderildi. 13-15 Mayis 2024 tarihleri arasinda (¢ giin siiren sempozyumda, alaninda
uzman ulusal ve uluslararasi arastirmaci ve akademisyenler sunum yapti. Sempozyumun agilis
konusmalarinin ardindan Dijital Donlisiim ve Yeni Medya konulu panel gergeklestirildi. Panele
cevrim ici katilan Azerbaycan Devlet idarecilik Akademisi Dekani Prof. Dr. Murteza Hasanoglu,
konusmasinda dijitallesmenin iletisim ve internetteki kokli degisimlerine etkisi, bu etkiyle
birlikte diinyamizin degismesi hem Azerbaycan hem Tirkiye'nin yeni adimlarla bu alandaki
baghligi perginlemeye calistigini vurgulayarak konusmasini noktaladi. Kitahya Dumlupinar
Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Levent Mercin, “Miizelerin iletisim
Kurma Gereksinimi ve Dijital Donlisim” konusunda sunum yapti. Mizelerin kiresel rekabette
yer alabilmesi icin dijitallesmeyi dikkate almasi gerektiginin vurgulayan Mercin, yeni
teknolojilerin, kultir politikalarini ve uygulamalarini kékten degistirdigini belirtti. Miizelerin
geleceginde teknoloji destekli erisilebilirlik, strikleyici AR deneyimleri, rehberli sesli turlar,
fiziksel ekranlarin yerini alacak etkilesimli dijital ekranlar bulut tabanl biletleme, ¢ok sayida
QR kod, kesfedilebilir koleksiyonlar, hibrit sanal programlama oldugunu anlatti.



Gaziantep’teki Zeugma Mozaik Miizesi ve 2023’te agilan Efes Deneyim Miizesi ile uluslararasi
miuzelerde dijital teknoloji ile yapilan sergileme 6rneklerini gosterdi.

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi Prof. Dr. Siileyman irvan’in “Gazetecilik
Etigi internet Sinavinda” bashkli sunumu ile devam eden programda dogruyu sdyleme
meslegi olarak nitelendirdigi gazetecilik mesleginin temel evrensel ilkelerini anlatti. Hiz, tik
gazeteciligi, SEO haberciligi, haber hirsizligi, asilsiz/yalan haber yayginligi, reklam haber, sosyal
medyada kirinti haberciligi ve nefret soylemi basliklarinda internet gazetecili§inde etik
sorunlari dile getirdi. Yapay zeka kullaniminin olumsuz etkileri izerine gazetecilik icin tehdit
olabilecegine vurgu yapan irvan, gazetecilikte de yapay zekd programlari hizla kullanilmaya
baslandigini, artik timuyle yapay zeka tarafindan isletilen haber siteleri oldugunu, yapay
zekay! gazetecilik icin bir tehdit olarak gordigini belirtti. Sempozyumun davetli
konusmacilari sunumuyla 6nemli katkilar saglamis oldular. Davetli konusmacilarin Panel
sunumlari oturumu dahil Sempozyumda toplam 15 adet oturum gerceklestirildi.

Davetli konusmaci Panelinin ardindan ilk giin katilmci panellerine gecildi. Bu ili panelin
moderatdrliigiinii Fakiilltemiz Gazetecilik Bolim Baskani Prof. Dr. Selami Ozsoy ile ayni
bélimden Dog. Dr. Ekin Kadir Selguk iistlendi. Sempozyumun ikinci giiniinde Ogr. Gor. Bahar
Akbulak’in moderatorligindeki "Tasarim" temali oturumda bildiriler sunuldu. Dijital
Donilslim konusunun ele alindig bir diger oturumun baskanligini Dog. Dr. Fatma Akar, Yeni
Medya ve Sinema konulu oturumun moderatorligini ise Prof. Dr. Emre Tandirli ve Ars Gor.
Selin Aking Akpinar Ustlendiler. Yeni Medya ve Toplum konulu oturumu ise Dog. Dr. Ahmet
Tuncay Erdem yénetti. Prof. Dr. Selami Ozsoy Yeni Medya ve Gazetecilik baghkl bir diger
oturumda Dr. Bahare Saghazade, Dr. Ogr. Uyesi Seyyed Shahabeddin Sadati ve Hiiseyin
Demir’i agirladi. Yapay Zeka, ChatGPT ve Dijital Bagimlilk konulu sunumlarin
moderatorliigiinii Doktor Ogretim Uyesi Ozgiir Basyigit istlendi. Sempozyumun tgiincii ve
son giinl online sunumlarla devam etti. Yeni Medya, Dezenformasyon ve Dijital Bagimhlik
konulu gevirim igi oturumu Dog. Dr. Ahmet Tuncay Erdem, Dijital Donilsiim, Tasarim, Yeni
Medya ve Sinema temali oturumun moderatorliglint de Prof. Dr. Emre Tandirl Ustlendi. Es
zamanl olarak Dijital Dontisiim, Tasarim, Yeni Medya ve Gazetecilik temali oturumu, Prof. Dr.
Selami Ozsoy, Yeni Medya, Toplum, Egitim, Etik ve Hukuk temali son giiniin son oturumunu
da Universitemiz Hukuk Fakiiltesi Ogretim Uyesi Dr. Ogr. Uyesi Ozgiir Basyigit yuritti.

Uluslararasi Dijital Déniisiim ve Yeni Medya Sempozyum sayisiz is birliklerin kurulmasina,
ortak ve vyenilik¢i calismalarin ortaya ¢ikmasina vesile oldu. Bolu Abant izzet Baysal
Universitesi ev sahipliginde ilki gerceklestirilen bu sempozyumun ilk olmasina karsin
boylesine profesyonel bir organizasyon ve nitelikli bir akademik etkinlige doniismesinin
arkasindaki basarinin sirri iletisim Fakiiltemizin akademik, idari kadrosu ve goniillii 6grencileri
ile tam bir «ILEF Ailesi» ekibi ruhu ile, tutku ile, dzveri ile emek vermesidir. Yurt disindan ve
Ulkemizden kiymetli duayen akademisyenler destegiyle sempozyum uluslararasi diizeyde ses
getirmeye baslamistir bile. BAIBUILEF-IG 2024 katilimcilari, oturum baskanlarinin sunus ve
idaresinde bildiri sunumlari ile sempozyuma deger katmislardir. Dizenleme ve bilim
kurulundaki degerli meslektaslarimiza, sekreterya, koordinasyon ve teknik destek noktasinda
emegi gecen kadromuza tesekkirlerimi sunuyorum. Davetli konusmaci ve katilimci
misafirlerimizi en iyi sekilde agirlamamizi saglayan, Universitemiz Rektdrii Prof. Dr. Mustafa
Alisarl’ya, Rektor Yardimcisi Prof. Dr. Samettin Giindiiz’e, Genel Sekreterimiz ihsan Agcan
baskanimiza, tim idari birimlerine desteklerinden dolayi hiirmet ve siikranlarimi sunuyorum.

Sunus Metni: Gazetecilik Boliimii Ogrencilerimiz ve Prof. Dr. Emre Tandirl
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«Museums' Need to Communicate and Digital Transformation»

Prof. Dr. Siileyman irvan
Uskiidar University, Faculty of Communication
«Ethical Principles of Journalism in the Internet Exam»
Preface

BAIBUILEF-IG Bolu Abant izzet Baysal University Communication Days 1st International
Digital Transformation and New Media Symposium, which was dedicated to the 100th
anniversary of our Republic, planned to become a tradition, was held on 13-15 May 2024. In
this Symposium, valuable scientists touched upon global current developments in the field of
communication and added value with their presentations. Our main focus and target has
been to reveal the facts about "disinformation", a global communication virus, with scientific
data and arguments. With the awareness of our local and national scientific potential and
our young manpower potential with intercultural richness, our ancient and powerful state,
with spiritual ties; Hopefully, it will be our common and absolute destiny to always be
determined, faithful and victorious in the struggle for truth and the fight against the
disinformation virus, by raising individuals who are passionate and lovers of our nation and
bright future, united by the bonds of unity and solidarity. As a matter of fact, when we look
at history; Civilizations like ours that are fair, democratic, inclusive, and that attach
importance to cultural and social interaction in every field have continued and will continue
to strengthen their ancient existence. In this blessed century that we have stepped into, the
century of Turkiye, this symposium will be an event that has been initiated with excitement
and passion in the field of communication sciences and will hopefully become a tradition.

More than 100 applications were made to the International Digital Transformation and New
Media Symposium from our country, Azerbaijan, Iran, Yemen and Greece. Abstracts
containing interesting, current and important topics were sent largely from the
Communication Faculties of these Countries. National and international researchers and
academicians who are experts in their fields made presentations at the symposium, which
lasted three days between 13-15 May 2024. Following the opening speeches of the
symposium, a panel on Digital Transformation and New Media was held. Participating in the
panel online, Dean of the Azerbaijan State Academy of Administration, Prof. Dr. Murteza
Hasanoglu concluded his speech by emphasizing the effect of digitalization on the radical
changes in communication and the internet, and the change of our world with this effect,
and that both Azerbaijan and Tirkiye are trying to reinforce their commitment in this field
with new steps. Prof. Dr. Levent Mercin, Dean of Fine Arts Faculty Kiitahya Dumlupinar
University made a presentation on "Museums' Need for Communication and Digital
Transformation". Emphasizing that museums must take digitalization into consideration in
order to take part in global competition, Mercin stated that new technologies have radically
changed cultural policies and practices. He explained that the future of museums includes -



technology-supported accessibility, immersive AR experiences, guided audio tours,
interactive digital screens to replace physical screens, cloud-based ticketing, numerous QR
codes, explorable collections, websites, and hybrid virtual programming. He showed
examples of exhibitions made with digital technology in international museums, such as the
Zeugma Mosaic Museum in Gaziantep and the Ephesus Experience Museum, which opened
in 2023.

Uskiidar University Faculty of Communication Lecturer Prof. Dr. Siileyman irvan presented
the “Journalism Ethics in the Internet Exam”, he explained the basic universal principles of
the journalism profession, which he described as the profession of telling the truth. He
expressed ethical problems in internet journalism under the titles of speed, click journalism,
SEO journalism, news theft, prevalence of false/unfounded news, advertising news, scrap
journalism on social media and hate speech. Emphasizing that the use of artificial intelligence
may be a threat to journalism due to its negative effects, irvan stated that artificial
intelligence programs are rapidly being used in journalism, that there are now news sites run
entirely by artificial intelligence, and that he sees artificial intelligence as a threat to
journalism. The invited speakers of the symposium made significant contributions with their
presentations. A total of 15 sessions were held at the Symposium, including the Panel
presentations session of the invited speakers.

After the invited speaker panel, the first day started with participant panels. These two
panels were moderated by our Faculty's Journalism Department Head, Prof. Dr. Selami Ozsoy
and form the same department Asooc. Prof. Dr. Edik Kadir Selguk. On the second day of the
symposium, papers were presented at "Design" themed session moderated by Bahar
Akbulak. Another session about the Digital Transformation was chaired by Assoc. Prof. Dr.
Fatma Akar. The session on New Media and Cinema was moderated by Prof. Dr. Emre Tandirh
and Selin Aking Akpinar. The session on New Media and Society was supported by Assoc.
Prof. Dr. Directed by Ahmet Tuncay Erdem. Prof. Dr. Selami Ozsoy chaired the session titled
New Media and Journalism by Bahare Saghazade, Seyyed Shahabeddin Sadati and Huseyin
Demir. Presentations on Artificial Intelligence, ChatGPT and Digital Addiction were moderated
by Dr. Ozgiir Basyigit. The third and last day of the symposium continued with online
presentations. The online session on New Media, Disinformation and Digital Addiction was
held by Assoc. Dr. Ahmet Tuncay Erdem. The presentations on New Media Art and Design
moderated by Prof. Dr. Emre Tandirli. Simultaneously, the session themed Digital
Transformation, Design, New Media and Journalism was held by Prof. Dr. Selami Ozsoy, the
last session of the last day with the theme of New Media, Society, Education, Ethics and Law,
was held by our University Faculty of Law Lecturer Dr. Ozgiir Basyigit. This international
symposium on Digital Transformation and New Media led to our members of numerous
collaborations and the emergence of joint and innovative works. The secret behind the
success of this symposium, the first of which was hosted by Bolu Abant izzet Baysal
University, turned into such a professional organization and qualified academic event, with
the academic, administrative staff and volunteer students of our Faculty of Communication,
with the spirit and passion of a complete "iLEF Family" team is to work with dedication. With
the support of distinguished academicians from abroad and from our country, the
symposium has already started to make a splash at the international level. BAIBUILEF-iG
participants added value to the symposium with their papers under the presentation and
management of the session chairs.



| would like to thank our valuable colleagues in the regulatory and scientific committee, and
our staff who contributed to the secretariat, coordination and technical support. Our
University Rector Prof. Dr. Mustafa Alisarli who enabled us to host our invited speakers and
participating guests in the best way. | would like also to express my respect and gratitude to
our Vice Rector Prof. Dr. Samettin Giindiiz, our Secretary General ihsan Agcan, and all
administrative units for their support.

Preface by Department of Journalism Students and Prof. Dr. Emre Tandirli
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YAPAY ZEKA iLE DEGISEN KURGU YAPMA PRATIKLERI

Rahime AKIKOL*

Yonetmen Lutt Scott’in 2016 yapimi Morgan filminin normalde 10-30 giin slrebilecek
fragman kurgusu ilk kez kullanilan yapay zeka teknolojisiyle yalnizca bir giin iginde
tamamlanmistir. O glinden bugiine film kurgusunda yapay zeka araglari is yukinid azaltan
otomatik kullanimlarla kurgucularin is yapma pratiklerini degistirmektedir. Calismanin amaci
yapay zeka ile degisen kurgu pratiklerini Tlrk kurgucularin deneyimleri lzerinden ortaya
cikarmak ve buna bagli olarak (niversitelerde verilen egitim o6gretimlerde nasil bir
glincelleme gerektigine dair fikir olusturmaktir. Calismada yayincilik sektériinde en az iki yillik
deneyime sahip kurgucularla ve profesyonellerin siklikla kullandigi kurgu yazilimlarin ar-ge
yetkilileriyle goriisme yapilmis elde edilen veriler betimsel analizle kategorilere ayrilmistir.
Turk kurgucular kullandiklari kurgu programlarinin her yeni sirimiyle giincellenen yapay
zeka araglarinin daha 6nce uzun zaman alan ve ugrastiran islerini bariz bir bicimde azalttigini
ve giderek azaltacagini belirtmislerdir. Yapay zeka, meslege iliskin karamsar bakis agisi
olusturmakla birlikte yaratici insana gereksinimin asla bitmeyecegi ifade edilmistir. Bu durum
kurgucularin kullandiklari kurgu programi disinda iyi birer yapay zeka kullanicisi olmalarini
zorunlu kilmaktadir. Yapay zeka araglarinin sektérde pre-prodiiksiyondan post prodiiksiyon
surecine kadar tim asamalarda artan varhg iletisim fakiltelerinin mifredatlarinda
guncellemeler yapmayi gerektirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Kurgu, Kurguculuk
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RADYO VE TELEViZYON UST KURULU’NUN TELEVIZYONDA YAYINLANAN iCERIKLERE
GELISTIRDiIGi CEZA MEKANiZMASINDA SOSYAL MEDYANIN YERi: TWITTER’DA
GUNDEM OLAN iCERIKLE HiC KONUSULMAYAN iCERiGiN CEZA PRATIKLERINE ETKiSi

Elif Beyza AKKAYA*

Televizyon ve radyo iceriklerinin kamu etkisini denetleme noktasinda resmi bir otorite olan
RTUK’Gin (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu) islevi ve verdigi kararlar pek ok agidan
tartisiimaktadir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, ceza mekanizmasini hangi bicimde devreye
soktugunu Ug¢ baslk altinda aciklamaktadir. Bunlari uzmanlar eliyle dogrudan vyapilan
denetim, izleyici temsilcilerinin yaptigl denetim ve son olarak da izleyici ihbarlari seklinde
siralanmaktadir. Fakat son donemde kurumun verdigi cezalarda, icerigin sosyal medya
platformlarinda aldigi etkilesimin de etkili oldugunu séylemek mimkiindir. Televizyonda
yayinlanan igerigin herhangi bir konuda verdigi mesajlar kitleleri sosyal medya platformlari
izerinden harekete geciriyorsa RTUK devreye girip ilgili iceriklerle ilgili yaptirimlar
uygulayabilmektedir. Bu noktada sosyal medya platformlarinda yeterince konusulmayan ama
kitleleri olumsuz etkileyebilecek mesajlari olan birgok icerigin kurumun radarina girmemesi
ve bu iceriklere herhangi bir yaptirim uygulanmamasi dikkat cekicidir. Bu ¢alismada bu isleyisi
daha goriinir hale getirmek ve RTUK’iin verdigi cezalarda sosyal medyanin ne denli etkili
olabilecegini sorgulamak amacglanmaktadir. Bu dogrultuda televizyonda yayinlanan ayni
formattaki iki icerik analiz edilerek bu iceriklerin Twitter’daki gérinimi kiyaslanarak sosyal
medya etkisinde RTUK'iin ceza mekanizmasinin nasil isledigi ele alinacaktir. Yapilan
incelemede izler kitle Gzerinde olumsuz etkileri acik bir bicimde okunmasina ragmen sosyal
medya glindeminde vyer almayan bir icerige herhangi bir yaptirm uygulanmadigi
gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: RTUK, Sosyal Medya, Twitter, Orgiitlenme, Kizilck Serbeti, Kurulus
Osman
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A COMPREHENSIVE REVIEW ON THE ROLE OF CREATIVITY AND CELEBRITY
ENDORSEMENT IN MODERN ADVERTISING

Shatha AL-ASHWAL*

Today, advertising is present in many aspects of everyday life, using various platforms,
including television, social media, and public venues, to influence customer behavior and
opinions. This review paper investigates the vital role of innovation and celebrity
endorsement in contemporary advertising, analyzing their influence on brand identification,
customer engagement, and sales. Utilizing prior research and real-life examples, the study
explores the techniques utilized by advertisers to effectively utilize creativity in developing
persuasive campaigns and utilizing the impact of celebrities to increase brand exposure. The
anticipated results will provide valuable insights into the efficacy of artistic components such
as vivid color schemes, unique typography, and fascinating animations in attracting audience
attention and enhancing brand remembrance. Furthermore, the study attempts to clarify the
substantial influence of celebrity endorsements on customer perceptions and purchase
choices, demonstrated by case studies such as the Dior Sauvage Elixir advertisement starring
Johnny Depp. To summarize, this analysis emphasizes the ever-changing nature of advertising
techniques and the continuing importance of innovation and celebrity endorsements in
influencing consumer behavior and achieving brand success in today's market.

Keywords: Advertising; Creativity; Celebrity endorsement; Brand recognition; Consumer
behavior; Marketing strategies; Brand perception.
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YAPAY BUZ DAGI

Burak Altunci*

Teknoloji ¢aginda varlik muicadelesi verirken, insanhgin gelecegini sekillendiren 6nemli
unsurlardan kabul edilen yapay zekaya dogru gerceklesen egimi fark etmekteyiz. Halihazirda
teknolojinin ve bilgisayarin hakim oldugu bilgi toplumu yerini, yapay zekanin hakim oldugu
stiper akill topluma birakmaktadir. Giindemimizde ve bilingaltimizda robotik savaslarla
genellemeye sahip olan yapay zeka, gelistiricisinin etik degerleriyle dogru orantili olarak
komplo teorileri ve / veya insanlik merkezli gelisim kategorileri arasinda gel git yaptigl
bilinmektedir. Bizler yapay zekanin insanlik tehdidi mi yahut insanligin karanliktaki 1sig1 mi?
Kavgalarini stirdiiriirken, Marx’in yabancilasma teoremiyle baglantili olarak teknoloji merkezli
bir yapiya donliserek yasamimizda hizla yer almaktadir. An itibariyle, teknolojiye kan
pompalayan kritik bir organ gorevini ve lokomotifini siirdiiren yapay zeka hayatimizdan
¢ikarilamayacak bir konuma gelmistir. Bu farkindaliktan uzak bir yasam siiren global
toplumun ¢ogunlugu icin ani gelisen bir eylem olarak bilinen yapay zeka, kékli bir tarihi ve
gecmisten bugline uzanan toplum ve sosyolojiyle iliskili ihmh 6rnekleri mevcuttur. Yeni
medyada esen meltem gibi fark ettirmeden kitlelerin sevgisini ve kitlelerin bagimliligini
kazanan bu yazilim, bizlere kaybolmamak igin lades oynatacaga benziyor. Bu c¢alisma,
gunimiiziin vazgegilmez bir 6gesi haline gelen yapay zekanin tiketim toplumu Uzerinde
gorinmeyen taraflarini incelemek (izere ele alinmistir. Bu arastirmada soylem analizi
kullanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Tiiketim Toplumu, Dijital Dontstim.
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YOUTUBE’DA iKLiM DEGISiKLiGi SUPHECILIGi SOYLEMi:
GZT YOUTUBE KANALI ORNEGI

Ayse Seda ASLAN*, Ergin Safak DIKMEN**

Kiresel iklim degisikligi buglin politik, ekonomik ve sosyal anlamda bircok sorunu
beraberinde getiren, ayni zamanda ulusal ve uluslararasi alanda acil 6nlem alinmasi icin
harekete gecilmesi gereken merkezi bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Cok sayida bilim
insani iklim degisikliginin insan faaliyetiyle tahrip edilen doganin bir sonucu oldugu uzlasimina
sahiptir. Bu uzlasi kamuoyunda iklim degisikligine karsi farkindalik olusturma ve miicadeleye
girisme konusunda karsilik bulsa da yine de tam anlamiyla bir fikir birliginin oldugunu
soylemek mimkin degildir. Nitekim wuzlasimin karsisindaki en biyik etken iklim
stpheciligidir. Literatlrde iklim stpheciligi ya da inkarciligl, kiresel 1sinma ve iklim degisikligi
soylemlerine karsi sipheci ve inkarci tutumlari ifade etmektedir. Genel olarak bu tutum bir
yandan iklim degisikliginin diinya Uzerinde her zaman var oldugunu sdyleyerek bunun
gercekligi ve insan etkilerinin rolliini kabul etmeyen bilimsel bir bakis acisini temsil etmekle
birlikte bir yandan da bu reddi cesitli komplo teorileri lzerinden temellendirmeye
calismaktadir. iklim karsithginin sosyal, ekonomik, politik ve bilimsel bircok arka plani oldugu
gibi iklim degisikligi ile micadele noktasinda da etkilidir. Tiirkiye’de de iklim slipheciligi hem
siyasal alanda hem de kamuoyunun belirli kesimlerinde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢alismada
Turkiye’deki iklim stpheciliginin dislinsel zeminini anlamak adina, Youtube’da 1.64 milyon
abone sayisina sahip GZT kanalinin, iklim degisikligi konulu videolari nitel metin ¢éziimlemesi
ile incelenecektir. GZT Youtube kanalindaki iklim degisikligi videolarinin ele alinma sebebi,
iceriklerin iklim stipheciligi soylemleri ile drtlistiyor olmasidir. Bu videolar araciligiyla, yorum
sahiplerinin iklim degisikligi karsithgini hangi argiiman ve soylemler Uzerinden kurduklari
saptanacaktir. Boylece iklim karsitliginin temellerinin anlasilmasina katkida bulunulmasina ve
bu diizlemde kiiresel iklim degisikliginin kamuya anlatiimasinda ne gibi séylemlerle miicadele
edilmesi gerektigi tespit edilmeye calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: iklim Siipheciligi, iklim Degisikligi Karsithgi, iklim ve Medya, Youtube.
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HAREKETLI GRAFIK TASARIMDA YENILIKCi BiR YAKLASIM OLARAK URETKEN YAPAY ZEKA

Barig ATIKER*

Yapay Zeka, yaraticilik ve tasarim alanlarinda énemli ve hizli ilerlemeler kaydetmektedir.
Ozellikle metni goériintilye donistirme konusunda Midjourney, DallE2, Stable Diffusion,
Runway gibi uygulamalar, yiksek kalitede ve tutarlilikta gorseller Gretebilmektedir. Yapay
zeka tarafindan Uretilen 6dil alabilecek seviyedeki gorseller, tasarimcilar ve sanatcilar icin
benzersiz bir déniisiim getirerek yeni sinirlar ve zorluklar ortaya koymaktadir. Uretken yapay
zekanin olusturdugu statik ve hareketli goriintiiler arasinda énemli farklar bulunmaktadir.
Hareketli grafik acisindan ele alindiginda, yapay zekanin hareketli gorseller olustururken
karsilastigi Gi¢ biyilk zorluk anlamli hareket, birlestirme ve zamana dayali hikaye anlatimidir.
Yapay zeka tarafindan Uretilen gorsellerde hareket siklikla sinirhdir ve zaman kisitlamalari,
dogal olmayan akis ve istenilen gergeklik diizeyinin saglanamamasi gibi sorunlarla karsilasihr.
Ayrica yapay zeka farkli katmanlarin basarili bir sekilde birlestirildigi kompozisyon olusturma
yetenegine heniiz sahip degildir ve sirali hareketli goriintller kullanarak hikaye anlatma
konusunda da zorlanmaktadir. Bu makalede, Aydin Adnan Menderes Universitesi
ogrencileriyle yapilan dort haftalik bir galistayin vaka galismasi sunulmus ve 6grencilerin
Uretken yapay zeka kullanarak tasarladiklari farkh hareketli grafik tasarim projelerinin
elestirel analizi yapilmistir. Ogrenciler, ¢alistay kapsaminda yapay zeka araglari tarafindan
olusturulan gorselleri mimkin oldugunca az midahale ile veya hi¢c miidahale etmeden
kullanarak hedeflenen sonuglara ulasmayi amaclamiglardir. Ogrencilerin, YZ araglariyla
hareketli grafikler Uretirken karsilastiklari ¢ bliyik zorlugu ¢6zmeye calisirken farkh bakis
acilarina ve is akislarina ihtiya¢g duyduklari gézlemlenmistir. Bu nedenle ¢alisma, tasarim
ogrencilerinin YZ'ye olan ilgilerini ve gelecekteki beklentilerini belirlemede énemli sonuglar
ortaya koymustur.

Anahtar kelimeler: Hareketli Grafik, Uretken Yapay Zeka, Calistay
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SOSYAL AG SAGLAYICILARINA GETIRILEN YENi YUKUMLULUKLER VE KiTLE iLETiSiM
0zGURLUGU

Artun AVCI*

Bu calismanin amaci 18.10.2022 tarihli 7418 sayili Basin Kanunu ile Bazi Kanunlarda Degisiklik
Yapilmasina Dair Kanun hiklimleriyle internet ortaminda sosyal ag saglayicilarina getirilen
yakamlaluklerin ifade o6zgurligl, alternatif bilgi kaynaklarina ulasma hakki ve iletisim
OzglrlGgli gibi temel hak ve Ozgirlikler agisindan elestirel ve normatif bir tartisma
yapmaktir. S6z konusu degisiklikler ile 5187 sayil Basin Kanunu (“Basin Kanunu”) ve 5651
sayill internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla islenen
Suglarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun ("internet Kanunu”) olmak iizere birden fazla
kanunda cesitli dizenlemeler yapilmistir. Ancak Basin Kanunu bakimindan getirilen
degisiklikler bu calismanin kapsami icerisinde yer almayacaktir. 5651 sayili internet
Kanunu’nda yapilan degisikliklerin en dnemlileri arasinda yeni su¢ tanimlariyla 6nceki yasada
yer almayan yaptirimlar gelmektedir. Tirk Ceza Kanunu’'nda Kamu Barisina Karsi Suclar
bashgina 217/A maddesi ile “Halki Yaniltici Bilgiyi Alenen Yayma Sucu” eklenmistir. Ekleme
ile, sirf halk arasinda endise, korku veya panik yaratmak saikiyle, tlkenin i¢ ve dis glivenligi,
kamu dizeni ve genel saghgi ile ilgili gercege aykiri bir bilgiyi, kamu barisini bozmaya elverigli
sekilde alenen yayan kimse, bir yildan (g yila kadar hapis cezasiyla cezalandirilacaktir. Bu sug
kapsamina giren internet iceriklerinden sosyal ag saglayicilar kanunen yikimla sayillmistir.
Ayrica Kanun degisiklikleriyle internet erisim engellemenin kapsami genisletilmis ve internet
icerigi ile ilgili denetleyici ve diizenleyici bir kamu kurumu olan Bilisim Teknolojileri ve iletisim
Kurumu’nun erisim engelleme/icerik cikartma yetkisi genisletilmistir. Calismada ilgili Kanun
degisikliklerinin uluslararasi hukuk dizeninde yerlesmis olgilllik ilkesini, bilgi edinme
hakkini, alternatif bilgi kaynaklarina ulasma hakkini ve ifade 6zglirliglinG ihlal edip etmedigi;
Avrupa insan Haklari Sézlesmesi, Avrupa Konseyi kararlari ve Avrupa insan Haklari
Mahkemesi kararlari ile celisip ¢elismedigi karsilastirmali (mukayeseli) hukuk bilimi yontemi
kullanilarak elestirel agidan tartisilacaktir.
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GORUNUMLE iLiSKiLi SOSYAL MEDYA BiLiNCiYLE INSTAGRAM’DA FiLTRE KULLANIM
ORANININ iLiSKiSINDE SOSYAL BEGENIRLiGiN ARACI ROLU

Azimenur AYAZ*

Sosyal medya kullanimlarinin teknolojik ilerlemeyle birlikte artmasi sosyal medyayla iliskili
kavramlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Goriinir olmayi énemli hale getiren sosyal
medyada paylasilan fotograflarda, kendini bilingli olarak c¢ekici gostermek olarak tanimlanan
Gériiniimle fliskili Sosyal Medya Bilinci kavrami bunlardan biridir. Gériinimle iliskili artan
sosyal medya bilinci Instagram’da filtre kullanim oraninin artisina zemin hazirlamistir. Bu
cercevede arastirma gorintmle iliskili sosyal medya bilincinin artisinin Instagram'da filtre
kullanim oraninin artisina sebep oldugu bu pozitif iliskide sosyal begenirligin araci roliini
ortaya koyan bir model gelistirmeyi amaglamistir. Evrenini Universite 0Ogrencilerinin
olusturdugu arastirmanin oOrneklemini 251’i kadin ve 100G erkek 351 6grenci
olusturmaktadir. Arastirmada 6l¢iim araci olarak “Sosyal Begenirlik Olcegi” ve “Goriinimle
iliskili Sosyal Biling Olgegi” kullaniimistir. Verilerin analizinde t testi, tek yonli ANOVA,
korelasyon analizi ve aracilik analizi yapilmistir. Arastirma sonucunda sosyal begenirlik
diizeyinde kadinlarin puan ortalamalarinin erkeklere goére anlamli diizeyde daha yilksek
oldugu sonucuna ulasiimistir. Ayrica sosyal medya biling dizeyi, sosyal begenirlik ve
Instagram fotograflarinda filtre kullanim orani arasindaki iliskiler anlamli bulunmustur.
Sosyal begenirligin, sosyal biling ve filtre kullanim orani arasindaki iliskide kismi ve orta
derecede bir araci degisken oldugu ortaya konmustur. Gelecek calismalarda arastirmacilara,
sosyal begenirlik ve goriiniimle iliskili sosyal medya bilinci iliskisine aracilik ve diizenleyicilik
eden degiskenleri saptamalari ve farkli 6rneklem gruplarindan toplanan verilerle analizleri
tekrarlayip karsilastirma yapmalari 6nerilmektedir.
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ALTERNATIF YAYINCILIK BAGLAMINDA YOUTUBE KANAL iNCELEMESi:
SOCRATES DERGI ORNEGI

Evrim AYDIN*

“Internet Gazeteciligi” kavraminda gazeteciligin basina eklenen “internet” kelimesi, bir
donlsimi isaret etmektedir. Bu baglamda haber verme ve haber alma eylemi ayni kalirken
zaman igerisinde bu amaca ulasmak icin kullanilan araglarda degisiklikler gézlenmekte ve
yeni bir dagitim platformu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiresellesen diinyada spor
yayinciligl ise gerek izleyici kitlesi gerek ekonomik sebepler nedeniyle dnemli bir yer teskil
etmektedir. Canli spor yayinlari ve araliksiz devam eden icerikler sporseverler tarafindan
oldukga ilgi gorirken bu ilgiye kayitsiz kalmayan televizyon kanallari da geleneksel ve dijital
ortamlardaki yayinlariyla kitlenin ihtiyacini  karsilamaya yonelik c¢alismalara devam
etmektedir. Buglin geldigimiz noktada ise geleneksel medyanin neredeyse her kanalinda bir
spor programi, her gazetenin bir spor eki veya kdsesi bulunmaktadir. Biitiin bunlarin yaninda
alternatif yayincilik anlayisiyla ortaya cikan sosyal medya ve video paylasim platformlar da
bu pazara hizmet etmeye devam etmektedir. Alternatif medya cergevesinde 6n plana ¢ikan
Youtube video paylasim platformu, spor medyasinda kokten degisiklige gidilmesine neden
olmus ve teknolojik dénisumle birlikte yeni yayin kanallarinin ortaya ¢ikmasina olanak
saglamistir. Tematik yayincilik gercevesinde geleneksel medyada alisilagelmis spor kiiltird,
yerini sporu derinlemesine inceleyen kanallara birakmis ve kendi izleyici kitlesini
olusturmustur. Bu calisma kapsaminda alternatif bir yayin platformu olarak kabul edilen
Youtube video paylasim sitesi ve bu platformda yayin yapan Socrates Dergi kanali icerik
analizi yontemiyle incelenecektir. Sporun her dalina yer vermesi ve ¢esitliligi sebebiyle bu
kanal incelemeye dahil edilmis, ¢alisma sonucunda medyanin ekonomi politigi baglaminda
Socrates Dergi kanalinin biylk medya sirketlerine alternatif bir yayin organi olarak kendi
izleyici kitlesini olusturdugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Alternatif Medya, internet Gazeteciligi, Youtube, Socrates Dergi
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YAPAY ZEKA VE MEDYA MANiIPULASYONU: DEEPFAKE, DEZENFORMASYON VE
MIDJOURNEY'IN KESiSIM NOKTASI

Murat AYTAS*
Beyza SAY**

Yapay zeka (Al), modern dinyanin en carpici teknolojik gelismelerinden biri olarak karsimiza
¢ikiyor. Bu teknoloji, saglk hizmetlerinden egitime, ulasimdan gilivenlik sistemlerine kadar
hayatimizin hemen her alaninda devrim yaratma potansiyeline sahip. Ancak her gicli
teknoloji gibi, yapay zekanin da karanhk bir yizi var: Dezenformasyon. Dezenformasyon,
yaniltici bilgilerin kasith olarak yayilmasi ve kamuoyunun manipile edilmesi sirecidir. Yapay
zek3, bu siirecin daha da tehlikeli ve etkili hale gelmesine neden oluyor. Ozellikle deepfake
teknolojisi, yapay zekanin dezenformasyon alaninda kullaniminin en belirgin 6rneklerinden
biridir. Bu arastirma, yapay zeka, deepfake ve dezenformasyonun etkilesimini ve bu
teknolojilerin sosyal medya ve siyasi iletisimdeki roliinii incelemektedir Ozellikle, Midjourney
ve Dall-E gibi yapay zeka aracglarinin deepfake igerik Uretimindeki kullanimi ve bunun
toplumsal etkileri ele alinmaktadir. Calismanin temel amaci, yapay zeka teknolojilerinin,
ozellikle deepfake ve Midjourney'in, siyasi iletisim ve dezenformasyonda nasil bir rol
oynadigini anlamak ve bu teknolojilerin toplumsal etkilerini degerlendirmektir. Arastirma,
deepfake teknolojisinin gergeklik algisini nasil degistirdigini ve siyasi kampanyalar,
propaganda ve maniplilasyon gibi alanlarda nasil kullanildigini ortaya koymaktadir.
Midjourney'in kullanimi, sahte iceriklerin kolayca uretilebilirligini ve bu igeriklerin potansiyel
zararlarini  gostermektedir. Calisma, literatlir taramasi, sosyal medya platformlarindaki
deepfake 6rneklerinin analizi ve Midjourney uygulamasinin incelenmesi gibi nitel arastirma
yontemlerini kullanmaktadir. Arastirma, yapay zeka ve deepfake teknolojilerinin, ozellikle
siyasi alanda, dezenformasyonu artirma potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir.
Midjourney gibi araglarin kotiiye kullanimi, yaniltici bilgilerin yayllmasina ve toplumsal
glivenin sarsilmasina yol agabilir. Bu nedenle, bu teknolojilerin etik ve sorumlu kullanimi igin
diizenleyici 6nlemler ve kullanici farkindahginin artirilmasi gerekmektedir.
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AXC DOVRU MOTBUATINDA DEMOKRATIK DOVLOT QURUCULUGU
Aygiin AZIMOVA*

oksar 6lkalarda millilasma yalniz mistaqil dévlstin mévcudlugu daxilinda bas verib. Milli
dovleta mansublug bu giin da ayri-ayri xalglarin naya qadir oldugunu, kecdiyi sarafli
miibariza vyolunu, diinya dovlatlari sirasinda layigli yer tutmaq azmini nilmayis
etdirmisdir. Eyni dils, dina, milli-manavi irsa, adat-ananaya, dayarlar sistemina malik insanlar
tarixan konkret makan va arazi hiidudlarinda milli dovlatlarini yaratmagq ideali ila yasamisdir.
Azarbaycan xalginin milli dovlstcilik sturunun va ananalarinin inkisafi prosesi uzun asrlar
boyu davam etmis, xalqin formalasma, taskilatlanma va 6ziiniitasdiglama prosesina asasli
tokan vermisdir. Dovlatcilik ananalarini méhkamlatmak, o6lkanin ictimai, madani, igtisdi
inkisafini tamin etmak lcin AXC hokumati bir sira demokratik islahatlar hayata kegirmaya
basladi. Demokratik dévlata maxsus atributlarin inkisafi Gglin saraitin yaradilmasi, suveren,
demokratik, hliqugi dévlat quruculugu islarinin tabliginda aydin masaladir ki, dévriin aparici
matbu organlari—“Agiq sdz”, “istiglal”, “Basirat”, “Azarbaycan” gazetlarinda tapmisdir. Bu
prosesin asas aparici qlvvasi olan Azarbaycan ziyalilari matbuatdan asas tribuna kimi istifada
edarak bu dovrde Azarbaycan arazisinin barpasi, misallsh milli ordunun yaradilmasi,
Azarbaycan dilinin dovlat dili elan edilmasi, demokratiya, elm va madaniyyat sahasinin yeni
mistavida inkisaf etdirilmasini aks etdiran asarlari ile Azarbaycanin milli ruhunun oyanisina
takan vermisdir. C.Mammadqluzada, U. Hacibayli, M.Sahtaxth, O. F. Nemanzads, F.K&¢arli, 9.
Agaoglu, M.9.Rasulzada kimi maarifparvar ziyalilar demokratik diisiincani, hliqugi camiyyat
va dovlat modelini, adalatli dovlat hakimiyyati prinsiplarini midafia etmislar. Demokratik
dovlatda hliquqgi dovlatin asaslarina, vatandaslarin asas hliquqg va azadliglarinin taminina dair
M.9.Rasulzadanin, N.Yusifbaylinin, F.Xoyskinin, Y.V.Camanzaminlinin va b. ziyahlarin fikirlari
Azarbaycanin galacak mustaqilliyi G¢lin méhkam zamin yaratmagla barabar bu giin da boyik
marag dogurur va aktualligini saxlayir. 70 il sonra 1991-ci ilds Azarbaycan ikinci dafs
mustaqillik alds etdikdan sonra da mustaqil dovlat quruculugu sahasinda atilan addimlarda
0Oz tarixi koklarina séykandi, bu tarixi varislik (izarinds mustagil Azarbaycan dovlatini yaratdi.
Bu zaman AXC dovriinda dovlstgilik ananalarinin yaranmasinda va formalasmasinda boyik
rol oynayan matbuatin kecdiyi yola da nazar salinarag onun tarixi tacrtibasindan bahralanildi.
Bu giin da milli mustaqillik va milli dovlatgiliyimizin yeni marhalasinda bu ananalar boyiik rol
oynamagla bu sahanin arasdirilmasina ehtiyac duyulur. AXC dévriinda dovlat idaragiliyinin
magsadyonlii sakilda hayata kecirilmasi va comiyyat-vatandas-dovlat miinasibatlarinin sivil
sakilda tanzimlanmasi kimi boyilk vazifalarin hayata kecirilmasinda boyiik rol oynayan
dovriin matbuat organlarunin sahifalarinda bu masalalarin isiglandirilmasi formalarinin
sistemli sakilda 6yranilmasi va muasirlik baximindan giymatlandirilmasi bugiinkii matbuat
tariximizin qarsisinda duran asas masalalardan biri kimi shamiyyat kasb edir. Bu masalalarin
oyronilmasi vo arasdirilmasi prosesinds miustaqil doévlst quruculugu masalalarina
jurnalistikanin  miinasibati da &yranilir va KiV-in da camiyyat hayatina tasir giici
dayarlandirlir. AXC dovri matbuatinda demokratik dovlst quruculugu masalalari doévrin
aparici matbuat organlari olan —“Azarbaycan”, “Aciq s6z”, “Istiglal”, “Basirat”, “Seypur”,
“Zanbur” va s.kimi matbu organlarin materiallari asasinda éyranilmalidir. Bu zaman garsiya
goyulan magsadin acilmasi va asaslandiriimasi lgln tarixi, xronoloji tadqigt, muqgayisali tahlil
va tasvir Usullarindan istifada garakdir.
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ILETiSIMIN DiJITALLESMESi VE KOLEKTIF BELLEK CALISMALARININ DONUSUMU

Gokgen BASARAN INCE*

Maurice Halbwachs, 1920’lerde otobiyografik bellegin sosyal gruplar icinde edinilip,
hatirlandigi ve korundugunu soylerken, iletisim araci olarak sadece fotograf ve romandan s6z
etmisti. Belki Chicago Okulu’nun izinden gidip, kenti de bir iletisim araci sayarsak, biraz da
kentten. Bu soz edisler, tumturakh teorik 6nermeler degil; gondermeler, deginilerdi.
Sinirhydilar ve baska bir diisiinceyi anlatmak icin secilmis érneklerdi. iletisimin sosyal bir olgu
olarak, farkl sosyal bilim alanlarina kendini “dayattigl” dénem dislndliirse (6zellikle 1920-
1960 arasl), Halbwachs’in teorisinin gévdesini iletisim araglarinin olusturmamasi anlasilr bir
durumdur. Stphesiz birlikte hatirlama/unutmanin sosyal bir olgu olarak gérilmesi de oldukga
yeni bir dislinceydi. Bu diisiince Maurice Halbwachs ve Frederic Bartlett’in kurucu kulliyati
Uzerinde gelisti ve gelistikge “iletisim” kavramini daha ¢ok i¢ine aldi. Bu durumun en belirgin
nedeni, bellegin “dolayimsal” (mediated) karakteridir. Dogrudan kisisel deneyimlerimizden
sekillenmeyen bir bellek, bize bir arag¢ vasitasiyla gelir. Gegmise dair ortak temsillerimizi -
kolektif bellek en basit diizeyde bu sekilde tanimlanabilir- dis diinyaya agildigimiz an, muhtelif
dolayimlarla ediniriz: okul ders kitaplarimiz, gazeteler, diziler, filmler, belgeseller, reklamlar,
arttk en ¢ok da sosyal medya. Dijitallesme, toplumsal gelisimi bilgi toplumundan ag
toplumuna donistiirdikge, kolektif bellegin insa, aktarilma ve korunma siregleri de degisti.
Bir yandan iletisim dijitallesti ve algoritmalar, yanki odalari, dijital béliinme gibi kavramlar
literatire dahil oldu. Glinimizde kiiltiirel, sosyal, iletisimsel bellegin 6tesinde protez, trans-
ulusal, globital belleklerden s6z etmemizi saglayan sliphesiz hem kolektif bellek hem iletisim
alanindaki dijital gelismeler ve bu gelismelerin yankilari. Yukarida Ozetlenen g¢ergeve
baglaminda, bu bildiride amacim, iletisimde dijitallesmenin getirdigi donlisim, avantaj ve
dezavantajlar ¢ercevesinde, kolektif bellek ¢alismalarindaki glincel tartisma ve kavramlari ele
almaktir.
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BASIN i$ KANUNU’NUN GELISEN TEKNOLOJi VE YAPAY ZEKA KAPSAMINDA
TANIMLADIGI CALISAN HAK VE YUKUMLULUKLERI

Ozgiir Basyigit*

Veri yogun makine 6grenimi algoritmalarina dayanan ginimiz yapay zekasi ve dijital
platformlari karsisinda emegin roliiniin kesin ¢izgilerle tanimlanmasi glictlir. Odak noktasi,
veri gorevlerinin dis kaynaklardan saglanmasi olan teknoloji yogunluklu medya yapilari
karsisinda calisanlarin hak ve ylktmlilGklerine yonelik isyeri uygulamalari giderek
esneklesmektedir. Ozel platformlar araciligiyla ise alinan ve ydnetilen sayisiz mikro isci ve
sanal asistanlara geleneksel basin is gliciinlin yerini almaya baslamistir. Bu durum ise basin
emekgilerinin is taniminin degistirmis ve daha oOtesi 0Ozlik haklarinda da spesifik
dizenlemelere yer verilmesini zorunlu hale getirmistir. Birden fazla kaynaktan gelen
niteliksel verileri kullanarak, mikro ¢alismanin dnemli bir performans sergiledigini glinimiiz
medya dlinyasinda klasik s6zlesme tipleri islevsiz hale gelmis ve esnek calisma yogunluklu
olarak tercih edilen bir is modeli olmustur. Yapay zeka hazirligi, yapay zeka dogrulamasi ve
yapay zeka kimligine birinme olarak adlandirdigimiz (¢ temel teknolojik dizeyin
yayginlasmasi basin calisanlarinin medya diinyasindaki hak ve yiiktimliltklerini de dogrudan
etkilemistir. Klasik calisma modellerine bagli kalmis, klise haber alma ve verme metodlarinin
giderek gecmiste kalmasi, yeni teknolojilere uyum saglayamayanlari medya dinyasinin
disinda birakmis, ancak bu siirece dahil olan ¢alisanlar icin ¢ok daha genis ve korumaci bir hak
diizeyini beraberinde getirmistir. Mikro calisma olarak da adlandirabilecegimiz esnek calisma
tiplerine daha genis bir uygulama alanina erismistir. Bununla birlikte teknoloji olgunluk
asamasina ulasiimasi basin emekgilerine verilen yasal destegin ortadan kaybolacagi seklinde
yorumlanmamahdir. Mikro ¢alismanin merceginden bakarak veri teknolojilerinin insan
isgliciinin yerini almadigini séylemek miimkiindir. Ancak marjinal bir iletisim diinyasini
ortaya ciktigl da inkar edilemez. Yapay zeka temelli politikanin basin calisanlari agisindan
dogurdugu en blylk tartisma konusu ise hi¢ kuskusuz glivencesizlik algisidir.

Anahtar Kelimeler: Basin Calisanlari, Yapay Zeka, Veri, Giivencesizlik, istihdam, issizlik
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DiJITAL DONUSUMLE EVRILEN VERi GAZETECILIGi

Selahattin BOLUKBASI*

Yikict bir evrim olusturan dijital donlsiim c¢ogu sektori etkiledigi gibi gazetecilikte de yeni
yonelimlerin ortaya cikmasina ve gazetecilik pratiklerinin degismesine sebep olmustur.
Gazetecilikteki bu yeni yonelimlerden birisi aslinda ©nceleri de var olan ancak gelisen
teknolojiyle beraber tamamen boyut degistirmis olan veri gazeteciligidir. Gazeteler ve tim
haber kuruluslari 6nceleri ellerindeki sinirli teknolojik imkanlarla kendileri agisindan ok
onemli bulduklari konular (izerine gelisen verileri toplayabilmislerdir. Ancak dijital
donidsimin gerceklesmesini saglayan en o6nemli unsurlardan birisi olan elastik bulut
teknolojisinin gelismesiyle birlikte haber kuruluslari ¢ok diisiik bir maliyetle ¢ok fazla miktarda
veriyi depolayabilecek bir alana sahip olarak istedikleri zaman belirledikleri konular izerine
istatiksel bilgileri gorsellestirerek daha ¢ok haber yapma imkanina kavusmuslardir. Dijital
donlsim sonrasi adeta bir evrim gecirmis olan veri gazeteciliginin ne oldugu, calisma
dinamikleri, Turkiye ve Danya’daki 6rnekleri hakkinda agiklayici bilgilerin verilmis oldugu bu
calismada nitel arastirma yontemlerinden betimleyici metot kullanilarak yapilan arastirma
surecinde haber odalarinda gergeklestirilen veri haberlerinin gazetecilik eti§ine ne derece
uygun oldugu konusu lzerinde titizlikle durulmustur. Okurlara bir haberin 6ncesi ve sonrasi
hakkinda derinlemesine bilgi sahibi olmasini saglayan veri gazeteciligi icin yapilan arastirmalar
sonucu Tirkiye’de 6nemli bir haber ajansi Anadolu Ajansi’nin veri haberciligini sikga yaptigi ve
okurlarina istatistiksel gorsellerle hazirlanmis haberler sundugu tespit edilmistir. Ayni
zamanda The Guardian gazetesinin de binyesinde 15 veri gazetecisi calistirarak bu
habercilige ciddi érnekler sundugu gorilmustir. Gazetede calisan esik bekgilerinin internet
ortamindan toplanan ve kaynagl belirsiz olan verilere karsi glivensizlik duyduklari
gozlemlenmistir. Bu ylzden gazetecilik etiginin oldukca dnem kazandig veri gazeteciliginin
¢alisma pratiginde haber kuruluslarinin genellikle kendi biriktirdikleri verileri kullanarak haber
yapma egiliminde olduklari tespit edilmistir.
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SANAL PRODUKSIYON VE DEGISEN YAPIM SURECi: PRENS DiziSi

Nalan BUKER*

Fantastik sinemanin baslangici sayilan Melies’in film stiidyosunda ilk 6rnekleriyle tanistigimiz
heyecan verici tasarlanmis yapay veya gercekei evrenler artik led ekran duvarlarla cevrili
hacimlerde glinimiz teknolojisiyle yapim siirecini bambaska boyutlara tasimaktadir. Sanal
prodiksiyon (virtual production) olarak adlandirilan bu yeni Gretim siirecinde dijital diinya ile
fiziksel diinya. oyun motorlari yardimiyla gercek zamanl olarak ¢ekim sirasinda bir araya
getirilmektedir. Bu yapim silrecinde geleneksel film yapim teknikleri yeni teknoloji ile
harmanlanarak kullanilmaktadir. Geleneksel film yapim siirecinde 6n hazirlik asamasinda
hayal edilen karakterler, mekanlar, nesnelerden olusan pargali film evreni post prodiiksiyon
sona erene dek bir araya gelerek butiinlesememektedir. Oysa simdi oyun motorlarinin
destekledigi gercek zamanli sanal prodiiksiyon olanaklariyla yaratici ekip 6n hazirlik ve gekim
asamasinda bdtine iliskin sonuglari gérme ve gerekirse yeniden sekillendirme olanagina
sahip olmaktadir. Bu ¢alismada lilkemizde yayinlanan ve diinyada da ilkler arasinda yer bulan
Blue TV’de yayinlanan sanal prodiksiyon yapimi “Prens” dizisi 6rneginden hareketle degisen
yapim sireci ve ¢alisma kosullarina yer verilmektedir. MGX Yapimin yaratici ve teknik ekibiyle
yapilan derinlemesine gorismeler, is akisinda neleri, nasil degistirdigine iliskin
deneyimlenmis bilgiye erisim olanagl sunmaktadir. Sanal Prodiiksiyon her tiir yapim igin
uygun mudur? Film biitcesine etkisi nedir? On hazirlik siireci nasil ilerliyor? Gorsellestirme
(visualization) olanaklarinin yénetmen igin degeri nedir? Sanat yonetmeninin roli nedir?
Goruntl yonetmeni nasil ¢ahsir? Oyunculuga etkisi var mi? Ve daha pek ¢ok sorunun
yanitina yer verilen bu galismanin amaci hizla yayginlasan bu yeni teknolojinin film yapim
strecine nasil etki ettigini birincil diizeyde deneyimleyenler araciligiyla aktarmaktir.

Anahtar kelimeler: Sanal prodiiksiyon, gorsellestirme, Prens dizisi, film yapim.
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DiJITAL SINEMA VE FiLM FESTIVALLERiINiN ORGANiZASYONEL YAPISI

Mahmut CERAN*, Biilent Bahri KOCUKERDOGAN™"

Teknolojik gelismelere kosut bir sekilde analog bilginin boyut degistirerek, ortamlarin ve
sureglerin fiziksel varliginin dijital bir alana tasinmasi silrecine karsilik gelen dijitallesme
kavrami, tekno-toplumsal yasamda oldugu gibi sanatsal siireclerin organizasyonlarinda da
belirli degisimlerin kaynagi olmustur. Oyle ki dijital sinema kavramsallastirmasi, s6z konusu
degisimlerin merkez noktasinda yer almaktadir ve dijitallesme slrecinin sinematik
baglamlarini konu edinmektedir. ilk olarak filmlerin iretiminde, film malzemesinde bir
dontsime yol acan dijitallesme; gosterim pratiklerinin de degismesi ve doénilismesiyle
neredeyse tamamen geleneksel bicimlerin yerini almistir. Sireg icerisinde yalnizca filmlerin
Uretimleri ve gosterimleri degil film festivalleri de dijitallesmis ve dijital olarak uretilen filmler
artik festivallere dijital kopyalari araciligiyla génderim yapilir hale gelmistir. Bu durumda
festival stireclerinin tamami dijitallesmistir. Dolayisiyla festivallerin organizasyonel isleyisinde
onemli degisiklikler yasanmistir ve Filmfreeway gibi dijital platformlar hem film toplamak
hem de oOn juri ve jiri sureglerinde filmleri degerlendirmek noktasinda islevsel olarak
kullanihr hale gelmistir. Bu calismada, dijitallesme ve dijital sinema kavramsallastirmalari
1siginda, 2023 yilinda sekizincisi diizenlenen Altin Baklava Film Akademisi Uluslararasi Ogrenci
Film Festivali’nin organizasyonel yapisi degerlendirmeye tabi tutulacaktir. Festivalin is akis
semasinda, filmlerin kabullinin yapildigi Filmfreeway platformu, organizasyonda o6n jiri
olarak gorev alan arastirmacilar tarafindan katilimcr gozlem yontemiyle incelenmistir.
Gergeklestirilen incelemede; festivalin dijital olarak dolasiminin saglanmasi, filmlerin
gonderimi, juri Gyelerinin ilgili filmlere atanmalar ve filmlerin ilgili jiri Gyeleri tarafindan
belirli kriterler (Yaraticilik/Ozgiinlik, Yonetmenlik, Senaryo, Sinematografi, Oyunculuklar,
Uretim Degeri, Tempo/Akis, Yapi, Ses/Miizik) kullanilarak degerlendirilmeleri ele alinmistir.
Sonug olarak calismada, dijitallesme sirecinin film festivallerini organizasyonel agidan nasil
degistirip donustlirdigi aciklanmstir.
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MASAUSTU FiLMLERDE GORSEL ESTETIK

Mahmut CERAN*, Halid Bilal TANRIKULU**

Dijitallesme olgusu filmlerin Gretim, gosterim ve dagitim bicimlerini donlstirmastir. Dijital
teknolojilerin sinemaya adaptasyonu ile bicim elde eden filmler hem teknik hem de gorsel
estetik agidan yeni 6zellikler kazanmistir. Film malzemesinde yasanan donlisiim yeni tiirlerin
ve alt tlrlerin ¢ikmasina olanak saglamis ve “dijital sinema” kavramsallastirmasi kisa
zamanda ozellikli bir tartisma ve literatir alani yaratmistir. Masalistli sinema adi verilen bu
yeni alanda film; bilgisayar, telefon veya tablet gibi cesitli dijital ekranlar lzerinde, s6z
konusu cihazlarin kameralarinin yansittigi oOlciide mevcut ara¢ sinirhliklar ile ortaya
koyulmaktadir. Bu durum masalsti filmlerin yapiminda, geleneksel film yapma
bicimlerinden farkh bir sire¢ dizgesinin izledigini ortaya koymaktadir. Boylelikle gorsel
estetigi bicimlendiren sinematografi, prodiksiyon tasarimi, i1sik ve aydinlatma, renk, goérsel
efektler, dekor ve kostliim tasarimi gibi film unsurlari da ilgili sirecte 6nemli degisimlere
ugramistir. Bu calismanin amaci, dijitallesmenin sagladig olanaklar ¢ercevesinde yeni bir tir
olarak kabul edilebilecek masaisti filmlerin gorsel estetik unsurlarini ortaya koymaktir. Bu
amag¢ dogrultusunda calismada, ilgili tir icerisinde yer alan masatstu filmler olan Noah
(2013), Searching (2018) ve Host (2020) gorsel estetik unsurlari agisindan incelenmistir.
Calismanin sonunda, orneklemde yer alan filmler baglaminda masatstu filmlerin gorsel
estetik unsurlari belirlenmistir.

Anahtar kelimeler: Dijitallesme, Dijital sinema, Masausti film, Gorsel estetik

*Arastirma Gorevlisi, Hasan Kalyoncu Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema
Bolimi, e-posta: ceranmahmut7 @gmail.com, ORCID: 0000-0001-5594-4322
**Arastirma Gorevlisi, Alanya Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, iletisim ve Tasarimi Bélimdi, e-
posta: bilaltanrikulu95@gmail.com, ORCiD: 0000-0003-3853-6380
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DiJITAL SOZLESMELERIN iS HUKUKU ALANINDA UYGULANMASI

Hakan CINDEMIR*

Dijitallesme biitlin sosyal hayati etkiledigi gibi hukuk alanini da énemli olgcide etkileyen ve
donustlren bir strectir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle is gérme ediminin ifasinin
yani sira isin karsihg 6denecek Ucretin ifasina yonelik siireclerde degisime ugramistir. Bu
sureg, is sozlesmelerini de etkileyerek bir dizi farkh sorun ve firsatlari ortaya g¢ikarmistir.
Dijitallesmeyle birlikte is sozlesmelerinin kurulmasi, iradelerin agiklanmasi ve irade
beyanlarinin uyusmasi siirecleri de farklilasmistir. is sézlesmelerinin ve sézlesmeyi olusturan
unsurlarinin dijital ortama tasinmasi ispat vasitalari agisindan da farkh olgularin ortaya
cikmasina sebebiyet vermistir. Ozellikle blok zincir teknolojisinin gelismesiyle birlikte is
sozlesmesinin is gérme unsuru dijital olarak ifa edilebilir hale gelmistir. Dolayisiyla ise
baslama, isin yaratilmesi ve bu sireglerin takibi ve denetlenmesi siirecleri degiserek
farkhlasmistir. Blok zincir teknolojisinin yaygin hale gelmesiyle birlikte akilli s6zlesme kavrami
dijital s6zlesmelerde 6nemli bir rol oynamaya baslamistir. S6zlesmedeki edimlerin ifasinda
tamamen klasik hukuksal slirecin disina ¢ikilarak dijital kodlamalar Uzerinden taraflarin o
andaki iradelerinden bagimsiz ifa modelleri ortaya ¢ikmistir. Boylelikle taraflar dnceden
ortaya koyduklari iradelerini dijital kodlar haline getirerek is gorme ediminin ifasinin dijital
kodla tespitini saglayabilmektedir. Ayni sekilde karsi edim olan lcret, dijital kodun isin ifasini
tespit etmesiyle yine dijital kod tarafindan ifa edilebilmektedir. Boylelikle uyusmazhgin
¢o6zUmil taraflarin  iradelerini dogrultusunda dijital kodun ¢6ziimine birakilmistir.
Calismamizda bu kapsamda dijitallesmenin ¢alisma hayatinda uygulanmasinin is hukukunda
yarattigi etkiler, degisiklikler ve hukuki sonug ve sorunlar ele alinmistir.

Anahtar Kelimeler: Akilli sézlesmeler, is Hukukunda Dijital S6zlesmelerin Etkileri, Blok Zincir
Tabanli i sézlesmeleri

*Doktor Ogretim Uyesi, Gaziantep Universitesi, Hukuk Fakdiltesi is ve Sosyal Giivenlik Hukuku Anabilim
Dali, e-posta: hakancindemir@yahoo.com, ORCID: 0000-0002-2180-0723



YAPAY ZEKA CAGINDA EMPERYALiZM VE GONULLU SOMURU

Aytekin CELIK*

insanlik tarihi, sorun ¢ézmeye odaklanmis bir siirecler silsilesidir. Her ne kadar bu siirecler
hayatta kalma gibi birincil ihtiyaclarla ilintilendirilse de genis bir zaviyeden bakildig vakit,
insani gudileyen ana sinerji kaynaginin “sorun” oldugu gorilecektir. Zira insan ontolojik
olarak yarina kalma {zerine kurulmustur. Dolayisiyla her “problem alani”, ikinci adima
gecmek acisindan gerekli ve 6nemli bir anahtar niteligindedir. Bu baglamda hayati mamur
etmeye programlanmis olan insanin, problem ¢dzmeye yonelik adimlari, icat ve kesifle
sonuglanmistir. Boylesi siiregler ayni zamanda bilginin degerini ve niteligini her adimda bir
oncekinin Ustline cikarmistir. Sonug olarak da bilgi sorun ¢ézme siireclerinin hem araci hem
de ciktisi olarak; tekerlegin icadindan buhar makinesine, elektrikten dijital aygitlara, insanlikla
beraber yirimuis ve varhiginin énemini arttirmistir. Ginim{z itibariyle ulastigimiz teknolojik
bilgi birikim noktasi, tedrici olarak ilerlemis olan bilgiye erisim ve anlamlandirma araglari, (ki
artik bilgi kendini Gretir bir asamadadir) insan algisinin ve beklentisinin 6tesine gegmistir.
Yapay Zeka da boylesi bir tekno-silsilenin sonucu olarak karsimiza ¢ikmistir. Aniden ortaya
¢tkmadigi gibi, insanin gelistirip aragsallastirdigi; mantik, modern diisiince, matematik ve bilgi
isleme teknolojisi unsurlarinin bilesimi olarak tiremistir. insan zekasinin uzantisi olan Yapay
Zeka, insana hizmet edecek o6zerk bir sistem ihtiyacindan ortaya c¢ikmistir. Fakat her
olusumun kendi yilanini kendi koynunda tasimasi gereken bir kozmik sistem igerisinde
yasadigimiz gercegi goz ardi edilemez. Buna gore insanin kiltlre ettigi her olusum, iyi niyetle
kullanilabilecegi gibi kotiictl amacglarla da kullanilabilir. Dijital teknolojilerin gelisimi, insan
hayatina ¢ok sey kattigi gibi, kiresel kapitalist sistemin de faydalanacagi bir seydir. Hatta
denebilir ki, artik kapitalist kiiresel ekonominin en belirleyici unsuru dijitallesmedir.
Dolayisiyla  kapitalizm ve  emperyalizm  probleminin  dijitallesme  baglaminda
sorunsallastirilmasi mimkiindiir. Emperyal somiri sisteminin en ¢ok faydalandig dijital
sistemler, ¢cagin ruhuna uygun bir bicimde, her bir 6znenin hayatina o bireye 6zgi bir formda
sizarak, onu, koleliginin gondlli tasiyicisi yapmistir. Zira dijital ¢agda her birey, 6zerk bir
performans 6znesi olarak, paradoksal bir 6zglirlik yanilsamasina kapilmistir. Bu g¢alismanin
amaci, dijital donem bireyinin kiiresel kapitalist hegemonyaya nasil tesne oldugu ve kendini
nasil somirttigl Gzerine durmaktir. Literatlr tarama yontemi uygulanan bu ¢alismada elde
edilen bulgular, post-modern dénem insaninin bir gesit 6zglirlik yanilsamasina kapildigi ve
somirilmekten zevk duydugu olmustur.

Anahtar kelimeler: Yapay Zeka, Gonullii S6m{irii, Gonalli Kulluk, Emperyalizm

* Arastirma Gorevlisi Doktor, Van Yiiziinci Yil Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi Radyo Televizyon
Sinema Boluim, e-posta: aytekincelik@yyu.edu.tr, ORCID 0000-0001-7335-2224
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YAPAY ZEKA iLE URETILEN GORSELLERIN MIDJOURNEY VE PHOTOSHOP BETA
UYGULAMALARININ KARSILASTIRMALI INCELEMESI

Selin CETINKAYA*

Gelisen dinyanin beraberinde getirdigi teknolojik degismeler; tarih boyu zaman mekan
sartlarindan dogan istek, ihtiyaclari besler hale getirmistir. Zamansal ve mekansal
gerceklikler; s6z konusu toplumlarin sorunlari ¢oéziimleme bigimini, soyut imgeleri
somutlastirma yetisini, hayal gliciiniin ortaya koyabilecegi ciktilari aktarma seklini de
etkilemektedir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte hizlanan hayat akisi dijital dinyanin
avantajlarini ve dezavantajlarini degerlendirmemize zemin hazirlamaktadir. Glinimiz
sartlarinin sagladigl imkanlar tasarim diinyasinda meydana gelebilecek yeniliklerin de kapisini
aralamaktadir. Tasarim diinyasinin glindemini her gegen giin farkh yonleriyle gesitlendiren
yapay zeka Urlnleri, tasarimcilarin teorik yaklasimlarini pratige dokmesinde bir arag islevi
gormektedir. Fakat duygusal zekanin yaraticilik ve estetik kaygisiyla birlesmesi, insan driini
tasarimlari yonlendirmede etken iken, yapay zekada kullanici tarafindan tanimlanan veriler
metinsel ve rasyonel bir kalip ile sinirli kalmaktadir. Avantajlari oldugu kadar dezavantajlari
da olan yapay zeka tartismaya acik bir konu haline gelerek kitleler tarafindan sorgulanan,
tartisilan ve kimi zaman korkulan bir noktaya ulagmis bulunmaktadir. Tasarim baglaminda ele
alinan bu makalede yapay zeka teknolojisi Midjourney ve Photoshop Beta uygulamalari
izerinden karsilastinlmal olarak incelenmektedir. iki farkl platformun brief girdilerini
yorumlama bigimi ©6rnek metinler ve ortaya konan gorsel imgeler {izerinden
degerlendirilmektedir. Midjourney ve Photoshop Beta uygulamalarinin ayni brieflere nasil
ciktilar saglayacagi gorseller Gzerinden irdelenerek illistrasyon ve grafik tasarim prensipleri
cercevesinde agiklanmaktadir.

Anahtar kelimeler: Midjourney, Photoshop Beta, Yapay Zeka, illiistrasyon, Al, Grafik Tasarimi

*Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Beykent Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Tasarimi
Bolim, e-posta: selincetinkaya@beykent.edu.tr,
ORCHID: 0000-0001-7577-8659
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URETKEN YAPAY ZEKANIN MEDYA iCERIKLERi UZERINE ETKiSi: CHATGPT UYGULAMALARI

Cihan CILGIN*

Uretken Yapay Zeka (UYZ) araclarinin giin gegtikce daha fazla uygulama alanina ulasmasi ile
birlikte tim calisma alanlar ve siregleri bu gelismelerden dogrudan etkilenmektedir.
Bilhassa son bir yil icerisinden ChatBot’lar tarafindan sunulan essiz yetenekler ve bu
yeteneklerin glinlik is rutinlerine hizli adaptasyonu is sirecleri ile birlikte is glicinden
talepleri cok hizli degistirmektedir. Yapay zekdnin ekonomi lizerine olan etkileri glinimtzde
bile yiksek dizeylere ulasirken bu gelismeye yol agan en temel araglardan birisi olarak
Uretken Yapay Zeka teknolojileri son periyotta 6n plana c¢ikan en o6nemli faktor
konumundadir. Bu amagla bu ¢alisma da Uretken Yapay Zeka araglarinin hem geleneksel
medya hem de sosyal medya icerek Ureticiligi Uzerine etkileri arastirilmaktadir. Ayrica bu
calisma kapsaminda secilmis bazi alanlar 6zelin de ChatBot’larin yetenekleri sinanarak alan
uzmanlari tarafindan degerlendirilmistir. Ozelikle literatiirde de belirtildigi (izere bazi alanlar
izerinde ChatBot’larin Uretmis oldugu icerikler dikkate degerdir. Ayrica UYZ icerik iiretimi
haricinde rutin gorevlerde ne kadar etkili olabilecegi gorilmektedir. Literatiirde yer alan
bircok calisma ile birlikte bu calismanin da ortaya koydugu lizere UYZ araglari ile birlikte
degisime ugrayan bircok is kolu gibi gazetecilik ve medya icerik Ureticiligi icinde mesleki
rutinlerde, gerekli mesleki profillerde ve beklentilerde degisim olmasi muhtemeldir. UYZ
araglari, bu calismanin da sundugu gibi, insan ekiplerinin becerilerinin ve deneyimlerinin
yerini tamamen alamasa da, bu araclar, bir dizi icerik olusturma gorevinde insan ekiplerinden
veya diger araglardan daha dilsik maliyetle, daha yiksek hizda ve daha etkili bir sekilde
gerceklestirebilmekte ve gazetecilerin yeteneklerini gelistirmektedir. Ayrica belirtilmelidir ki
bu calisma, genellenebilir ampirik bulgulara ulasmayi amacglamayan, daha ziyade konuyla ilgili
bilimsel Uretimin ve yazinin pekistiriimesine katkida bulunmayi amaclayan kesfedici bir
arastirma konumundadir.

Anahtar kelimeler: Uretken Yapay Zeka, ChatBot, Gazetecilik, Medya

* Aragtirma Gérevlisi Doktor, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Gerede Uygulamali Bilimler
Fakultesi, Yonetim Bilisim Sistemleri Bolim, telefon: 0374 311 21 11 - 5627, e-posta:
cihancilgin@ibu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-8983-118X
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KULTUR ENDUSTRISi KAVRAMI UZERINDEN MUZiGiN DiJiTAL DONUSUMU

Esra CIPLAK*

Degisim ve donusim gegmisten glnlimize etkisini farkli sekillerde goOstermistir.
Endistrilesme ve teknik ilerlemelerle toplumsal ve kiltiirel yapida etkisini gdstermeye
basglayan donlsim, glinimiz dijital ¢aginda bilimsel ve teknolojik gelismelerin etkisiyle
zirveye ulasmistir. Teknolojik alanda yasanan gelismeler kiiltir endistrisinin faaliyetlerinde de
kokli degisimlere yol acmistir. Kiltlir endistrisi kavrami, Adorno tarafindan ortaya atildigi
doénemde teknoloji cok gelismemisti ve internet hentliz kesfedilmemisti. Bu duruma ragmen
kiltlir endUstrisinin temel varsayimlari giinimiiz dijital ¢aginda yasanan donistimlerden
payina diseni alarak gecerliligini siirdirmeye devam etmistir. Ozellikle internetin kullaniminin
tim alanlarda artmasiyla kiltlr endistrisinin Griinleri ve aktarim araglari dijitallesme ile
kokten degismistir. Yasanan bu gelismelere bagh olarak kiltlrel bir Grin olan ve kiltir
endistrisinin 6nemli araglarindan biri olan mdizigin Uretim ve tiiketim slregleri de
dijitallesmeyle birlikte blylk bir doénisime ugramistir. Teknolojinin hiz kesmeden
gelismesiyle geleneksel yontemlerden tamamen wuzaklasan miuzigin tim siiregleri
dijitallesmistir. Her seyin internet ortamina aktarildigi giiniimiz toplumunda kultirel bir
faaliyet olan mizigin aktarim araglari dijital platformlar vasitasiyla siirdlrilmustir. Dijital
platformlar sayesinde herhangi bir mekana veya zaman dilimine bagh kalmak zorunda
olmayan muzik, kultir endustrisine daha gigli bir sekilde hizmet etmeye devam etmistir.
Dolayisiyla yapilacak olan bu ¢alisma da kiiltlir endistrisinin araglarindan biri olan mizigin
dijitallesme ile yasadigl donlsimi bu donlisimin ekonomik ve kiltlrel yapida ne gibi
degisikliklere sebep oldugu literatiirde yer alan ilgili kuramlar, ¢alismalar ve glincel raporlar
dahilinde sosyolojik bir bakis a¢isiyla ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltlr Endustrisi, Dijitallesme, Kiltlirel Donlistim, Muzik

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Kirikkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi Sosyoloji Ana Bilim Dali,
e-posta: esrac8054@gmail.com, ORCID: 0000-0003-0892-7196
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DEGISEN HABER TUKETiM PRATIKLERI VE KiSiSELLESTiRILMiS HABER
UYGULAMALARI: BUNDLE ORNEGI

Alp Sahin CICEKLIOGLU*

Kisisellestirilmis oneri sistemleri, internet ortaminda biyiik veriyle karsi karsiya kalan
kullanicilarin kendilerine en uygun igerigi bulmalarina olanak taniyan sistemler olarak ortaya
¢ikmistir. Son yillarda 6zellikle e-ticaret ve reklamcilik alanlarinda kullanilan bu sistemler;
haber tiketicilerinin ana akim medyadan ziyade c¢evrim ici haber tiiketimini tercih
etmeleriyle birlikte “haber 6neri sistemleri” adi altinda da kullanilmaya baslanmistir. Haber
tiketicilerine geleneksel medyanin aksine haber akislarini kontrol edebilme sansini
vermesiyle popllerlesen kisisellestirilmis haber dneri sistemleri, kullanicilari yanki fanusu ve
filtre balonuna sokarak tek yonliu bir haber akisi ortaya cikarmasi nedeniyle elestiriler de
almaktadir. Bu o©neri sistemlerini kullanan mobil haber uygulamalari ise kullanicilara
kisisellestirilmis haber akisina sahip olma imkani tanimaktadir. Kullanicilar tarafindan en ¢ok
indirilen mobil haber uygulamalarindan biri olan Bundle, 2014 yilinda kurulmus; 2023
verilerine gore aylik 160 milyon adet haber okunma ve ayni yil igerisinde 3,4 milyon tekil
kullanici sayisina ulagsmistir. Alti farkli dille kullanima agik olan Bundle, diinyanin birgok farkli
noktasindan elde ettigi haber kaynagl Onerilerini bircok kategoride kullanicilarina
sunmaktadir. En 6nemli 6zelliklerinden biri son dakika bildirimleri olan Bundle; kullanicinin
sectigi kaynaklar ve konularin disinda, editorlerinin belirledigi genel kamuoyunu ilgilendiren
konularda 6zel bildirimleri de kullaniciya géndermektedir. Bunun yaninda yapay zekayl da
etkin bir sekilde kullanicilariyla bulusturan Bundle, gelistirdigi Bundle Al 6zelligi sayesinde
kullanicilarina istedikleri icerigi aninda 6zetleme imkani da tanimaktadir. Sonug olarak, tiim
bu oOzellikleriyle Bundle, yeni medya kullanicilarinin haber tiketimini ¢evrim ic¢i ve
kisisellestirilmis olarak gerceklestirmek icin kullandiklari dnemli bir mobil haber uygulamasi
olarak karsimiza ¢tkmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Oneri Sistemleri, Kisisellestirilmis Haber Uygulamalari,
Bundle.

*Qgretim Gorevlisi, Mersin Universitesi, Rektérliik, alpsahinciceklioglu@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-5983-6764
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GEVRIMICi OYUNLARIN CEVRIMDISI DUNYAYA ETKILERI: BIR ODAK GRUP CALISMASI

Bilal Erkan DEGER*

Oyunlar ilk glinlerinde bu yana bireyler arasinda iletisime yardimci olmus ve gliniin
getirilerine gore kendine yer bulmustur. Dijitallesme ve bilgisayar teknolojisinin gelismesi ile
oyunlar elektronik ortama tasinarak cevrimici diinyada kendini cagin getirilerine gore
dizenleyebilmistir. Cevrimici diinyada oOgrenilenler birey tarafinda cevrimdisi diinyada
kullanilabilmektedir. Bu calismanin temel amaci ginimiz dijital oyunlarini oynayan
bireylerin sadece ¢evrimici ortamda degil ayni zamanda ¢evrimdisi ortamda da dijital oyunlari
oynanmanin yararini gordiklerini gostermek, bu yararlari basliklar altinda toplayip ortaya
cikartmaktir. Calismanin evrenini Bolu Abant izzet Baysal Universitesi 6grencileri érneklemini
ise gorisme vyapilan Bolu Abant izzet Baysal Universitesi e-spor toplulugu &grencileri
olusturmustur. 6 erkek katilimci ve 2 kadin katiimci ile odak grup gorismesi
gerceklestirilmistir. Calismada veri toplama teknigi olarak odak grup gorismesi tercih
edilmistir. Gorlismeler sorular Uzerinden ¢6ziimlenmis ve degerlendirilmistir. Katilimcilar
kagis, sosyallesme, eglence amaciyla dijital oyunlari oynamaktadirlar. Oyunlari genellikle
kendi yakin arkadas cevreleri ile oynanmaktadir. Oyunlardaki arkadaslklar katilimcilara
cevrimdigi ortamdaki arkadasliklardan daha samimi gelmektedir. Dijital oyunlar ile ilk kez
tecriibe edilen faaliyetler bulunmaktadir. Arastirma sonucunda ¢evrimigi oyunlar gevrimdisi
ortamlara maddi, sosyal, duygusal ve pratik aliskanlklar konusunda katkida bulunduklari
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Cevrimici oyun, Oyun etkisi

*Doktora Ogrencisi, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Lisansiisti Egitim Enstitiis, iletisim Bilimleri
Anabilim Dali, e-posta: deger.bilalerkan@gmail.com, ORCID: 0000-0001-5265-1102



mailto:deger.bilalerkan@gmail.com

SPOR MEDYASININ DiJiTAL DONUSUMU:
ULUSAL SPOR DERGILERi UZERINDEN BiR iNCELEME

Hiseyin DEMIR*

Bilgi iletisim Teknolojisinin gelisimiyle bircok farkli alanda degisim ve déniisiim yasanmistir.
Ortaya cikan gelismeler sonucunda medyada ve spor medyasinda 6nemli degisimler
olmustur. Yazili basinda yer alan gazete, dergi ¢alisanlari haber pratiklerini ve yayincilik
anlayisini degistirerek dijital doniisiim siirecine girmistir. Bu baglamda dijitallesmenin spor
medyasina olan etkilerini arastirmak énem kazanmaktadir. Yayincihgin gelisimi ve degisimi
acisindan dijitallesme 6nem arz etmektedir. Bu ¢alismada ulusal spor dergilerin dijital
donistim sirecini nasil degerlendirdigini ortaya koymak amacglanmaktadir. Tiirkiye’deki spor
medyasinin 6nemli dergi temsilcileri arasinda yer alan; Socrates, Ribaund ve Kort dergi 6rnek
alinmistir. Bu amag dogrultusunda ulusal spor dergilerinin temsilcileri ile gbriisme yapilmistir.
Yari yapilandiriimis sorular ile verilerin toplandigl calismada betimsel analiz yéntemi
kullanilmistir. Arastirma bulgulari bilgi ve iletisim teknolojisini etkili kullanan spor dergilerinin
dijital dontsum sirecini verimli gecirmekte olduklarini ve spor dergiciliginde ¢alisanlarin
farkli beceriler kazanmasi gerektigini gostermektedir. Sonug olarak dijitallesmenin spor
dergilerini olumlu ve olumsuz bir sekilde etkiledigi gozlenmistir.

Anahtar kelimeler: Dijitallesme, spor medyasi, spor dergisi

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Ege Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, e-posta: h.demirr8 @gmail.com,
ORCID: 0009-0000-9768-4709
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GUNCEL TASARIM VE YAKLASIMLARIN ODAGI ALTINDA ‘OYUNLASTIRMA’ KAVRAMI
VE MODELLERI: “OCTALYSIS MODELI’

Mehmet Emin DERECINELi*

Yapay zeka teknolojisi ve algoritma tekniklerinin hayatimizin birer pargasi olmasiyla birlikte,
basta glindelik yasantimizda kullanilan teknolojik aletler olmak lzere; sosyal medya, internet,
cesitli platformlar, is dinyasi, egitim vb. gibi cesitli mecralarda oyunlastirma modeli,
yayginligini artirmaktadir. Agirlikh olarak goze hitap eden ve farkli gorsel disiplinler arasi
¢alisma ve uygulamalara daha cabuk uyum saglayan oyunlastirma modeli, dijital ve video
oyun tasarimindan bagimsiz olarak reklam, e — ticaret, satis pazarlamasi, animasyon, mobil
cihaz uygulamalari, internet vb. alanlarda kullanimini artirmistir. Bu modelde, takipgi sayisini
artirmak, insanlari motive etmek, hedef kitleye istenilen mesaji iletmek, pratik isleri daha
kolay hale getirmek, puan toplamak, seviye artirmak, kupa, rozet veya sertifika almak gibi
amag ve yontemler yer alir. Seviyelere gére oyunlastirma modelini kullanan uygulamalar
kullanicilar zorluk, liderlik, hedefe ulasma gibi kategorilere ayirarak bulundugu konumdan
doruk noktaya ulasma cabasina sokar ve bu durum bir rekabete dénusir. Bu ¢alisma, glincel
tasarim ve yaklasimlarin odagi altinda oyunlastirma kavrami ve modellerini degerlendirme
Gzerinedir. Arastirmada oyunlastirma modelleri arasinda en sik kullanilan ‘Octalysis Modeli’
ele alinmis olup; giincel tasarim ve yaklasim cergevesinde oyunlastirmanin bulundugu konum
incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Glincel Tasarim ve Yaklasimlar, Oyunlastirma, Octalysis Modeli

*Yiiksek Lisans Ogrencisi , Aydin Adnan Menderes Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Sinema ve
Televizyon Anabilim Dali, e-posta: ydercnl42.gs42 @gmail.com, ORCID: 0000 — 0001 — 7905 — 6442
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GORSEL iLETiSiM DiLi OLARAK iLUSTRASYONUN TURiZM DESTINASYONLARININ
TANITIMINDA KULLANIMI

ilhami DIKSOY*, Dilara GENCAGA**

Gecmisten glinimize sanayi devrimlerinin yasantiya etkisiyle sosyal yasam alanlarinda
degisiklikler meydana gelmis ve bu degisiklikler sayesinde insanlar ge¢mis donemlere
nispeten daha ylksek ekonomik refah dlzeyine ulasmislardir. Endistri 5.0'in zillerini
duydugumuz giiniimiiz zaman diliminde toplumsal yasamin her alaninda gesitlilik ve Gretim
artmis, artan cesitlilik ve Uretimi talepler de karsilamis oldugu icin; birey ve toplumlarin
ekonomik refah seviyesinin istedigini alabilecek diizeyde oldugu sdylenebilir. Bu baglamda
iletisim ve ulasim teknolojilerinin de gelismesi ile birlikte ekonomik refah seviyesi artan
bireyler daha sik seyahat etmeye baslamistir. Bireylerin seyahatlerindeki ¢cogalmaya paralel
olarak turizm alaninda hizmet gosteren hizmet kollari da gesitlenmis ve artmistir. Bireyin
yasaminin her ani ve alaninda ig ice oldugu gorsel imgelerden biri olan illistrasyon “Bireylerin
turizm destinasyonunu belirlemesinde kullanilabilir mi?” sorusu bu arastirmanin gerekgesini
olusturmustur. Bu gerekge dogrultusunda yorumlamaya dayali bir gorsel iletisim araci olan
illistrasyonun, destinasyon turizminde nerede nasil ne maksatla kullanilabilecegini tespit
etmek, ortaya koymak bu arastirmanin amacini olusturmaktadir. Arastirma yontemi olarak
nitel arastirma yontemlerinden betimsel tarama modeli belirenmis olup alan yazin taramasi
tercih edilerek durum tespiti yapilmistir. Yapilan arastirmalar dogrultusunda illistrasyonun;
yerel ve evrensel sirket ve tanitim ofislerince farkl amaglar igin kullanildigi tespit edilmistir.
Ulasilan sonuglar dogrultusunda illistrasyonun; destinasyon tanitimlarinda farkh ve dikkat
cekici olarak baska nasil kullanilabilir? sorusunun cevabi igin tartisma alani agilmistir.
Arastirmadan elde edilen bulgular ve ulasilan sonugclarin turizm sektoriinde reklam tanitim
faaliyeti gosteren sirket ve bireylere, alanda ¢alismalar yapan arastirmacilara, bu bolimlerde
0grenim goren ogrencilere kaynaklik edecegi disliniiimektedir.

Anahtar kelimeler: illiistrasyon, destinasyon, gorsel alg

*Qgretim Gorevlisi Kiitahya Dumlupinar Universitesi, Giizel sanatlar Fakiiltesi, e-posta:
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DIJITAL DUSLERIN SANATI: YAPAY ZEKANIN AFi$ TASARIMI

ilhami DIKSOY*, Miinevver ASLAN**

iginde bulundugumuz 21. Yizyilda teknolojik gelismeler hiz kazanmis, yeni nesil bilgi ve
iletisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla beklide en 6nemli teknolojik gelismelerden biri olan
yapay zeka sosyal yasantiya girmistir. Hizi, ¢oziimleyici yapisi, bilissel kabiliyeti ile insan
Ustlinde olan yapay zeka; glinimizlin sosyal yasantisinin neredeyse her alanina nifuz ederek
yaygin kullanilmaktadir denilebilir. Yapay zekanin yaygin kullanildigi alanlardan biri de gorsel
iletisim tasarim alanidir. Hatta baslica grafik tasarim isleme programi olan Adobe programina
alternatif olarak farkli iceriklerle hizmet veriyor olsalar da ¢ok sayida Al yazilimlar Gcretli veya
Ucretsiz hizmet sunmaktadir. Ginimiizde gorsel iletisimin neredeyse her alaninda kullanilan
yapay zeka; logo, web, tasarimi, kitap kapagi, dergi ve desen tasarimlari gibi pek ¢ok alanda
kullaniimakta ve sirket/bireylerin talepleri dogrultusunda hizmetler sunmaktadir. Afis tasarimi
da bu alanlardan biridir. Yapay zeka ile yapilan calismalar; tasarim, islevsellik, uygulama,
Uretkenlik, 6zglnliUk gibi bazi sorgulamalari ortaya ¢ikarmistir. Bu calismada, yapay zekanin
grafik tasarim ve gorsel iletisim tasarim alaninda 6nemli bir iletisim, bildirisim alani olan afis
tasarimlarinda yapay zekanin kullanimi ve dogal zekaya (insan zekasina) yakin tasarimlar
yapabilme durumu deneysel olarak arastirilmasi amacglanmistir.  Nitel arastirma
yontemlerinden dokiman inceleme yonteminin kullanildigi bu arastirmada; Kitahya
Dumlupinar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi tarafindan organize edilen 4. Posterland sifir
atik temali uluslararasi afis yarismasinda ilk 5 siralamaya giren afisleri yapay zekaya da
yeniden yaptirilmistir. Bulgularin betimsel analiz yontemiyle yorumlandigi bu arastirmada iki
afis tasarimi arasindaki benzerlik, islevsellik, 6zgunlik, tasarim, Gretkenlik gibi durumlar
bakimindan tek tek ele alinarak igerik analizi olusturulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yapay zeka, Grafik Tasarim, Al sistemleri
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DiJiTAL KULTURDE ANTIK iZLER: iISTANBUL ARKEOLOJi MUZELERINDEKi GORULMEYE
DEGER HEYKELLERIN GOSTERGEBILIMSEL ANALizi

Berna DILEK*

Dijital teknoloji kullaniminin artmasi ile dijital kaltirin sirekli dneminin ve gelisiminin
devami saglanmaktadir. Boylelikle dijital kiiltiir, insan varolusunun her yonini etkilemistir ve
etkilemeye de devam etmektedir. insan davranisindaki bu etkilenme ve degisim ile birlikte
her kokenden insanlar dijital davranislara giin gectikce daha fazla ahismaktadir. Bu sebeple de
degisimin toplumsal yapilarda ve normlarda da degisiklikler yaratmasi kaginilmaz olmustur.
Dijital ekosistemde donilisim geciren mekanlardan biri olan miizeler de, fiziksel duvarlarinin
Otesine gecmeye ve ziyaretcileriyle, cevrim ici olarak baglanti kurmaya baslamistir.
Etkilesimli, acik ve dinamik olarak tanimlanan c¢evrim i¢ci mize sergileri, halkla etkilesim
kurulmasi icin yeni firsatlar sunmaktadir. Fikirleri aktarmak icin diizenlenen ve tasarlanan
arastirma aranleri olduklari igin, hem bilissel hem de kultlrel bir stregle, birincil duyu gorsel
olmak Uzere duyular araciligiyla iletisim kurarlar. Bu siireg, insanlarin gordiklerine iliskin
disinme bicimini ve ona ylkledikleri anlamlari kapsar. Bu arastirma, cevrim i¢ci mize
sergilerinin kesintisiz bir sanat deneyimi sundugunu dikkate alarak, tarihin, mitolojinin ve
kiltdrian birbiriyle kesisimini kesfetmeye odaklanmaktadir. Calisma, gostergelerin bilgisini
aktarmak ve gosterge sisteminin arka planindaki gizli kalan gostergelerin nasil kontrol edildigi
ve naslil islendigini gérindr kilmayr amacglamaktadir. Bildiri de, Google Arts & Culture ¢evrim
ici platformunda istanbul Arkeoloji Miizelerinde Gériilmesi Gereken Klasik Antik Cad
Heykelleri gostergebilimsel yontem kullanilarak analiz edilmistir. Bulgular, heykellerin
doénemin etkileyiciligini ve ruhunu yansittigini géstermektedir. Estetik ve dini acidan zengin
bir mirasin parcalari olan sanat eserlerinin, gecmisle olan baglantiyi glclendirdigi
gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Kiiltiir, Cevrim ici Miize Sergileri, Google Arts & Culture, Antik Cag
Heykelleri, Gostergebilimsel Analiz

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitis, iletisim Bilimleri Anabilim Dali,
e-posta: berna.dilek@ogr.sakarya.edu.tr, ORCID: 0009-0000-8879-1916
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HAREKETLi GRAFiK TASARIMLARIN MARKA VE iMAJ UZERINE ETKIiSi: YARATICI FiKiR
GELISTIRME DERSi DESTINASYON PAZARLAMA PROJE ORNEGI

Nezahat DILEKCi*

GUnlmuzde meydana gelen degisimler ve gelismeler tim diinya (lkelerini yeni arayislara ve

faaliyetlere yonlendirmistir. Bu faaliyetlerin basinda pazarlama stratejileri yer almaktadir.
Ozellikle turizm sektdriinde yer edinmeye calisan bircok lilke genel pazarlama faaliyetleri
yerine daha 6zel destinasyon pazarlamasina yonelmistir. Her bir destinasyon markalasmayi
da beraberinde getirmistir. Markalasmanin mimkin olabilmesi icin destinasyonun sahip
oldugu kaynaklar etkin bir sekilde kullanmasi ve tanitimini iyi bir sekilde yapilmasini gerekli
hale getirmistir. Basarili bir destinasyon marka degeri kazanmak icin, isim, sembol, tasarim
veya bunlarin bilesimi ile insan zihninde yer edinmesi, konumlandiriimasi gerekmektedir. Bu
¢alismanin amaci; dogal ve kiltiirel 6zellikleri ile dikkat ¢eken turistik bolgeyi diger benzer
bolgelerden ayirarak 6n plana ¢cikarmak, yogun rekabet ortaminda pay alabilmesini saglamak,
gorsel bir kimlik olusturmak, ziyaret edenlerin zihninde konumlandirmak ve marka degeri
olusturmaktir. Bolu Abant izzet Baysal Universitesi Bolu Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu
Grafik Tasarim programinda okuyan 2. Sinif 6grencileri Yaratici Fikir Gelistirme dersi
kapsaminda final projesi olarak tlkemizde yer alan sehirler (35) ve farkh Glkelerin sehirleri
(11) dahil edilerek toplamda 46 destinasyon pazarlamasi hazirlanmistir. Bu calisma bu ders
kapsaminda Uretilerek hazirlanmistir. Sehir ve yorelerin 6zellikleri dikkate alinarak gorsel
kimlik calismalari, kentsel imajlar, gastronomi (yiyecek-icecek) ve o sehirde dogmus (in
yapmis kisilerin eskizleri olusturulmustur. Destinasyon pazarlamasinda kullanilmaya karar
verilen tasarimlar hareketli grafik tasarim yontemi ile istenilen tanitim gerceklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Destinasyon, Destinasyon Pazarlamasi, Marka ve imaj, Hareketli Grafik
Tasarim
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KAMUSAL ALANIN SANAL GERGEKLIK TEKNOLOJILERi BAGLAMINDA YENIDEN
DEGERLENDIRILMESI

ismail DUGER*

Dijitallesme birgok alanin farklilasmasina ve yeniden disiinilmesine neden olmaktadir. Bu
durum o6zellikle iletisim teknolojilerinde kendisini gdstermektedir. Her yeni bulus ve gelisme
iletisim sireclerinin yeniden yorumlanmasini ve analiz edilmesini gerektirmektedir.
Gunlimiuzde cokca tartisilan sanal gerceklik gozliikleri de bu teknolojilerin icerisinde yer
almaktadir. Saghk, mihendislik ve askeri alanlarda da aktif olarak kullanilmakta olan sanal
gerceklik gozlikleri artik iletisim baglaminda da degerlendirilmektedir. Sanal gerceklik ve
kamusal alanin birlesimi incelendiginde ise, modern toplumun sosyal yapilarini ve etkilesim
bicimlerini derinden etkileyen karmasik bir olgu ile karsilasilmaktadir. Ozellikle sanal gerceklik
ve kamusal alanin kesisimi, teknolojinin sosyal etkilesimleri ve toplum (zerindeki etkisini
anlamak igin 6nemlidir. Bu bilgiler baglaminda g¢alisma sanal gerceklik g6zIGgu ile erisilebilen
“sanal alanlar bir kamusal alan midir?” sorusundan yola cikilarak gergeklestirilmistir.
Calismada nitel bir ydntem olan durum arastirmasi yontemi kullanilmistir.

Anahtar kelimeler: Sanal Gergeklik, Kamusal Alan, Dijitallesme

*Ogretim Goérevlisi, Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu,
Gazetecilik ve Habercilik Bollimi, e-posta: iduger@mehmetakif.edu.tr, ORCID: 0000-0002-7078-1098



YAPAY ZEKA TARAFINDAN YAPILMIS SUNSPRING VE IT’S NO GAME KISA FILMLERININ
FiKiR VE SANAT ESERLERi MULKIYET HAKLARI KAPSAMINDA DEGERLENDIiRILMESi

Ozge Nilay ERBALABAN*

Uretken yapay zekalar tip, finans, halkla iliskiler, egitim, sinema vb. pek ¢ok alanda gittikge
daha c¢ok kullanilmaya baslanmistir. Teknolojik ve ekonomik altyapisiyla yapay zeka
arastirmalarina ve kullanimina daha fazla biitce ayiran gelismis Ulkelerden, gelismekte olan
Ulkelere kadar yapay zeka kullaniminin gelecekte yayginlasacagl olasidir. Yapay zekalarin
toplumda giderek yayginlasmasi toplumun hem alt yapi hem de Ust yapi 6gelerinde biyik bir
dontsime yol acacaktir. Dolayisiyla istihdam politikalarindan, cevre politikalarina, etik
degerlerden hukuka pek cok alanda pek c¢ok dizenlemenin yapilmasi gerekecektir. Bu
makalenin amaci Benjamin adli yapay zeka tarafindan senaryosu yazilan Sunspring (2016) ve
yine Benjamin tarafindan senaryosu yazilan, yonetilen It’s No Game (2017) kisa filmlerini fikir
ve sanat eserleri milkiyet haklari kapsaminda 6rnek vakalar olarak ¢oziimlemektir.
Cozimlemede, her iki filmin yapim siirecinde yer alan insan faillerin ve yapay zeka
Benjamin’in surecteki rolleriyle, ulusal ve uluslararasi hukuk alaninda fikir ve sanat
eserlerinde yapay zekalarin kullanimi hakkindaki dizenlemelerin iliskilendirildigi nitel
arastirma yontemi kullaniimistir. Buna gére Benjamin gibi Uretici yapay zekalarin hukuksal
statiilerinin taninmasinin fikir ve eser sahipliginden dogan haklar icin gerekli olduguna
ulastimistir. Bununla birlikte hem yazilimcilarin hem de Uretken yapay zekalarin fikir ve eser
sahipliginden dogan haklarinin oranlarinin belirlenmesi gerektigine varilmistir. Ote yandan
yasal diizenlemeler yapilirken, Uretken yapay zekalarin biyik veriden beslenerek eser
Urettigi goz onlinde bulundurulmaldir. Sinema endustrisinde yapay zekalarin kullanimina
yonelik yasal diizenlemeler yapilirken endistri bilesenlerinin fikirlerine danisiimasi
gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Benjamin, Uretken Yapay Zek4, Fikir ve Sanat Eserlerinin Miilkiyet Haklari
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DIJITAL DONEMDE DEZENFORMASYON: COVID 19 PANDEMISINDE YALAN HABER

Sirin ELDENER*

Sanal bir diinya olan dijital diinya, insanlarin birbirleriyle etkilesim icerisinde olmalari ve
birbirlerini anlamalarina yardimci olabilecek bir evren yaratmistir. Bu evren icerisinde dijital
medya, hayatin merkezinde yer almakta ve web 4.0 olan internet teknolojisiyle bize
sunulmaktadir. Dijital diinya hayatimizin her kdsesindedir. Aile hayatinda, arkadas gruplari
icerisinde, is hayatinda, iki kisinin iletisimi icerisinde dahi siyaset, ekonomi, saglik, egitim,
turizm gibi birgok alanda neredeyse tim yasantimizda karsimiza g¢ikmaktadir. Dolayisiyla
insanlar dijitalden etkilenmistir. Teknolojinin gelisimiyle ilerleme saglayan bu dijital ortam
yanlis bilgiyi cok rahat bir sekilde insanlara aktarabilmektedir. insanlarin hemen etkilendigi ve
birbirleriyle etkilesime girdigi bu diinya da dijital evren insanlara dogru haber yerine yanls
haberi kasith ya da kasitsiz verebilmektedir. Dijital ortamda bunu ayirt etmek zordur.
Dolayisiyla da dijital diinyanin girmis oldugu bu rol sorun teskil etmektedir. Bu sorun gerek
sosyal medyada gerekse haber sitelerinde genellikle igerisinde dijital bulunan tim ortamlarda
gerceklesir. Kisacasi dijital medya ve sosyal medya haber Ulretiminde haber paylasiminda
haberin etkilesiminde ve haberin insanlara nasil aktarilabilecegi konusunda isini cok iyi
yapmaktadir. Dijital ortamin bu tutumu izlemesi onun dezenformasyon uygulamasi anlamina
da gelmektedir. Ozellikle yanlis bilgi ve dezenformasyonun yayilmasi bu dénemde Ustiinde
durulacak konular arasinda yer almaktadir. Bu ¢calismanin amaci ginimizin dijital ortaminda
dezenformasyonun nasil ortaya ¢iktigini arastirmaktir. Arastirmada dezenformasyonun ne gibi
yollarla gergeklestigini anlayabilmek bir diger amactir. Bununla birlikte dezenformasyonu
siyasal, ideolojik agidan ele alan galismalarin literatiirdeki yerine deginmek de ¢alismanin
amagclari arasinda sayilabilir. Bu dogrultuda arastirma nesnesi olarak Covid 19 pandemi
doneminde ortaya cikan dezenformasyona dair o6rnekler Uzerinde durulup, analizler
gerceklestirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Dijital medya, Sosyal medya, Dezenformasyon, Yalan haber, ideoloji

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisi, iletisim
Bilimleri Anabilim Dali, e-posta: sirineldener@gmail.com



DIJITAL iCERIK URETIMINDE YAPAY ZEKA KULLANIMI iLE DEGISEN GERGCEKLIK ALGISI

Nihal ERDOGAN SEPETCI*

Teknolojik gelismelerin hiz kazandigi son yillarda yakin zamana kadar glindemimizde olmayan
pek cok bulus, ginimizde bas dénddrici bir sekilde glinliik yasamimiza dahil olmaktadir. Bu
buluslardan en 6nemlisi sliphesiz ki yapay zeka teknolojisidir. Tip ve mihendislik gibi bircok
alanda adindan soOz ettiren yapay zek3, iletisim alaninda da yerini almis, getirdigi yeniliklerle
dijital ortamda kokli degisimlere yol agmistir. Yapay zeka, sosyal aglarda icerik Uretimi icin
kullanilmakta, cevrimigci iletisim ve pazarlama alanlarinda yeni bir dénemi baslatmaktadir.
Gegtigimiz birkag yildan bu yana yapay zeka teknolojisi ile olusturulan sanal influencerlarin
gercek bir insan gibi gortindigi, bir influencer gibi paylasimlar yaptigi, yiksek sayida
takipgiye sahip oldugu ve yiksek meblaglarda para kazandigi goriilmektedir. Gergek bir
insandan ayirmanin zor oldugu sanal influencerlar, sosyal aglarda kurgulanmis bir hayati
sergilemekte ve takipgileriyle adeta gercek kisilermiscesine etkilesime girmektedir.
Takipcilerin sanal influencerlarin paylasimlarina yaptigi samimi yorumlar, ¢evrimici ortamda
kullanicilarin gerceklik algisinin degistigini gostermektedir. Bu durum Jean Baudrillard’in
similasyon kurami isiginda ele alinmis, sosyal ag kullanicilarinin sanal influencerlar ile
kurduklari iletisim hiper gerceklik kavrami tizerinden degerlendirilmistir. Bu ¢calismanin amaci,
tamamen yapay zekad Uriini olan ve sosyal medyada icerik Ureten sanal influencerlara,
takipcilerinin nasil yaklastigini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda Instagram’da faaliyet gosteren
sanal bir influencerin paylasimlarina yapilan takipci yorumlari, nitel icerik analizi yontemiyle
temalara ayrilarak analiz edilmistir. Yorumlarin biyiik bir cogunlugunda sanal influencera
gercekmis gibi iltifat edildigi, sorular soruldugu goézlemlenmis, az bir kisminda ise robot
olduguna dair yorumlar yapilmistir. Analiz sonucunda Instagram kullanicilarinin sanal
influencerlari gergek biri olarak kabullenme egiliminde olduklari gérilmustdr.

Anahtar kelimeler: Yapay zeka influencer, sanal influencer, gergeklik algisi, hiper gerceklik,
simulasyon kurami
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ILETiSIMSEL YONDESMENIN KAMU HiZMETi YAYINCILIGI UZERINDEKI KIRICI ETKiSi

Esra ERGIN*

Bu c¢alismanin konusunu, dijital donlisim sirecinde 6nemli hale gelen yondesme, kamu
hizmeti yayincihgl ve dijital ugurum kavramlarini merkeze alarak, dijitallesmenin sosyal ve
ekonomik vyapilar (zerindeki etkilerinin incelenmesi olusturmaktadir. Calismada, nitel
arastirma yontemi kapsaminda tarihsel ve betimleyici analizden yararlaniimistir. Bu analizden
hareketle, medya endistrisinde meydana gelen yapisal donistimler ve bu donlsimlerin
toplumsal esitsizlikler Gzerindeki sonuglarinin ayrintili bir sekilde tartisiimasi amaglanmistir.
Elde edilen bulgular, dijital teknolojilerin ortaya cikardigi yeni rekabet alanlarinin ve toplumsal
esitsizliklerin derinlesmesinin, o6zellikle kirsal alanlarda yasayan ve dezavantajli gruplar
Uzerindeki olumsuz etkilerini ortaya koymaktadir. Bu baglamda, ¢alisma, dijital ¢agda kamu
hizmeti yayincihginin nasil doénisebilecegine ve dijital ugurumu kapatmak igin gereken
stratejilere odaklanmaktadir.
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DIGITAL TRANSFORMATION IN PRODUCT DESIGN TESTS

Tolga ERKAN*, Aydin OZTOPRAK**

Product design encompasses idea validation and product enhancement, while product
testing ensures technical functionality and alignment with intended purposes. Testing aids in
understanding user needs and satisfaction. This study highlights the significance of digital
product testing, elucidating benefits such as insights, efficiency, and business objectives
achievement. It outlines six common testing types: concept testing, QA testing, A/B testing,
market testing, user testing, and regression testing. Concept testing explore the feasibility of
a product idea and evaluate how it may perform in the marketplace. QA testing ensures the
functionality and reliability of interconnected industrial products. E-commerce platforms
prefer A/B testing to optimize the user interface, and checkout processes due to the
continuous testing and refinement of design elements to improve conversion rates and user
satisfaction. Market testing enables testing prototypes, gathering user feedback, and
validating product concepts before full-scale production. User testing conduct remote
usability testing with real users for creating test scenarios, recruiting participants, and
analyzing user feedback. The practice of regression testing ensures that new changes or
updates to a product do not adversely impact existing functionalities. In conclusion, while
digital transformation in product testing offers numerous advantages, including Rapid
Iteration, Analytics and Data Insights, Simulation and Virtual Testing, Real-Time Monitoring,
Collaborative QA Platforms, loT-Enabled Quality Monitoring, Digital Documentation and
Traceability, Personalization, Machine Learning for User Behavior Prediction, Cloud-Based
Testing Environments, Continuous Integration and Deployment. However, digital product
testing has disadvantages. These are respectively Initial Implementation Costs, Complex Test
Scenarios, Limited Physical Interaction, and Data Privacy Concerns.

Keywords: Product design, digital transformation, design test, prototype, user experience
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EGITIMDE PODCAST (sesli blog) KULLANIMININ ETKiLi EGITiM VE iLETiSiM
ACISINDAN DEGERLENDIRILMESi UZERINE BiR CALISMA

Dilek Turan EROGLU*

Bu calismada Ingilizce egitiminde podcast kullanminin  &grenciler  agisindan
degerlendiriimesinde genc neslin podcast ile yapilan derslerde otantik materyalin egitim icin
verimli olup olmadig ve iletisim agisindan etkili olup olmadigi arastiriimistir. Son vyillarda
yapilan calismalar genc¢ neslin teknoloji yerlileri olarak daha fazla teknolojiyi egitim
ortamlarinda bulma arzusunda olduklarini gdstermektedir. Amaci ingilizce derslerde
0grenme materyali olarak podcast kullanimina yonelik 6grenenlerin algilarini 6grenme ve
iletisim acgisindan 6lgmek olan bu ¢alismada 6grenenler 6gretmen tarafindan belirlenen
podcastler belirlenen podcastler araciligiyla 6grenme sireclerine daha etkin ve aktif katihm
saglayarak ve bu silirecte bilgiyi sadece almaktan ziyade onu ayni zamanda
yapilandirabildiklerini de ifade olarak algilarinin olumlu yénde oldugunu belirtmislerdir.
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TOPLUM 5.0: FRANKFURT OKULU PERSPEKTiFINDEN
TEKNOLOJIK RASYONALITENIN ELESTIRISi

Fuat Bogag EVREN*, Sibel CELIK NORMAN**

Sanayi devrimlerinin ilerleyisinden yola ¢ikan Toplum 5.0, benzeri gorilmemis diizeyde
verimlilik, baglanti ve ilerleme vaat eden teknolojik yeniliklerin doruk noktasini temsil
etmektedir. Bununla birlikte 6nceki sanayi devrimlerinin sundugu eksikliklere ve firsatlara
yanit olarak ortaya cikmistir. On sekizinci ylizyilda Gretimin makinelesmesinden yirminci
ylzyilda bilginin dijitallesmesine kadar her devrim toplumsal yapilari, ekonomik sistemleri ve
bireysel deneyimleri yeniden sekillendirmisti. Dordiincli endustri devriminin (endustri 4.0)
ardindan mijdelenen Toplum 5.0, yapay zekanin, nesnelerin internetinin ve blyik veri
analitiginin basini ¢ektigi yeni nesil teknolojilerin insan etkilesimiyle, Uretkenlikle ve
yonetimle yeniden tanimlanmak (izere birlestigi, tamamen baglantili ve dijitallestirilmis bir
topluma dogru bir paradigma degisimine isaret etmektedir. Ancak toplum 5.0’a iliskin
teknolojinin insani degerleri sekillendirmedeki roli ve toplumsal yabancilasma potansiyeli ile
ilgili sorular da giin yliziine ¢ikmistir. Bu nedenle teknolojik determinizm ve insani failligin
asinmasi hakkindaki endiseler, Toplum 5.0''n gidisatinin ve bunun insanlik Gzerindeki
etkilerinin yeniden degerlendirilmesine yol agmaktadir. Bu ¢alisma da Frankfurt Okulu’nun
teorik ¢ercevesinden yola ¢ikarak Toplum 5.0 baglaminda teknolojik rasyonalite kavramini
elestirel bir sekilde incelemeyi amaglamaktadir. Bu galisma, teknolojik ilerlemenin altinda
yatan varsayimlari ve sonuglari sorgulayarak Toplum 5.0'in ortaya c¢ikardigi zorluklari ve
firsatlari aydinlatmayi ve onun sosyo-kiiltiirel dinamikleri hakkinda yeni bir anlayis sunmayi
amaclamaktadir.
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MEDYANIN ULUSLARARASI OGRENCILERIN SOSYAL UYUMUNDA ROLU: iSTANBUL
ORNEGINDE NiTEL BiR ARASTIRMA

Orhan FAIK*

internetin gelisimi ve dijital teknolojilerin sagladigi imkanlarin sonucu olarak tiim diinya hizli
bir sekilde kiiresellesmektedir. Kiiresellesme farkli etnik yapiya, kiltire ve sosyal gruba dahil
olan bireylerin hareketliligini, sosyal etkilesimini artirmistir. Bu da insanlarin rahat bir sekilde
yasadiklari Glkeden ayrilarak yeni dil 6grenmek ve egitim amaciyla gonilli hareket etmesine
sebep olmustur. Calismanin amaci giinimiizde istanbul &rneginde yabanci uyruklu
Ogrencilerin Tarkiye'deki iletisim becerilerini saglikh bir sekilde yiritip yiritemedikleri,
sosyal uyumda iletisim teknolojilerini basarili bir sekilde kullanip kullanmadiklarini
arastirmaktir. Ogrencilerin Tirkiye’ye geldikten sonra burada onlarin sosyal uyumlari
konusunda hangi iletisim kanallarini tercih ettikleri, iletisim kanallari icerisinde medyanin
nasil kullanildigi konusu arastirmanin temel amaglari icerisinde yer almaktadir. Calismada
nitel arastirma yontemlerinden olan derinlemesine goériisme yontemine basvuru yapilmistir.
Ayni zamanda ¢alisma kapsaminda sorularla birlikte mulakatin gidisatina gore yeni sorular
Uretilmesine imkan veren ve bilgilerin daha derin bir sekilde elde edilmesi icin yari-
yapilandiriimis gériismeden yararlaniimistir. Bu baglamda istanbul’da yerlesen vakif ve devlet
Universitelerinden farkli uyruga sahip 20 06grenci ile gorlisme gergeklestirilmistir.
Ogrencilerin seciminde farklh uyrukla birlikte cesitli bélimlerde egitim almalarina da dikkat
edilmistir. Calisma g¢ercevesinde 6grencilerin miilakatlarindan elde edilen bilgiler Maxqda
programinda bir araya getirilmistir. Elde edilen verileri analiz etmek icin Maxqda’da her bir
ogrenci icin baslk olusturulmustur. Soru yanitlari bu ana basliklar altinda olusturulan alt
basliklara yerlestirilerek analiz edilmis ve veriler tablolara ¢evrilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Uyum, Uluslararasi Ogrenci, Medya

*Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Arel Universitesi, iletisim Fakiiltesi Yeni Medya ve iletisim B&limd, e-
posta: orhanfaik@arel.edu.tr, ORCIiD: 0000-0003-4560-9007



mailto:orhanfaik@arel.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-4560-9007

AMBALAJ TASARIMLARINDA ETiK KAYGILAR

Gizem GULER*

Gunumuzde gelisen teknolojinin sonucu olarak rekabetin yogun yasandigi kiiresel pazarda yer
almak isteyen markalarin hedef kitleyi olusturan toplum tarafindan goriinir olmalari, marka
degeri ve imaji olusturmalarina, misteri sadakatini ve itibarini kazanmalarina baghdir. Tim
bunlarin hayata gecebilir olmasi icin markanin etik kaygilarinin olmasi ve hedef kitleye dirist
yaklasmasi gerekmektedir. Bu noktada hedef kitle ile markanin satin alma siirecinde
dogrudan temas kurdugu ambalaj tasarimlari 6nemli bir rol Ustlenmektedir. Ambalaj
tasarimlar Grand korumak, raf dmrini arttirmak ve Urini satilabilir forma getirmek gibi
temel amaglarina ek olarak Griin hakkinda bilgi vermek ve markay rafta tercih edilebilir
kilmayi hedefleyerek hayata gecirilmektedir. Bu ugurda ikinci sinif markalarin etik kaygilari
terk ederek alanin lideri konumunda bulunan markalarin ambalaj tasarimlarina benzer
tasarimlar lreterek hedef kitlenin algisi ile oynayip satin alma davranisi lzerinde aldatmaca
planladigi arastirma kapsaminda incelenen ambalaj tasarimlar 6zelinde gézlemlenmistir.
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MUZELERDE ARTIRILMI$ GERGEKLIK UYGULAMALARI iLE OYUNLASTIRMA

Fatma GUNES

Teknolojinin artan gelisimi yeni medya sanatinda deneyim icerikli uygulamalari beraberinde
getirmektedir. Artinlmis gerceklik teknolojileri (Augmented Reality) bir diger adiyla AR,
gercek zamanh ve etkilesimli olarak fiziksel nesnelerin Gzerine sanal goriintilerin eklenerek
mobil cihazlar yardimiyla deneyimlenebilen uygulamalardir. Artirilmis gerceklik teknolojisinin
poplilaritesi, sagladigi imkanlara paralel olarak her gecen gilin artmaktadir. Bir egitim ortami
olan mizeler, teknolojik gelismelerden faydalanarak etkilesimli ortamlar olusturmaya
baslamis ve ziyaretgilerine eserlerini tanitirken AR ile eglenirken 6grenme, farkindahk
olusturma ve dikkat siresini uzatmak gibi islevleri saglamak i¢in oyunlastirma yoluyla aktif
katilimh bir 6grenme ortami sunmaktadir. Dijital donlstiimlerden faydalanarak oyun ile
0grenme imkani sunan; sanat mizeleri, doga tarihi miuzeleri, bilim mizeleri, teknoloji
mizeleri, savas miuzeleri ve etnografya mizelerinde kullanilan AR uygulamalari ile
oyunlastirma ornekleri miizelerde etkilesimli bir ortam sunmaktadir. Bu calismada amag,
miizelerde oyunlastirma ile mize deneyiminin etkisini incelemektir. Calismanin yontemi
olarak, anahtar kelimelerde gecen egitim, mize, yeni medya, tasarim ve teknoloji kavramlari
ile ilgili literatir taramasi, gozlem, roportaj ve video incelemeleri yapilarak mizelerde
artinlmis gerceklik kullanilarak yapilmis oyunlastirma uygulama o6rnekleri incelenmistir.
Yapilan calisma sonucunda artirilmis gercekligin miize ziyaretcilerinin sayisini artirdigi,
eserlerin kesfedilmesinde oyun ve eglence odakh bir yaklasim sergiledigi ve egitici bir ortam
olusturdugu cikarimi yapilmistir. Calismanin tartisma kisminda her ne kadar miizelerdeki
egitim ve Ogretimin saglanmasini oyun ile beslese de sanal katmanlar araciligl ile mize
icerisindeki detaylari ve kiiltlirel etkilesimin aktarilmasi gibi prensipleri aktarmada yeterli
olup olmadigini sorgulanmistir.
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DIJITAL DONUSUMUN TURKIYE’DEKi BELGESEL FiLM URETiIMINE ETKILERi: KiTLESEL
FONLAMA VE KGPEK FiLMi (2018) ORNEGI

Cem HAKVERDI*

Teknoloji alaninda yasanan gelismeler diger bircok lretim alaninda oldugu gibi belgesel film
Uretiminin gelismesinde ve gosterim olanaklarinin g¢esitlenmesinde énemli bir etkiye sahip.
Bu calisma, teknoloji alaninda yasanan gelismelere paralel olarak ortaya c¢ikan dijital
donisim kavramina bir aciklama getirdikten sonra, donisiimin belgesel sinema Ulretimine
sagladig olanaklardan biri olan kitlesel fonlama sirecinin, belgesel film Uretimine olan
etkilerini irdelemek amaciyla hazirlanmistir. Calisma kapsaminda amagh érnekleme yontemi
benimsenmistir. Calismaya Orneklem olarak ise {retimine 2018 vyilinda basariyla
sonuglandirilan bir kitlesel fonlama kampanyasinin ardindan baslanan Koépek Filmi adli
belgesel film secilmistir. Calismada, bahsi gecen belgesel filmin Uretim siirecinde yiritilen
kitlesel fonlama kampanyasi araciligiyla kamusal sdéyleme ne derece dahil olabildigi David
Whiteman’in 6nerdigi “koalisyon modeli” aracilifiyla agiklanmistir. Tirkiye’de belgesel
filmlere fon saglayan kuruluslarin sayisi oldukga az ve saglanan fon miktari oldukg¢a sinirlidir.
Bu nedenle Tirkiye’de belgesel filmler genellikle diisiik biitgelerle, hatta cogu zaman biitgesiz
olarak gergeklestirilmektedir. Bu durum belgesel film estetigini ve hatta icerigini olumsuz
yonde etkileyebilmektedir. internet teknolojilerinin gelismesi ve sosyal aglarinin kullanimin
yayginlasmasiyla birlikte, belgeselciler filmlerinin yapim siirecinde ihtiya¢ duyacaklari finansal
kaynagl saglayabilmek amaciyla kitlesel fonlama kampanyalari diizenleyebilmektedirler.
Kitlesel fonlama kampanyalarinin birincil amaci ihtiya¢ duyulan kaynagin saglanmasi olsa da,
tek islevi bununla sinirli degildir. Basariyla yirtitllen kitlesel fonlama kampanyalari belgeselin
gorlindrligine katki saglayarak daha genis kitlelere ulasmasini saglayabilir. Daha genis
izleyici kitleleri tarafindan goriinir olan belgesel filmler kamusal séyleme daha kolay dahil
olabilmekte ve ele aldig konu 6zelinde giindem olusturabilmektedir. Sonug olarak kitlesel
fonlama kampanyalarinin belgesel filmlerin goérinirligiine olan katkisi, belgesel filmlere fon
saglamak islevi kadar 6nemlidir.
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KAZAKiSTAN MEDYASININ EKONOMI POLITiGi:
PETER GOLDING VE GRAHAM MURDOCK PERSPEKTIFi

Aigerim IRGEBAY*

Bu galisma ekonomi politik kavramini genel olarak tanimlamakta ve kitle iletisimi ve kiltiir

endistrisinin ekonomi politigi icindeki yerini incelemektedir. Ekonomi politik, sadece
medyanin sahipligi ve kontroli ile ilgilenmekle kalmaz, ayni zamanda ekonomik ve kiltirel
kaynaklarin dagilimi, sermaye hareketleri, devletin roli ve ideolojik yeniden uretim
Gzerindeki etkilerini inceler. Calisma, Frankfurt Okulu’'nun ve Golding ve Murdock’un
¢alismalariyla ekonomi politik yaklasimin nasil gelistigini ve elestirel ekonomi politigin
ekonomik olaylari bltiincil, tarihsel, adalet ve esitlik odakli bir perspektifle analiz ettigini
aciklamayi amaglar. Bu baglamda, elestirel ekonomi politigi, toplumsal iliskileri ve politik
gugcleri ekonomik olaylarin analizinde dikkate alarak daha kapsaml bir bakis agisi sunar.
Calismada, Kazakistan medyasi 6rnek alinarak, ekonomi politik yaklasimin bu spesifik
baglamda nasil uygulandigi incelenmistir.
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DiJiTAL BiR TAKINTI OLARAK DiJiTAL iSTIFCILIK: Z KUSAGI UZERINDE BiR ARASTIRMA

irem ILBAN*

Teknolojik gelismelerin icine dogan “dijital yerli” olarak adlandirdigimiz Z kusaginin, ilkel
dénemlerden bu yana davranissal bir hareket olarak saklama/istifleme egilimini giinimuize
tasityarak artik “dijital istifleme” davranigsal hareketini ortaya g¢ikarmistir. Psikolojik
davranigsal bir bozukluk olarak tanimlanan bu dijital istifleme kavrami, dijital cihazlarin
kullanicilara sundugu verilerini depolama imkani ile blylyerek yayginlasmaktadir. Cihazlarin
sundugu bu dijital depolama alani disinda kullanicilara yetersiz gelme durumunda, belirli bir
Ucret karsiliginda daha fazla dijital depolama alani satin alabilecekleri bir imkan tanimistir. Bu
imkan dogrultusunda verilerin aracsal veya duygusal olarak saklanmasi ve bu saklanan
verilerin temizlenmemesi/diizenlenmemesi ile birlikte dijital istifcilik ortaya ¢itkmaktadir. Bu
¢alismada dijital istifciligin Z kusagi Uzerindeki etkisi ve Z kusaginin bu davranis bigimine
yaklasimi degerlendirilmesi amaglanmistir. Arastirmada amaca yonelik sorular hazirlanarak, Z
kusagl tarafindan bu anket cevaplandirilacaktir. Arastirmada nitel veri toplama
tekniklerinden, gérisme teknigi kullanilacaktir. Toplam 10 kisiye hazirlanacak olan sorular
yoneltilerek goérisme saglanacaktir. Belirlenen Z kusagl 6rneklem evrenine yoneltilen
sorularin cevaplarindan c¢ikarimlar yapilacaktir. Arastirmanin bulgularn dogrultusunda Z
kusaginin maruz kaldigi dijital cagin getirileri incelenecektir.
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UNDERSTANDING THE ROLE OF SOCIAL MEDIA IN HATE SPEECH: A QUANTITATIVE
CONTENT ANALYSIS ON EKSi SOZLUK

Burak iLi*

Hate speech is speech in which a particular person, group or community is targeted or
targeted because of their race, gender, religion, sexual orientation, or other identity
characteristics. Such discourse often promotes discrimination, intolerance, and violence.
Such discourse can have psychological and emotional effects on targeted individuals or
groups and can increase discrimination and intolerance in society. Moreover, hate speech
can deepen social divisions and pave the way for acts of violence. This research examines the
inevitable rise of hate speech on social media. The aim of the research is to contribute to the
development of more effective policies to combat hate speech in online environments and
to provide a more inclusive environment on social media platforms. Accordingly, 189
comments made on the Eksi S6zllk platform under the title "Leave a message to your Syrian
brothers" on March 5-6, 2024, were analyzed through quantitative content analysis method.
According to the findings, it was determined that in addition to negative opinions about
Syrians in Turkey, comments containing hate speech such as swearing, humiliation and
belittlement were also found intensely. Various strategies should be developed to prevent
and reduce hate speech, which has become an increasing problem on social media.
Education and awareness campaigns, legal regulation of hate speech, more effective
monitoring of social media platforms, and dialogue and reconciliation efforts that bring
together various segments of society are thought to be effective in eliminating hate speech.
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*Ogretim Gorevlisi Doktor, Igdir Universitesi, Teknik Bilimler Meslek Yiiksek Okulu, e-posta:
burak.ili@igdir.edu.tr, ORCID: 0000-0003-2816-101X



YAYIN MECRASI DEGiSiKLiGi YAPAN HABERCILERIN GUVENILIRLIKLERINiN
UNIVERSITELi GENGLER TARAFINDAN ALGILANMASI

irem Sude INHAN*, Ufuk ERiS**

Bu calismanin temel amaci, ana akim medyadan ayrilarak, sosyal medya platformlarinda
etkinlik gosteren bireysel habercilerin geng izleyiciler agisindan nasil algilandigini
incelemektir. Bunun yani sira, medya donisiimi stirecinde genc izleyicilerin haber tiiketim
ahskanliklari ile kaynak glivenilirligi algilari arasindaki dinamikleri belirlemek de temel
amaglar arasindadir. Bu baglamda, Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesinde érgiin
o6grenim goren gonulli, 20/25 yas araliginda, 8 kadin ve 7 erkek 15 6grenci ile odak grup
¢alismasi yapilmis, gérismeler gorintiili ve sesli olarak kayit edilmis, bilgisayar programi
yoluyla desifre edilen sessel veriler ve arastirmaci notlari, timdengelim metodu ile kodlanip
kategoriler olusturulmustur. Arastirmanin her asamasinda katilimci kontrolii ve meslektas
degerlendirmeleri alinmistir. Katilimci isimleri takma isimlerle degistirilmistir. Elde edilen
sonuglar alanyazin gergevesinde yorumlanmistir. Calismanin haberci glivenilirligi ve mecra
farkhhigi alanyazinina katki saglamasi dngorilmustar.
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YENi MEDYA VE KULTUREL DiPLOMASI: YUNUS EMRE ENSTITUSUNUN YENi MEDYA
iLE MISIR VE MACARISTAN’DA GERGEKLESTIRDIGi KULTUREL DiPLOMASI
FAALIYETLERI

Tuggce IYIGUNGOR*, Erhan AKYAZI**

Zaman ve mekan sinirlarinin, iletisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla bulaniklastigi bilisim
caginda, uluslararasi iliskilerde baris ve istikrari saglama noktasinda kiltirel diplomasi
oldukga O6nemli bir kavram olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Kiltirel diplomasi, degerlerin,
gelenek ve goreneklerin, fikirlerin ya da kiltirel kimliklerin; devlet, 6zel sektor ve sivil
toplum vasitasiyla paylasimina dayanan, uluslararasi iliskileri gliclendirme, ulusal cikarlari
destekleme ya da sosyal ve kiltiirel is birligini artirma eylemleri olarak tanimlanabilir. Bu
arastirma, Turkiye’nin kdltir politikalari  kapsaminda kiiltiirel diplomasi faaliyetleri
gerceklestiren bir devlet kurumu olan Yunus Emre Enstitlisiiniin faydalandigl yeni medya
unsurlarinin, gesitli sosyo-kiiltiirel topluluklar tarafindan nasil kullanildigini ve yeni medyanin
Tirkiye'nin kiltlrel diplomasi uygulamalari Gzerindeki etkisini incelemektedir. Arastirmada
Yunus Emre Enstitlsiniin resmi internet sitesi ve sosyal medya kanallari kapsamli bir sekilde
incelenmistir. Yunus Emre Enstitisii kapsaminda faaliyet gOsteren Misir/Kahire ve
Macaristan/Budapeste Turk Merkezlerinde egitim ve etkinliklere fiziki olarak katilim saglayan
kursiyerlere anket teknigi uygulanmis ve kursiyerler ile goérismeler gergeklestirilmistir.
Ardindan yeni medya ile sunulan igeriklerin kursiyerler tarafindan algilanigi Gzerine bilimsel
bir 6lgek gelistirilmistir. Arastirma yeni medyanin kiltiirel diplomasiye olan etkisini anlamak
ve Tirkiye’nin kiiltirel diplomasi politikalarinin gelistiriimesine katkida bulunmak igin 6nemli
bir literatiir saglamaktadir. Bulgular, bilisim ¢aginda llkelerin yeni medyayi kiiltiirel diplomasi
uygulamalari kapsaminda nasil daha etkin kullanabilecekleri konusunda ©6nerilerde
bulunmaktadir. Bu arastirma, birinci yazarin ikinci yazar danismanhginda hazirladigl doktora
tezinden Uretilmistir.
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MARKA ALGISI VE YAPAY ZEKA URETiLMi$S METINLERIN TUKETiCi DAVRANISLARINA
ETKiSi

Tugce iYIGUNGOR*, Oya ERU**

Yapay zekd, modern pazarlama stratejilerinde giderek daha fazla yer almakta ve markalar,
tuketicilerle etkilesimde bulunurken bu teknolojiden daha fazla faydalanmaktadir. Bu
arastirma, Turkiye merkezli bir tekstil markasinin reklam igerikleri ile bir tGretken yapay zeka
modeli olan ChatGPT tarafindan (retilen alternatif reklam igeriklerinin etkinligini
karsilastirmali bir analizle incelemektedir. Arastirma, ChatGPT tarafindan markaya oOzel
hazirlanan bir senaryo kullanilarak, metinden gorsel olusturma yetenegine sahip bir diger
yapay zekd modeli olan DALL-E tarafindan Uretilen afisleri tiketici algisini ve satin alma
kararlarini sekillendirme kapasitesini incelemek tizerine tasarlanmistir. iki ayri denek grubuna,
bir yanda marka tarafindan hazirlanan orijinal afisler, diger yanda ise ChatGPT nin Urettigi
senaryolara dayanarak DALL-E tarafindan tasarlanan goérseller sunulmustur. Arastirma, bu iki
afis setinin hatirlanma oranlari, gorsel cekicilik ve satin alma niyeti lzerindeki etkilerini
karsilastirmaktadir. Bu baglamda arastirma, bir yapay zeka modeli olan ChatGPT kullanilarak
Uretilen igeriklerin, algl yonetimi agisindan tiiketici davranislarini yonlendirme potansiyelini
incelemektedir. Bu arastirmanin amaci markalar tarafindan olusturulan iceriklerin ChatGPT
tarafindan Uretilen metinler vasitasiyla tlketici algisini ve satin alma kararlarini nasil
etkiledigini anlamaktir. Arastirma bulgularinin markalarin icerik olusturma stratejilerine
yonelik anlayisi derinlestirmesi ve yapay zeka kullaniminin pazarlama alanindaki pratiklere
potansiyel etkilerini ortaya koymasi beklenmektedir. Arastirma, yapay zeka ile dlretilen
iceriklerin insan yaraticihgiyla olusturulan iceriklere gore farkli algilar ve davranigsal egilimler
yaratabilecegini 6ngdormektedir. Ayrica yapay zeka ve insan yaraticiiginin birlesim noktalarini
ve farkliliklarini arastirarak, yeni medya ve tiketici davranislar literatiiriine katkida bulunmayi
amagclamaktadir.
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SEYRIN DiJITAL DONUSUMU: ORNEKLER, TARTISMALAR, SINIRLAR CERCEVESINDE
VR SINEMA SALONLARI

Aziz Barkin Kadioglu*

Sanal gerceklik (VR) teknolojisi, sinema endustrisinde yeni arayislarin tetikleyicisi olarak 6ne
¢ikmakta ve 6nemli donlisim sireglerine kaynakhk etmektedir. VR, geleneksel sinema
pratiginden belirgin bir sekilde ayrilarak, interaktif ve c¢ok boyutlu bir deneyim sunma
kapasitesiyle sinemanin sinirlarini genisletmektedir. Bu baglamda, gelisen VR teknolojisiyle
birlikte izleyicinin seyir deneyiminde yeni tartisma konularinin ortaya ¢iktigi belirtilmektedir.
VR'In katkisiyla izleyicinin seyir deneyimi kisisellestirilebilir hale gelmis, filmler farkh
sinematik agilardan ve konumlardan izlenebilir hale gelmistir; bu da etkilesimli bir sinema
biciminin mimkin kilinmasini saglamistir. Uluslararasi film festivallerinde VR sinemasina
ayrilan bolimlerde o6dillerin verilmeye baslanmasi da bu teknolojinin  6nemini
vurgulamaktadir. Bazi sinema salonlari, yeni teknolojinin sundugu imkanlardan yararlanarak
VR teknolojisine dayali etkilesimli sinemayr genis kitlelere ulastirmak igin ¢aba
gostermislerdir. ilk VR sinema salonunun 2016'da Amsterdam'da acgilmasi ve Imax sirketinin
2017'de Avrupa'nin ilk VR Deneyim Merkezi'ni faaliyete gegirmesi, sektérdeki bu hareketliligi
gostermektedir. Ancak, VR sinema salonlarinin hizh yiikselisinin ayni hizla sona erdigi, birkag
istisna disinda, blyiuk umutlarla kurulan ve hedeflenen VR sinema salonlarinin art arda
kapanmasi dikkat ¢ekicidir. Bu durumun temelinde VR teknolojisinin maliyetli olusu ve
kullanici deneyimlerinde yasanan fiziksel rahatsizliklar gibi bir dizi sebebin bulundugu tespit
edilebilir. Bu arastirmada, VR ve sinema endustrisi arasindaki iliski, dijital dontisim kavrami
cergevesinde incelenecek; VR sinema salonu érnekleri izerinden dijital donlisiim{in yarattig
tartismalar, karsilastigi sinirlar ve gelecege dair olasi senaryolar lizerine diisliniilecektir.
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DiJITAL TASARIM AKADEMISI

Berkay ELLEK* Yusa Tarik DEMIR**, Bilge KALKAVAN***

Bu proje TUBITAK 2209-A Universite Ogrencileri Arastirma Projeleri Destegi Programi
kapsaminda ylrGtilmustir. Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden “Eylem
Arastirmasl” arastirma desenini olusturmaktadir. Eylem arastirmasinin dort temel asamasi
olan “ihtiyac analizi, eylem planinin olusturulmasi ve uygulanmasi, eylemin degerlendirilmesi
ve paylasim” olarak siire¢ planlanmistir (Gay, Mills ve Airasian (2009); Yildirnm ve Simsek
(2016)). Arastirmanin evrenini ve 6rneklemini Glineydogu Anadolu Boélgesi'nde bulunan TRC1
bolgesindeki Universiteler (Adiyaman, Kilis, Gaziantep olmak Ulizere 6 Universite)
olusturmaktadir. Ancak yasadigimiz deprem felaketi sonucunda, akademiye sadece
Gaziantep’te yasayan ogrenciler ¢evrim i¢i olarak katilabilmislerdir. Uygulamali egitimler ise
ylz ylze kampus icerisinde gergeklesmistir. Bu eylem arastirmasiyla, 20 geng tasarimciya,
Ogretim elemanlari tarafindan uygulama odakli egitimler verilmistir. Veri toplama araci
olarak; 6gretim elemanlari gdzlem raporlari, 6grenci yansitici glinlikleri, yliz ylize gériisme ve
odak grup gorismeleri kullaniimistir. Bu projede, geng tasarimcilarin igerik Gretmesi, dijital
medya (reklamcilik, grafik tasarim, fotografcilik vb.) sektoriiniin gelismesinde genglerin de
katkida bulunmasi ve geng tasarimcilarin/sanatgilarin ulusal platformda taninmasina destek
olunmustur. Akademinin en oOnemli ciktisi ise fotograf sergindeki c¢alismalarin, sergi
katalogunda yer almasidir. Bu katalog genglerin portfolyolarina katki saglayacaktir. Boylelikle
Akademi ve Sergiye katilan genglerin taninmasini saglanacaktir. Ayrica, arastirma, geng
tasarimcilarin  bireysel gelisimlerine fayda saglayarak, dijital tasarim ve fotografcilik
konusunda yeteneklerini kesfetme hususunda farkindalik yaratacagr 6ngoériilmektedir. Bu
surecte, 6grencilerin farkli Gniversiteden arkadaslariyla etkilesim icinde kaynasarak, takim
¢alismasi kaltirini de gelistirdikleri gozlemlenmistir. Eylem arastirmasini temel alarak
ogrencilerin ihtiyaci dogrultusunda akademi ve sergi programi sunmasi agisindan bu proje
O0zglin bir c¢alisma niteligindedir. Bu proje, Surdirllebilir Kalkinma Amacglari (SKA)
cercevesinde kapsayici ve hakkaniyete dayanan nitelikli egitimi saglamak ve herkes igin
yasam boyu 6grenim firsatlarini tesvik etmistir.
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HABER MEDYASINDA DiJiTAL DONUSUM: WHATSAPP KANALLARINI KULLANAN
HABER URETICILERI UZERINE BiR ARASTIRMA

ismail KAPLAN*

Teknolojik gelismeler insanlarin birgok aliskanligini degistirdigi gibi haber alma aliskanliklarini
da degistirmektedir. Geleneksel medya araglarinin ve 6zellikle basili medyanin giderek gii¢
kaybettigi bir donemde yeni medya ortaminda yeni haber kaynaklari ortaya ¢ikmakta, ote
yandan geleneksel medyadaki haber (reticileri de yeni medya ortamina adapte olmak icin
caba harcamaktadir. internet haber siteleri uzun zamandir insanlarin habere ulasma
ihtiyacini karsiladigi énemli bir kaynak olarak varligini siirdiirmektedir. Ote yandan mobil
cihaz kullaniminin giderek artmasi sonucu bircok haber kaynagi da mobil uygulamalar ile
kullanicilarin haberlere erisimini kolaylastirmaktadir. 2023 yilinin ortasinda kullanima sunulan
Whatsapp'in Kanallar 6zelligi de haber medyasinin yeni medyaya ayak uydurmak igin
basvurdugu bir ortamdir. Kullanicilar herhangi bir haber kaynaginin mobil uygulamasini
indirmek yerine halihazirda kullandiklari Whatsapp uygulamasinda olusturulan kanal ile
diledikleri haber kaynaginin icerigine hizlica ulasabilmektedir. Bu calismada internet
sitelerinin trafigini Olgen ve elde ettigi verileri yayinlayan Similarweb'in olusturdugu
siralamaya gore Tirkiye'de Haberler ve Medya kategorisinde en ¢ok ziyaret edilen bes
internet sitesi olan Hirriyet, Milliyet, Mynet, S6zclii ve Sabah'in Whatsapp kanallarinda
yaptiklari paylasimlar icerik analizi yontemiyle incelenmis; paylasilan haberlerin kategorileri,
aktorleri, paylasim sikligi ve hangi zaman dilimlerinde daha fazla paylasim yapildig
bulgulanmistir.
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DiJITAL HEGEMONYA ARAGLARININ ULUSLARARASI iLiSKiLERDEKI iSLERLIGi

Emrah Siran KARA*

‘Dijital Hegemonya’ kavrami 6zellikle uluslararasi iliskilerde oyun kurucu roliinde bulunan ve
bununla birlikte diger aktorlerin denetlenmesinde, sistemin kurallarinin belirlenmesinde, bu
kurallarin uygulanmasi igin kontrol dizeninin olusturulmasinda kullanilan bir yontemler
bltlind seklinde 6zetlenebilir. Uluslararasi sistemin tek kutuplu diinyadan ¢ok kutuplu bir
diinya dlzenine gegisinde dijital emperyalizmin kaynak-bigimsel olarak eski arglimanlari yeni
araglarla kullandigi gozlemlenmektedir. Egemen glglerin kendi ideolojik temellerini
glclendirmek ve kullanim alanini genisletmek igin medyanin olanaklarini hangi olglde
kullandigi ve bu olanaklari nasil gelistirdigi tartisilagelmistir. Uluslararasi sistemdeki
hegemonya sahibinin bile mesruiyet ihtiyacinin karsilanmasinda kullanilabilen dijitallesmenin,
sivil toplum nezdindeki yansimasinin ve devletler arasindaki miicadeleye ne o&lglide
yansidiginin incelenmesi 6nem arz etmektedir. Bu agidan calismamiz dijital medyanin
gercekligi, toplumsal acidan denetlenebilirligi ve egemenlerin goézetiminde olusu
problematiginde sekillenmektedir. Hegemonik giliciin gézetimde kullandigi dijital araglar ve
bunlarin islevselliginin ortaya c¢ikariimasi hedeflenmistir. Bu amagla, sosyal medya
platformlarindan X uygulamasinin uluslararasi siyasette liderler tarafindan 7 Ekim 2023’te
baslayan israil-Filistin savasi 6rnegindeki kullanim sekilleri mercek altina alinmistir.
Orneklemin kapsami X uygulamasinda en cok takipgiye sahip ¢ liderin savagin ilk bir ayindaki
konuya iliskin tepkileri igerik analizi yontemi ile degerlendirilmistir.

Anahtar kelimeler: Dijital Hegemonya, Uluslararasi Sistem, G6zetim Araglari, X Uygulamasi
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YEREL MEDYANIN YENi MEDYA iLE BUTUNLESME SURECINDE
INTERNET HABERCILiGi

Yasin Nazim KAYHAN*, Nazmi Ekin VURAL**

21. yuzyilda dijital dontsimin yayginlasmasi, medya sektoriinde de kokli degisikliklere yol agmistir.
Bu degisimin en belirgin érneklerinden biri, yerel medyanin yeni medya ile biitlinlesme sirecidir. Yerel
medyanin yeni medya ile bitlinlesme siireci, dijitallesme ve internetin yayginlasmasiyla birlikte 6nem
kazanmistir. Bu siireg, geleneksel yerel medyanin karsilastigi zorluklar ve yeni medyanin sundugu
firsatlar tarafindan sekillendirilmektedir. Geleneksel yerel medya, son yillarda diisen tirajlar, reklam
gelirlerinde azalmalar ve dijital platformlarin hizina yetisememe gibi bir¢ok zorlukla karsi karsiya
kalmistir. Bu durum, yerel haberciligin siirdiirilebilirligi karsisinda tehditler olusturmaktadir. internet
haber siteleri, sosyal medya platformlari gibi yeni medya araclari, yerel medya kuruluslarina yeni
firsatlar sunmaktadir. Bu araglar sayesinde yerel medya kuruluglari daha genis kitlelere ulasmakta,
interaktif habercilik yapmakta ve daha disiik maliyetli icerikleri Uretebilir hale gelmistir. Ayrica, yerel
medya kuruluslari, yeni medyanin sundugu firsatlardan yararlanmak igin internet haber siteleri, sosyal
medya hesaplari olusturma, mobil uygulamalar gelistirme ve okurlarla etkilesimi artirma gibi adimlar
atmaktadir. Yerel medyanin yeni medya ile butlinlesmesi, daha genis bir kitleye ulagma, haberlerin
daha hizli yayilmasi, okurlarla etkilesimin artmasi gibi avantajlar sunmaktadir. Bulundugumuz bu dijital
¢agda yayin hayatini sirdiirmek icin yerel medya kuruluslarinin yeni medya ile uyumlu bir sekilde
donusiminiin tamamlamasi gerektigi dusunilmektedir. Calismanin amaci, yeni medyanin yerel
gazetecilik Gzerindeki etkisini ve bu alanda yasanan donlisiim siirecini analiz etmektir. Bu ¢alisma ile,
Yozgat ili 6rneginde, yerel medya kuruluslarinin internet haberciligine adaptasyon siregleri ve bu
surecte karsilastiklari zorluklar incelenecek, yerel gazetelerin yeni medya araglarini kullanma
dereceleri ve bu araglari haber yapma ve yayma siireglerine nasil entegre ettikleri arastirilacaktir.
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SOSYAL MEDYADA SOSYAL KAYGI:
UNIVERSITE OGRENCILERI UZERINE BiR iNCELEME

Mine KILIC*, Ferda Esin GULEL**, Nigar DEGIRMENCI**

Arastirmalara gore, 6zellikle gencler arasinda yayginlasan bir fenomen olan sosyal kaygi,
glnimizde dikkat cekici bir seviyeye ulasmistir. Sosyal medya, anlik ve sinirsiz erisim, bireyler
aras! etkilesim ve kendini ifade etme gibi firsatlar sunmasina ragmen, yaygin kullanimiyla
birlikte ortaya cikan etik sorunlar ve bu konudaki kaygilar g6z ardi edilmemelidir. Ornegin
Web 0.2 teknolojilerinin gelisimiyle birlikte, sosyal medya platformlari blylk miktarda kisisel
veriye erisim saglamakta ve bu verilerin nasil kullanildigl konusunda kaygilara yol agmaktadir.
Bu calisma da Universite gencliginin sosyal medya kullanimina dair kaygilarinin ortaya
cikartilmasi amaciyla gercgeklestirilmistir. Bu amacla Gniversite gencligi tGzerinde Alkis vd.leri
(2017, s. 302) tarafindan gelistirilmis olan ve “Paylasilan icerik kaygisi”, “mahremiyet kaygisi”,
“etkilesim kaygisi” ve “kendini degerlendirme kaygisi” boyutlarindan olusan “Sosyal Medya
Kullanicilari igin Sosyal Kaygi Olgegi” sorularini iceren bir anket uygulanmistir. Arastirma
verileri SPSS veri degerlendirme programi araciligiyla analiz edilmistir. Calismanin sonuglarina
gore, gencler arasinda sosyal medya kaynakli kaygilarinin 6zellikle siyasetle ilgili olarak daha
glcli oldugu goritlmistir. Bu durum, internetin ifade 6zglrliglinti demokratiklestirici bir etki
yaratacagina dair 6ne sirilen "esitleme teorisi"nin 6zellikle siyasal kaygilar baglaminda pratik
hayatta glicll bir karsiliginin olmadigina isaret etmektedir.
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YAPAY ZEKA YANLILIGI: URETKEN YAPAY ZEKADA TURKIYE ORNEGI

Niltfer Pinar KILIC*, Esra OZGUR**

Yapay zeka sistemlerinin, egitim verileri, algoritma tasarimi ya da insan girdisi gibi cesitli
faktorler nedeniyle haksiz ya da dnyargili sonuclar vermesi yapay zeka yanhhgi bashgi altinda
tartisiimaktadir. Farkli alanlardaki kullanimiyla karar verme sireglerini etkileyebilecek
yanhlik, ayrimci uygulamalara yol acabilecek, esitsizlikleri siirdirebilecek bir niteliktedir.
Saglik alaninda g¢ok fazla tartisilan bu durum son kullanicinin Gretken yapay zeka sistemlerine
erisiminin kolaylastigi glnimizde glindelik hayat pratiklerine iliskin bir sorun olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Buradan hareketle yapay zeka sistemlerindeki yanhhgin 6nemini
vurgulamak ve Tirkiye’deki durumu gorinidr kilmak amaciyla kesifsel olarak tasarlanan bu
calismada metinden gorsel Uretmeye yardimci olan CANVA, Night Cafe, Microsoft Bing
(Copilot), Gencraft, DAVINCI, Adobe Firefly, Image FX gibi lretken yapay zeka sistemlerine
“orta yasl bir Tiirk kadininin gergekgi bir fotografi”, “orta yash bir Tiirk erkeginin gercekgi bir
fotografl”, “Turkiye’nin baskentinin gergekei bir fotografi” gibi istemler girilerek gorsel
Uretmesi saglanmistir. Sistemler tarafindan Uretilen gorseller incelendiginde, sistemlerin
Tirkiye’ye dair farkh verilerle egitildigi anlasilir olmaktadir. Ornegin CANVA, Gencraft, Night
Cafe gibi sistemlerde Tirkiye'ye dair Ortadogulu Misliman (lke algisinin daha yogun oldugu,
neredeyse biitiin yapay zeka sistemlerinde baskentin istanbul’a benzer sekilde denizi olan bir
sehir seklinde gorsellestirildigi tespit edilmistir. Bu duruma iliskin degerlendirme yapmanin
temel zorluklarindan biri sistemlerdeki seffaflik eksikligidir. Clinkii ¢cogu Uretken yapay zeka
sisteminin hangi verilerle egitildigi ve algoritmalarinin nasil tasarlandig bilinmemektedir. Bu
nedenle yanliligin teknik mi sosyal mi oldugunu séylemek mimkiin olmasa da bazi Uretken
yapay zeka sistemlerinin belli kalipyargilari besledigini ve yeniden (rettigini sdylemek
mUmkanddr.
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DIJITAL iLETiSiM ORTAMLARINDA BENLIK SUNUMU: INSTAGRAM ORNEGi

Hatice KILINC*, Seyfi KILIC**, Nareeman Firas lorahim IBRAHIM***

Dijital iletisim araglarinin yayginlastik¢a, bireylerin sosyal iliskiler kurma ve kendilerini ifade
etme bicimleri degisime ugramistir. Gecmisten glinimize iletisim silirecinde ve temel
bilesenlerinde meydana gelen degisiklikler, teknoloji temelli donlisime yonelik etkisini
gostermektedir. YUz vylze iletisimden dijital iletisime gegilirken bu sireg iletisim
ortamlarindan, iletisim bigimlerine dek pek ¢ok agidan donisime yolagmistir. Web
teknolojilerindeki gelismelerle birlikte sosyal medyada bireyler yalnizca tiketici olmaktan
¢ikip ayni zamanda dretici konumu da kazanmistir. Sosyal medya, etkilesimli bir iletisim
ortami olarak bireylerin gevrimigi benliklerini yaratmalari ve sunmalarina uygun bir ortam
saglamaktadir. Sosyal medya platformlarinan biri olan Instagram, bireylerin kendilerini gorsel
olarak ifade edebildikleri bir ortamdir. Bu arastirmada, dijital iletisim ortamlarinin dijital
benlik olusturma, sunma bigimi ve gevrimdisi benlik baglaminda nasil bir etki olusturdugu
arastirma konusu edilmistir. Bu ¢ercevede, Instagram 6rnegi lizerinden bireylerin sosyal
iliskiler kurma ve kendini ifade etme bicimleri lGzerindeki etkililigi incelenmistir. Arastirma
verileri, 10 Instagram kullanicisi ile yapilan yari yapilandiriimis gorismelerle elde edilmis;
elde edilen veriler Gi¢ tema altinda (Sanal benlik ve gercek benlik arasindaki farklilik, sanal
imaj ve gercek benlik arasindaki farklik ve sosyal medya baskisi ve etkisi) betimsel analiz
yontemiyle degerlendirilmistir. Arastirma sonucu sanal benlik ve gergek benlik arasinda;
sanal imaj ve gercek benlik arasinda farkliliklar olustugu bulgulanmis; sosyal medya baskisi ve
etkisinin sanal benlik olusturmada etkili oldugu bulgularina ulasiimistir.
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VERi OKURYAZARLIGININ OTESINE GECMEK: ELESTIREL VERI VATANDASLIGI TANIMI,
BiLESENLERI VE iSLEVSELLIGI

Taner KIZILHAN®

Yeni teknolojik ekosistemde Mike Ribble’in (2008) belirlemis oldugu Dijital Vatandashk
Becerileri’'ne gerek akademik literatiir gerekse toplumsal baglamda gittikce daha fazla 6nem
arz veriliyor gériinmektedir. Ancak, Kizilhan’in (2021) Alphabet’in gerceklestirmeyi denedigi
basarisiz Sidewalk Toronto Projesi lizerinde gerceklestirdigi calisma gostermistir ki; bireylerin
Dijital Vatandaslk ozyeterlilikleri her ne kadar yiliksek olsa da teknoloji ile ilgili tartismalar
“veri” odaginda yogunlastigi zaman kendilerini yetersiz hissetmektedirler. Oyle ki, “bireylerin
veri ile ilgili tartismalari anlamakta zorlanmalari ve bu nedenle yasadiklari korku ve endise
hissi Sidewalk Toronto Projesi'nin vatandaslar tarafindan reddedilmesinin en 6nemli
sebeplerinden biri olarak kendini gostermektedir” (Kizilhan,2021). Bu durum, geleneksel
anlamda belirlenen veri okuryazarhigi becerilerinin gliniimiiz kosullarinda bireylerin dijital,
fiziksel ve hibrit (dijital-fiziksel) ortamlarda varlik gdstermeleri, glivenliklerini saglayabilmeleri
acisindan yetersiz kaldigini gostermektedir ve veriye bu becerilerin 6tesinde bir anlayisla
yaklasilmasi gerekliligi ortaya cikmaktadir.  Ote vyandan, veri islemeye dayal akill
teknolojilerin giderek yayginlasmasi, teknolojik uygulamalarinin odaginin genel olarak “veri”
ekseninde yogunlasmasi ve bu teknolojilerin iletisim teknolojileri ve sektoriiyle olan igsel
baglantilari tartismayi iletisim ¢alismalari agisindan da 6nemli hale getirmektedir. Yukarida
aciklanan gerceve baglaminda, bu calismada, “Elestirel Veri Vatandashgi” kavrami literatiire
Onerilmekte, bu kavrama ickin yeterlilik setlerinin neler oldugu tartisiimakta ve bu baglamda
olusturulan “Elestirel Veri Vatandasligi Likert Olgegi”nin islerligi test edilmektedir.
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BiLiSiM CAGINDA KiMLiK iNSASI VEYA iIMHASI

Sevim Busra KOSE*

Sosyal bir varlik olarak insanin toplumda kendini ifade ettigi, benligini sundugu, degerlerini
bir araya getirdigi kavramlar kimligini olusturur. Kimlik insasi, bos bir sayfaya yazilan metin
degildir. Toplumsal suregler, kiltiirel 6geler, sosyoekonomik durum gibi bircok degiskenin
yani sira birey 6znelligini kapsayan diinyayi algilama sekli, duygular, hayal glicli gibi bir¢ok
durum sureci sekillendirir. Kimlikler artik bireyin inisiyatifine ge¢mistir. Kendi basinin ¢aresine
bakmak tarafindan zedelenen bireysellik ile kimliklerde, modernizmin getirisi olan
yabancilasma, krizler ve bozukluklar gibi durumlar ortaya cikabilmektedir. Deger ve
aidiyetlerinden uzaklasan, nesnelestirilen 6zne, bireycilik ekseninde imha edilir. Birey;
tlketim kdltliri, baglamdan kopan enformasyon bombardimani ve kaliplasmis davranislarla
farkhhigini vurgulamaya calisir. Birey ve bireyin imgesi arasindaki fark acildik¢a, 6zne kendi
kendine yabancilasir. Ozden bagimiz olan imge ile bir kimlik sahiplenmek mimkiin
olmamaktadir. Postmodern kultirin yarattigi akiskan kimliklerde; degisimin sirekliligi,
dijitallesen dilinyaya ile yasamlara entegre olan sosyal grup ve kuiltir temsilleri, aglarla
yeniden sekillenir. “Tlkettiginsindir” bakis acisi ile giydigi seyleri, gittigi yerleri, estetik
standardizasyonlari sahiplenen bedenler siirekli bir kimlik insasi halindedir. imaj ekseninde
gelistirilen kimlik anlayisi, ideal olani 6ne ¢ikarirken golgede kalmasini istedigi yonlerini
gosterinin disinda tutar. Gosteri ile kimligini insa veya imha edebilmektedir. Bireysellesme
ekseninde ag toplumu, kiiresellesme ve tiiketim kiltlra ile kimlik stireglerine bu denli sinirsiz
imkanlar sunarken birey kimlikleri nasil kendini var eder? Calismanin amaci, psikoloji
sosyoloji, bilisim gibi bir¢cok bilim dalinin yakindan ilgilendigi kimlik konusunun insa stireglerini
glnimiz sartlarinda degerlendirmektir. Literatiir tarama yontemi gercevesinde, alanda 6ne
¢ikan calismalar baglaminda fikir ve dislinceleri bitlincll bir yaklasimla bir araya getirerek
tartismayi hedeflemistir.
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METAVERSE EKOSISTEMINiN WEB 3.0 iLE
DIJITALIN iSLEVSELLIGINE GETIRDiGi YENi TARTISMALAR

Sule KURT*

Teknolojinin insanlara sundugu firsatlar zaman kavramiyla birlikte es glidiimli olarak gelisim
gostermistir. Evrensel gelisim araci olarak kullanilan bilisim teknolojileri giinden giine
olanaklarini artirarak, kiiresellesen diinyanin vazgegilmezleri haline gelmistir. Yaraticillik ve
inovasyonu merkeze alan, dijital ¢ag olarak adlandiran glinimiiz teknoloji ylzyil, bireylerin
yasamlarini kolaylastirirken sagladigi yeniliklerle teknolojiye bagimh bireyler yaratmistir.
Dijitallesme, bilgisayar biliminin sundugu yenilikler, internet teknolojisi temelinde insanhgin
farkh kimliklerle sanal yasamlar strdikleri numerik diinyadaki glindelik yasam doénglsiini
dénistiirmistir. insanhgin gereksinimleri degisim gdsterdikce bu déngii dogrultusunda webe
olan ihtiya¢ 6nemli bir misyona sahip olmustur. Glinlimizde genis kitlelere ulagsmis ve hatta
ticarilesmis olan internet artik milyonlarca kullanicinin giinlik yasaminin rutini haline gelmis
ve ylzlerce uygulamanin olagan hale gelmesini saglayan www uygulamasinin ortaya
cikmasina da énciliik etmigtir. iletisim teknolojilerinin gelisiminin hizla devam ettigi bu
sirecte, web projesi her evresinde yeni boyutlar kazanarak asamalanmaya devam
etmektedir. Web evreleri incelendiginde, baslangictan bu yana linkler araciligiyla ve
kullanicilar ile igerik Ureticileri arasinda etkilesimli bir yapinin oldugu gézlenmektedir. Web 3.0
ise, merkezi olmayan vyapisi, kullanicilara aracisiz islem yapma olanagi taniyan ¢alisma
sistemiyle dikkat ¢ekmektedir. Web 3.0 ve Metaverse kavramlari, bireylerin merkeziyetgi
olmayan, sunucusuz bir demokratik internet ortaminda diizene dahil olarak ve ilgili
platformlara katilip islem gelistirenlere araci olmadan hizmet saglamayl 6ngérmektedir. Bu
perspektifte elde edilen bulgularda; metaverse platformlarinin temel yapisinda da web 3.0
teknolojisinin yer aldigi gorilmektedir. Dijital bir diinyada insanhgin 6zgir bir sekilde aktif
olabildigi bir sanal ortam olarak metaverse, web 3.0 sayesinde bireylerin ¢evrim igi yasam
alanlarinda kolay erisilebilir, fonksiyonel uygulamalara ersimin daha verimli olmasini
vadetmektedir. Elde edilen bulgulardan web 3.0 teknolojisinin, sanal ortamda sundugu
sureklilik ve deneyim, yaratici faaliyetlerin gelismesi, ekonomi ve finans temelli online
topluluklarin olusumuna yatkin 6zellikleriyle metaverse ile bitinlestigi sonucuna ulasiimistir.
Calismada, dijital medya Grlnlerinin insanhigin yasam rotasinda dnemli bir degisken ve fitirist
bir dénem olarak da kabul edilen metaverse ekosisteminin web 3.0 ile internetin islevsellik
glcind arttirdigini ve bilgilerin yapay zekayla islendigini, 6zetle webin evrimsel yeni gelisim
asamasina gegisteki (benzerlik) firsatlar ve engellerin (farklilik) boyutu betimsel teknikle
irdelenmistir.
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ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN THE HOTEL SECTOR

Evangelia PARISI*

In today's world, the rapid evolution of technology has affected all business sectors and is a
key factor in the lives of individuals. Thus it could not leave aside the tourism industry and
especially the hotel industry globally. In 2022, a new term of Artificial Intelligence (Al)
emerged that has caused admiration for its potential and has penetrated almost every
industry, including the hospitality industry. Now the use of new technologies, especially
Artificial Intelligence (Al) as a tool in Digital Marketing, offers another perspective in
improving the customer experience and is a smart tool in decision making especially in the
hotel industry, a leading business sector globally with tourism products showing an
increasing online presence. The main advantage of Al in this particular area is its ability to
sort huge amounts of data quickly and accurately, where for humans it would take much
longer and possibly contain more errors. The purpose of this study is to describe and use
new technologies, especially Technical Intelligence, to improve customer service in the hotel
industry. Examples of this technology in action include the Al robot "Connie", which has been
developed by the Hilton hotel business, Fairfield Inn & Suites California hotel, which is
"worked" by Hubert, one of the first robot employees, and the Dorchester Collection hotel,
which has used Al to sort through customer feedback from surveys, reviews and online polls
to create a clearer picture of current opinion. In conclusion, it is certain that in the coming
years Al will continue to improve and will be a reliable and attractive business solution for all
industries. In particular, the prospects for the hospitality industry are very encouraging and
optimistic.

Key words: Technical Intelligence, hospitality industry, new technologies
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DiJITALLESEN DUNYADA CiZGi FiLM: SIDDET VE CINSELLIK PERSPEKTIFINDEN BiR INCELEME

Selver MERTOGLU*

1950'li yillarda ENIAC bilgisayarinin icadi, 30 yil sonra ortaya ¢ikan ARPANET internet
baglantisi ile birlikte atilan temeller, gliniimiize kadar slren bir dijitallesme siirecini
baslatmistir. Bu evrim, baslangicta askeri amaclara hizmet etmek Uzere tasarlanan bilgisayar
teknolojisinin, zamanla bireysel kullanima acgilan genis bir dijital aga dénlismesine ve
toplumun hemen her kesimine entegre olmasina olanak tanimistir. Ginidmiz diinyasini
sekillendiren dijitallesme, birgok alani derinlemesine etkilemektedir. Cocuklar igin eglence ve
egitim amaci tasiyan cizgi filmler de dijitallesmenin etkisiyle degismis ve ayni igerigin daha
fazla cocuga ulasma imkani artmistir. Makalede, dijitallesme ile doniisen gizgi filmlerde sik sik
karsilasilan siddet ve cinselligin varligini ortaya koymak amaciyla Dijital platformlardan biri
olan Netflix'te yer alan ¢izgi filmlerde populer olanlar kategorisinde yer alan igerikler, igerik
analiziyle incelenmistir. Dijitallesme, cocuk eglence endustrisini de donlistirmus ve cocuklara
yonelik iceriklerin daha genis bir kitleye ulasmasina olanak tanimistir. Bu nedenle incelenen
cizgi filmlerde siddet ve cinsellik temasinin sik sik kullanildigi gézlenmistir. Bu nedenle,
egitme amaci da olan gizgi filmlerin bu amag disinda hareket ettigi anlagilmaktadir.
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ASKERT OTONOM SILAHLARDA ORANTILILIK VE AYRIM GOZETME: SILAHLI CATISMA
HUKUKU BAGLAMINDA BiR INCELEME

Av. Orgun OLTULU*

Savas uzmani Peter Warren Singer’a gore insan tlrlinln en orijinal glinahlarindan biri baris
icinde yasayamamak olup, savasin insanlarin hayallerinde nasil cereyan ettigiyle gercekte
nasil oldugu arasindaki ikilem tiim insanligin meselesi halindedir ve savas fikri goriinirde hep
reddedilse de aslinda her zaman insanlarin mest olmasina sebep olan bir fikir olmustur. Ona
gore zaten bundan dolayi insanlar savasa iliskin sirekli “bir daha asla” dese de degismeyecek
gercek her zaman tekrar tekrar daha olacagidir. Singer’in isaret ettigi bu gerceklik, yapay zeka
caginda olan diinyada, cesitli kisi ve gruplarin askeri teknolojiler zerine yogunlasip, bu
meseleyi ic¢sellestirmelerine yol agmaktadir. Buna bagh olarak yasadigimiz yuzyilda bilgi
teknolojisinde meydana gelen devrim niteligindeki gelismeler askeri teknolojilerin de
gelismesini tetiklemis ve boylece devletlerin ordularinda, giivenlik ve savunma sistemlerinde
bilim insanlari, mihendisler, Universiteler ve 06zel sirketlerle yapilan is birlikleriyle birgcok
gelisme yasanarak savaslarin niteligi degismistir. iste bu calismada kiiresel silahlanma
yarisinin bas aktorlerinden biri konumuna gelen ve giinden gline gelisim gosteren askeri
otonom silahlarin olasi savaslarda dogurabilecegi orantililik ve ayrim gézetme sorunlari ve bu
sorunlara ¢6ziim olabilecek, sorunlarin yaratacagi olumsuzluklari telafi edebilecek uluslararasi
hukuki diizenlemeler olup olmadigi incelenmistir. Askeri otonom silahlara iliskin olarak cesitli
bilim insanlarinca 6ne sirilen cekinceler sadece orantililik ve ayrim gézetme hususlarina
iliskin olmasa da dogurabilecekleri sorunlar ve yikici etkilerinin Gnemi agisindan ¢alismada bu
iki potansiyel soruna odaklaniimistir. Calismayla ulasilmak istenen amag; bu potansiyel
sorunlarin silahli ¢catisma hukuku baglaminda ele alinip uluslararasi yasal dizenlemeler
acisindan var olan bosluklari gosterebilmek ve bu bosluklarin yaratabilecegi tehlikelere dikkat
cekmektir. Verilerin toplanmasinda literatiir taramasi ve belge/arsiv analizi yontemi
kullaniimistir.
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YAPAY ZEKA ETiGi TARTISMALARI KAPSAMINDA BEN, ROBOT FiLMiNiN ANALizi

Baris OZKAYA*, Ozlem DUGAN**

Isaac Asimov’un 1952 yilinda yazdigi ayni adli eserinden esinlenilerek yapilan Ben, Robot
(2004) filmi, robotlarin insanlara zarar vermesini onlemeye calisan U¢ Robot Yasasi’ni
merkezine alan bir anlatiya sahiptir. Bu yasalar, birbirleriyle geliskili olmasina ve sanatsal
alanda catisma yaratmak Uzerine kurulu olmasina ragmen, ginimiiz yapay zeka etigi
calismalarinda yer bulabilmektedirler. Olay 6rgiisiinde, robotlarin insan degerleriyle etkilesim
icinde oldugu sahneler, Nick Bostrom, Luciano Floridi, Brent Mittelstadt ve Daniel Goleman
gibi teorisyenler tarafindan yapay zeka etigi lizerine yapilan akademik ¢alismalar kapsaminda
incelenebilecek drnek olaylar sunmaktadir. Yapay zeka etigi kuramcilarinin yaklasimlarindaki
ortlsen, glincel ve gercek hayatta karsilik bulan kategoriler belirlenip filmdeki yapay zeka
karakterleri bu baghklar altinda analiz edilmistir. Filmin ana yapay zeka karakteri konumundaki
Sonny’nin 6grenme istegi, insansi duygusal zekasi ve empati yetenegi onu diger robotlardan
ayirt etmektedir. Bu aykirilik ilk bakista hatali bir Gretim olarak algilanirken insanlarin kilttrel
iletisimine adapte olabilme yetenegi, yapay zekalarin insanlarla uyum icinde katilimci
sureglere dahil edilmesi agisindan bir zorunluluk oldugu savi ile 6rtiismektedir. Sonny ile tezat
olusturan VIKI, robot ordularini dijital iletisim aglari ile yoneten bir isletim sistemi olarak,
insanlara ragmen insanlar adina kisitlayici kararlar alarak, yapay zekanin glvenilirlik ve
seffaflik konulari kapsaminda incelenmistir. Sonug olarak, istatistikleri hesaplayarak en
rasyonel karari veren ve robotik yasalarla sinirlandirilmis robotlar algoritmik “teneke kutusu”
olmaktan oteye gidemezken; sinirliliklari sorgulayan ve esnetebilen Sonny, makine
o0grenmesinin olumlu bir yapay zeka Ornegi olarak tanimlanabilmektedir. Fakat, insanlarin
kapatilmaya mahkum edildigi ve olimcil sonuglarinin olabilecegi VIKI 6rneginin Online
gecmek icin, hiicre degerlerinin i¢sel olarak asagidan yukariya dogru gelistirebilecegi sekilde
programlanmasi ve gl¢ merkezinin, tek bir yapay zekanin kontroliine birakilmadan,
dagitilmasi gerekmektedir.

Anahtar kelimeler: Ben, Robot, yapay zeka etigi, li¢ robot yasasi, makine 6grenmesi
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ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN THE HOTEL SECTOR

Evangelia PARISI*

In today's world, the rapid evolution of technology has affected all business sectors and is a
key factor in the lives of individuals. Thus it could not leave aside the tourism industry and
especially the hotel industry globally. In 2022, a new term of Artificial Intelligence (Al)
emerged that has caused admiration for its potential and has penetrated almost every
industry, including the hospitality industry. Now the use of new technologies, especially
Artificial Intelligence (Al) as a tool in Digital Marketing, offers another perspective in
improving the customer experience and is a smart tool in decision making especially in the
hotel industry, a leading business sector globally with tourism products showing an
increasing online presence. The main advantage of Al in this particular area is its ability to
sort huge amounts of data quickly and accurately, where for humans it would take much
longer and possibly contain more errors. The purpose of this study is to describe and use
new technologies, especially Technical Intelligence, to improve customer service in the hotel
industry. Examples of this technology in action include the Al robot "Connie", which has been
developed by the Hilton hotel business, Fairfield Inn & Suites California hotel, which is
"worked" by Hubert, one of the first robot employees, and the Dorchester Collection hotel,
which has used Al to sort through customer feedback from surveys, reviews and online polls
to create a clearer picture of current opinion. In conclusion, it is certain that in the coming
years Al will continue to improve and will be a reliable and attractive business solution for all
industries. In particular, the prospects for the hospitality industry are very encouraging and
optimistic.

Key words: Technical Intelligence, hospitality industry, new technologies
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TRANSMEDYA HIiKAYECILIGININ TELEViZYON PROGRAMLARINDA GORUNUMU:
SEHRIME HOSGELDIN PROGRAMININ TRANSMEDYA ANLATICILIGI BAGLAMINDA
INCELENMESI

Sevgi PILGI*

Teknolojik gelismeler ile hem yeni medyada hem geleneksel medyada gesitlilik artmistir.
Hayatimizin neredeyse her alaninda var olan medya, yasanilan teknolojik ve dijital
gelismelerle birlikte yapisal bir degisime ugramistir. Bu degisim sireciyle birlikte basin-yayin,
telekomiinikasyon ve bilgisayar endustrileri gibi farkli sektorler birbiri icinde yer almaya
baslamistir. Daha 6nce pasif kabul edilen izleyici, bu slregle birlikte katilimci, paylasimci ve
Uretken izleyici konumuna gelerek medya yakinsamasinin merkezine yerlesmistir. Anlati da
teknolojik araglarin etkisiyle yeni formlara birinmastiir. Teknolojik gelismelerle birlikte
Transmedya kiltlrli hayatimizda yayginlasmaya baslamistir. Transmedya olarak adlandirilan
durum ile hikdye anlatimi tamamen izleyicilere ve katiimcilara kalmaktadir. Transmedya;
tiketicilerin olay orgustnin igine dahil olup, kurguya takipgiler tarafindan bicim verilmesidir.
izleyiciler, hikdye anlatimi siireclerine aktif bir sekilde dahil olmakta, bdylece hedef kitle,
oykl anlatarak, tasarlayarak ve hikayelere icerik ekleyerek bu siirecin bir pargasi haline
gelmektedir. izleyicilerin her birisi olayin icine dahil olmakta olay érgisiini genisletmekte,
olay akisini istedigi sekilde gerceklestirerek, senaryoya bir seyler katmaktadir. izleyicilerin
istedikleri sekilde senaryonun genislemesi, medya metinlerinin farklilasmasi izleyiciyi tatmin
etmektedir. Ayni zamanda izleyiciler/tuketiciler medya tiiketimden de haz elde etmis olurlar.
Dolayisiyla hem (retici hem de tiketici konuma gelmektedirler. Transmedya, hikadyeyi
seyirciye sadece bir medya araciyla ile anlatmaz. Boylelikle hikayenin yon degistirmesi de
saglanir. Bu arastirmanin amaci TRT1'de yayinlanan ‘Sehrime Hos Geldiniz’ programi
Uzerinden transmedya uygulamasini agiklamaktir. Arastirmada betimsel analiz teknigine
basvurularak analizler gercgeklestirilmistir. Bu yontem ile elde edilen sonuglar kategorilere
ayrilarak yorumlanmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Transmedya Hikayeciligi, Medya Metinleri, Medya
Yakinsamasi
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DIJITAL CAGIN DIJITAL HASTALIKLARI: KAVRAMSAL BiR CERGEVE

Ahmet Fuat POLAT*

Teknolojik gelismelerin hizli bir sekilde ilerleyisini strdiirdigiu giiniimiz dijital diinyasinda
internet hayatin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir. Onceki dénem internet diinyasinda
ve geleneksel medya kapsaminda alici konumunda olan hedef kitle, internetteki gelismelere
bagl olarak sadece bilgileri alan konumunda degil artik Greten konumuna da ge¢cmistir. Web
2.0 teknolojilerinin gelisimiyle beraber internet ortami artik kullanicilarin hem tretici hem de
tiketici konumda olmalarina olanak saglamistir. Dijital diinyada yasanan bu gelismeler
cercevesinde sosyal medya platformlari ortaya ¢ikmistir. Sosyal medya platformlarinin ortaya
cikisi, gelisimi ve cesitliligi ile kullanicilarin iletisim aliskanlklar da degisiklik gostermistir.
Sosyal medya ve internet diinyasinda kullanicilar bilgi Gretip paylasabilmekte, zamandan ve
mekandan bagimsiz olarak birbirleriyle iletisim kurabilmekte, yorum vyaparak diger
kullanicilar ile etkilesime girebilmektedir. Dijital diinyada sonsuz veriler kiimesi icerisinde
pasif alict konumundan siyrilan kullanicilar Gretici konumuna gecerek aktif bir sekilde iletisim
sureclerine dahil olmustur. Bircok kolayligi beraberinde getiren dijital diinya, kullanicilarin
hayatlarini olabildigince kolaylastirmaktadir. Dijital diinyada yasanan gelismeler sayesinde
birgok kolaylikla bulusan kullanicilar, bazi sorunlarla da ylzlesmek zorunda kalmistir. Dijital
diinya ile insan artik “dijital insan” olarak da ifade edilmektedir. insanin dijitallesmesi ile
insana bagl olarak insanin dogasinda da degisimleri beraberinde getirmistir. Dijitallesen
insanin karsilastigl en bilylk sorunlardan biri de hastaliklarin da artik dijital diinya ile
baglantili olmasi durumudur. Dijital diinya beraberinde bircok dijital hastaligin literatiire
girmesine de neden olmustur. Bu calismada dijital diinyanin beraberinde getirdigi dijital
hastaliklarla ilgili olarak kavramsal bir cerceve cizilerek, dijital diinyanin istatistik verileri
1Isiginda ortaya ¢ikan dijital hastaliklarla ilgili olarak kuramsal bilgiler ortaya konacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dijital, dijital hastalik, dijital platformlar
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SOSYAL MEYDA ARACILIGIYLA DONUSEN DEZENFORMASYON: DEEPFAKE
TEKNOLOJiSi UZERINE BiR iNCELEME

Ahmet Fuat POLAT*, Burak CEBER**

internetin yayginlasmasi ve web 2.0 teknolojisi ile hayatimiza giren sosyal medya
platformlari, ¢ift yonli iletisime ve etkilesime olanak saglamis ve ayni zamanda iletisim
sireclerini dogrudan etkilemistir. Sosyal medya platformlari araciligiyla kullanicilar sadece
izleyen veya mesaji alan degil ayni zamanda mesaj Ureten yani icerik Ureticisi konumuna
gelmistir. Sosyal medya kullanicilarinin icerik Greticisi konumunda olmasi ve herhangi bir
denetim mekanizmasi bulunmamasi sebebiyle liretilen igerikler kolaylikla dakikalar igerisinde
milyonlarca kisiye ulasabiliyor. Bu durum ise bilgi kirliligine sebep olmakla birlikte yanlis veya
yaniltici bilgilerin de yayillmasina sebep olmaktadir. Bu dogrultuda yaniltici bilgi olarak ifade
edecegimiz dezenformasyon kavrami 6ne ¢ikmaktadir. Olmayanin olmus gibi aktarilmasi veya
olanin oldugundan farkl ifade edilerek aktarildigl bu siiregte teknolojik gelismeler oldukga
onemli bir etkendir. Yapay zeka uygulamalarinin yayginlasmasi ile s6z konusu siregler daha
hizl bir sekilde yayginlasmaktadir. Son zamanlarda adindan oldukga sik s6z ettiren deepfake
teknolojisi yapay zekanin bu siiregte oynadigi role iyi bir érnek olarak gosterilebilmektedir.
Bu ¢alismada deepfake araciligiyla olusturulan goriintii ve ses igerikleri sonucunda olusan ve
dijital diinyada 6nemli bir dezenformasyon kaynagi olan igerikler incelenmektedir. Bu
iceriklerin sosyal medya platformlarinda hizli bir sekilde yayilmasi yanlis ve yaniltici bilginin
¢ok sayida kullanici tarafindan dogru algilanmasina sebep olabilmektedir. Olusan bu
dezenformasyon ise biyik bir tehlike arz etmektedir. Bu kapsamda calismada, “We Are
Social” verilerine gére Tirkiye’nin en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu Instagram’da
karsilasilan deepfake érnekleri igerik analizi ydontemiile incelenmektedir.
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ANIMASYON SINEMASI OZELINDE DiJiTAL CAGIN YANSIMALARI

Elif SABANCI POLAT*

Animasyon sinemasi ile ¢ocuklar haricinde her yas grubuna ulasma imkani bulunmaktadir.
Ulasilan bireylerin, teknolojik gelismeleri fark etmeleri ve onu iyi anlamda kullanmalari
beklenmektedir. Teknolojik aletlerin icerisinde kaybolmadan ve cevreye zarar vermeden
glnlik hayat icerisinde kullanim 6zellikleri gosterilmektedir. Bu c¢alismanin amaci da
animasyon sinemasl bu hassasiyete ne kadar 6nem vermekte, sorusuna cevap aramaktir.
Calisma kapsaminda 2021-2023 yapimi animasyon sinemalari incelenecektir. incelenen
filmlerin iceriginde teknolojik gelismeler ile ilgili konularin yansimalari bulunmakta midir?
Teknolojik gelisimlerin cevreye etkileri/yansimalari ne boyuttadir? Bireylerin teknolojik
Granleri kullanim boyutu ne dizeydedir?

Anahtar kelimeler: Animasyon, Sinema, Teknoloji
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DESTINASYON MARKALAMASINDA SOSYAL MEDYA KULLANIMI:
GOTURKIYE ORNEGI

Ezgi SAATCIOGLU*

Gunlmiuizde sosyal medya, yeni nesil reklam mecrasi olmaktadir. Sosyal medya, markalama
sireclerinde 6nemli bir rol oynamakta olup tiiketicilerin tercihleri lzerinde de etki sahibi
olmaktadir. Turizm pazarlamasi ekseninde degerlendirildiginde Ulkeler, bash basina birer
destinasyon ve marka Ulke olgusu baglaminda 6ne ¢ikmaktadir. Gegmiste yalnizca geleneksel
medya araglari ile yapilabilen {ilke reklamlari ve tanitimlari giinimizde sosyal medyada
zamansiz ve slrekli bir hale gelmektedir. Bu baglamda olusturulan sosyal medya hesaplari ile
yerli veya yabanci olmak {zere potansiyel ziyaretcilere erisimi kolaylastirmakta ve
arttirmaktadir. Turizm pazarlamasi ekseninde destinasyon markalamasinda sosyal medyanin
kullanimi, potansiyel ziyaretciler ile duygusal ve sadakate dayali bir bag kurulmasina olanak
tanirken ayni zamanda destinasyonun ziyaret edilmesi sirasinda yapilabilecek etkinlikler igin
bir tur rehberi roli Ustlenmektedir. Bu ¢alismanin amaci, sosyal medyanin destinasyon
markalamasinda kullanimini incelemektir. Bu amag¢ dogrultusunda GOTURKIYE Instagram
sayfasi ele alinmaktadir. Boylelikle Tiirkiye’nin destinasyon markalamasinda kullanimi amaci
ile Uretilen igerikler, betimleyici bir bicimde ortaya konmaktadir. Yapilan inceleme sonucunda
Tirkiye markasi ile 6zdeslestirilen temalar belirlenmektedir.

Anahtar kelimeler: Sosyal Medya, Destinasyon Markalamasi, icerik Analizi
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YAPAY ZEKA TEKNOLOJiSi: CHATGPT iLE DEGISEN DiJiTAL DONUSUM

Burak SACSIZ*

Yapay zeka teknolojileri ginimiizde her alanda yaygin bir bicimde kullaniimaktadir. Yapay
zeka alaninda gerceklestirilen bilimsel arastirmalari hizlandiran en biyik faktér, dinya
capindaki dijital veri Gretimi ve bu veriye kolayca erisebilme imkanidir. Ginimizde kullanilan
ahsilagelmis standart programlardan farkli olarak, veriyi kaynak edinip bunu kendi diline
donustiren algoritmalar bircok alanda faaliyet gostermektedir. Bu algoritmalarin kendi
tecribelerinden faydalanarak kendisini kodlayan yazihmcinin kontroli disinda veri
Uretebilmesi, yapay zekanin dijital okuryazarlik ve yaraticilik ile iliskilendirilmesine neden
olmustur. Yapay zekanin ne kadar Uretken olabilecegi, yapay zeka Uretiminin, geleneksel
okuryazarlik Gretiminden farkinin ne oldugu ve insanin yaratma edimiyle ne tlr benzerliklere
sahip oldugu arastiriimaktadir. Dijital diinya ve ilerleyen teknoloji, ¢cagin kullanim alanlarini
cesitlendirirken insanlara da yeni araglar saglayarak dijital donlisimi etkilemektedir. Yapay
zeka; grafik tasarim, resim, miuzik, edebiyat, mimari gibi hayatin pek cok alaninda icerik
Uretmektedir. Yizyillar boyunca insanhgin gerek zor sartlarda gerek keyif alarak birden ¢ok
duyguyu hissederek icerik Uretmeye, donanimh insanlar vyetistirmeye c¢alistigi
disindldiginde yapay zeka programlarinin dakikalar igerisinde binlerce alternatif icerik
olusturabilmesi, farkli kesimlerde farkli yorum ve beklentilere yol acabilmektedir. Bu
arastirma dogrultusunda yapay zekanin ginimizde geldigi nokta ele alinmakla birlikte, yakin
gelecekte ihtimaller dogrultusunda karsilasilacak gelismeleri, degisimleri ve insanligin neleri
bekledigi konularina deginilmistir. Arastirmanin devaminda tespit edilen ¢ikarimlara yer
verilmistir.
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DiJITAL CAGDA HUKUKSAL GUVENLIGIN SAGLANMASI KAPSAMINDA YAPAY ZEKA

Murat SADAK*

21. ylzyilin dijital caginda ilerlerken hukuksal anlamiyla siber glivenlik, acil bir toplumsal
sorun haline gelmistir. Yenilikgi teknolojik ¢6ziim noktasindaki acil ihtiyaca yanit olarak yapay
zeka (Al) devrim niteliginde bir gelisme olarak ortaya cikmistir. Yapay zeka, hukuksal boyutu
ile siber glivenlikte paradigma degisiklig§ine neden olan bir aractir. Yapay zekanin yetenegi,
muazzam diizeydeki veriyi isleme ve analiz etme kapasitesinde yatmaktadir. Dolayisiyla cok
blylk miktarlardaki miktarlarda heterojen siber giivenlik verisinin toplanmasi ve islenmesi
hukuksal anlamiyla ¢ok 6nemli sorunlari beraberinde getirmistir. Mevcut verilere yonelik
tehdit tespiti, siber saldiri 6nceliklendirmesi ve giivenlik agigi tespitini iceren islemler, belirli
bir hiz ve diizeyde gercgeklestirilmesi itibariyle yapay zeka karsisinda nisbeten yetersiz
kalmistir. insan yeteneklerini zorlayan diizeydeki veri isleme teknolojileri siber giivenlige
yonelik hukuksal yaklasimlarda déntsimi zorunlu kilar noktaya ulasmistir. Yapay zekanin
siber giivenlik izerindeki derin etkisinin giderek artmasi hukuksal uyusmazliklarin niteliklerini
de c¢ok farkh boyutlara tasimis ve mevcut mevzuat dizenlemelerinin yetersiz kalmasina
neden olmustur. insan aracili siireglerin 6tesine gecen karmasikliktaki hukuksal
uyusmazliklarin ¢6ziimu igin derinlemesine incelemeler ve diizenlemelere yapilmalidir. Yapay
zekadan kaynaklanan siber tehditler yasal boyutlar ile etkili bir sekilde tanimlanmali ve
Onleyici diizenlemeler gelistirilmelidir. Yasa koyucunun dijital glivenlige yonelik proaktif bir
durus sergilemelerini saglamak icin gerekli kurumsal yapilar kurulmal, varolanlar ise yapay
zeka teknolojilerine uygun olarak yeniden yapilandiriimalidir. Yapay zekanin dogasinda olan
sinirlamalar g6z oOnlinde bulundurularak strekli bir insan godzetimi ve miidahalesi
saglanmalidir. Hukuksal diizenlemeler yapilirken olasi etik kaygilari da ele alinarak yapay
zekanin sorumlu ve seffaf kullanimi igin saglam yonetisim yapilari olusturulmalidir. Yapay
zekanin siber glivenlik stratejilerini yeniden sekillendirmedeki donUstirict rolini agikliga
kavusturma ve boéylece daha gilvenli, daha iyi bir stratejiye erisilmesi anlaminda hukuksal
sureglerin zorunlu oldugu gbéz ardi edilemez. Givenli dijital gelecek ve dijital ¢agda
derinlesmeye hukuk diizeni ile paralel bir gelisme sagladigi taktirde koruma ve giivence
saglayabilir.
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AN ALTHUSSERIAN STUDY OF IDEOLOGY AND
INTERPELLATION IN IRANIAN BILLBOARDS

Seyyed Shahabeddin SADATI*, Bahare SAGHAZADE**

The present research analyzed commercial billboards in Iran with the help of Louis
Althusser’s definition of ideology. Having the main concern of Althusser’s ‘ideology’ in mind
and considering its impact on individuals who are made as subjects when ‘interpellated’ by
that ideology, one of the mechanisms Althusser introduces to individuals to behave
accordingly, is Ideological State Apparatuses (ISAs). It comprises institutions such as “schools,
religions, the family, legal systems, politics, arts, sports, etc.” generating the ideologies in
Althusser’s words. These institutions interpellate or call out individuals, constituting them as
subjects to believe and behave according to institutions’ laws or ideology; in other words,
individuals are called out to conform to some social roles and standards. Given this situation,
the present study analyzed how responses and inferences are made understandable
ideologically by interpellation in a way that in the commercial billboards are applied as a kind
of socio-narrative to examine identity creating the link between form and content. It has
been revealed that billboards in the Iranian cities interpellate young people in order to
encourage them to get married and have more children. As the birth rate has been declined
dramatically in Iran, these billboards hail Iranian couples to have more children, and they
imply that happiness is in marital life and having many children.

Keywords: Althusser, Ideology, Interpellation, ISA, RSA
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INSTAGRAM: THE RENATIONALIZATION OF A PEOPLE

Bahare SAGHAZADE*

The article explores the correlation between social media, predominantly Instagram, and
nationalism within the Iranian community post revolution in 1979, focusing on the lJina
Movement. Grounded in Benedict Anderson's theoretical framework, the study delves into
how lIranians, feeling deprived of nationhood, have utilized Instagram as a platform to
reaffirm their nationalistic sentiments and reestablish a connection to their cultural heritage.
Examining the content shared on Instagram during the Jina Movement, the researcher aims
to analyze how this social media platform contributes to shaping nationalistic narratives and
fostering a collective identity among Iranians seeking a renewed sense of unity. By drawing
upon Anderson's concepts of imagined communities and the role of media in nation-building,
the article aims to elucidate how Instagram serves as a space for Iranians to express their
cultural pride, historical perspectives, and political ideologies in the pursuit of reclaiming
their national identity. Through the lens of Anderson's theories, the study sheds light on how
social media platforms like Instagram play a pivotal role in mobilizing individuals around a
shared sense of nationhood, enabling Iranians to articulate their grievances, aspirations, and
desires for a revitalized national identity in the aftermath of historical challenges, particularly
following the revolution.

Keywords: Instagram, renationalization, Anderson
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iISGORENLERIN DiJITAL OKURYAZARLIK DUZEYLERI iLE DiJITAL DONUSUME KARSI
TUTUMLARI ARASINDAKI iLiSKiNiN iINCELENMESi:
MEDYA ENDUSTRI UZERINE BiR UYGULAMA

Esma SANCAR™ Semih SANCAR**

Dijital diinyada rekabetci kalabilmek icin orgitlerin stireglerini ve kiltlrlerini mevcut dijital
diizene uygun olarak revize etmeleri gerekmektedir. Ancak mevcut orgut kiltirleri, dijital
dontsimin gerektirdigi revizyonlari benimseme konusunda bir direng olusturabilmektedir.
isgdren tutumlan dijital déniisimiin éniindeki dnemli engellerden biridir. Dijital déniisiim
sureclerinde isgorenlerin roll ve dijital becerileri genellikle gbz ardi edilmektedir. Bu siirecte
basari icin dijital bir 6rgit yapisi kurabilmek énemlidir. isgérenlerin dijital okuryazarhk
yeteneginin gelistirilmesi ile isgbrenler arasindaki dijital bolinme ve dijital ugurum etkisinin
zayiflatilabilecegi, boylece dijital donisimiin  6nldndeki engellilerin  azaltilabilecegi
ongorilmektedir. Bir taraftan dijital donlisimin sagladigi faydalar, diger taraftan dijital
dontsim projelerinin basari oranlarindaki disiklik géz oniine alindiginda; bu sireclerin
ontindeki engellerin tespit edilmesi ve giderilmesi ile ilgili yapilacak arastirmalar hem
akademik hem de uygulayicilar acgisindan 6nem arz etmektedir. Bu calismada isgbrenlerin
dijital okuryazarhk dizeyleri ile dijital dontsime karsi tutumlari arasinda bir neden-sonug
iliskisi olup olmadigi arastiriimaktadir. isgérenlerin dijital déniisiime karsi tutumlarini 8lgmek
icin daha 6nce turizm sektori icin gelistirilen “Dijital dontsiime karsi isgéren tutum olcegi”
medya sektérine uyarlanarak kullanilmaktadir. Dijital donlisime karsi tutumlar; dénisiime
uyum, dontsimden memnuniyet, donlisime karsi kaygi ve yeni mesleki yeterlilik olmak
lizere dort farkli boyutta incelenmektedir. isgérenlerin dijital okuryazarlik diizeylerini 6lgmek
icin ise lisans 6grencilerinin dijital okuryazarlk dizeylerini 6lcmek icin gelistirilmis olan
“Dijital okuryazarhk Olcegi” medya calisanlarina uyarlanarak kullaniimaktadir. Regresyon
analizi uygulanarak gerceklestirilecek olan arastirmanin 6rneklemini; halihazirda dijital
donistim siireglerinin yasandigi bir medya sirketindeki isgérenler olusturmaktadir. Arastirma,
matbaa ve dagitim bélimlerinde calisan 150’si mavi yakal, 40’1 beyaz yakali olmak (izere
toplam 190 isgoren lizerinde gercgeklestiriimektedir.
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DIJITAL BiR SINEMATEK: MUBI SORUSTURMASI

Fatih SARAC*

Film gorintisinln sayisal teknolojiyle Uretimi, dijital olarak filmlerin dolasima girmesi,
seyircinin filmlere sinema salonlari disinda erisebilmesi gibi bircok unsur sinemanin dijitalle
olan entegrasyonunu kaginilmaz kilmistir. Calismada talebe bagh dijital video
platformlarindan biri olan ve yaratici diinya sinemasindan, klasik, deneysel ve sanat sinemasi
gibi film drneklerinin gdsterimine yer veren MUBI’nin ¢alisma organizasyonu ve prensiplerinin
“dijital bir sinematek” olarak degerlendirilebilecegi olgusu sorusturulmaktadir. Sinemayla ilgili
ulusal ve uluslararasi faaliyetlerde bulunarak film kaltlrinG gelistirmeyi amaclayan
sinematekler; filmlerin arsivliendigi, korundugu, gosterimlerin ve sinemayla ilgili yayinlarin
yapildigi kiltirel yapilara isaret etmektedir. Calisma, bir kurum olarak sinemateklerin
dijitallesmeye uyumlulugundan cok, dijital bir platform olan MUBI’nin yayin faaliyetlerini bir
sinematek gibi diizenledigine yonelik ¢cikarimlara yanit arama ¢abasindadir. Dijital film izleme
platformu olan MUBI yalnizca gosterim degil kataloglama, seckiler dizenleme, film sonrasi
soylesiler gerceklestirme, film hakkinda yorumlarla seyirciler arasinda etkilesim saglama,
periyodik araliklarla yayimlar yapma gibi faaliyetleriyle algoritmaya dayali benzer
platformlardan farkhlklar géstermektedir. Diger platformlarin asiri izleme pratiklerine yonelik
modelinin aksine yeni sinemanin kesfedilmesi, paylasilmasi ve tartisiimasini amaglayan MUBI,
cesitli is birlikleriyle belli bir kiirasyondan gegirilerek secilen filmlerin sunumuyla her giin yeni
bir film gostermekte ve bu sayede festival benzeri dijital bir kamusal alan insa etmektedir.
Ayrica gosterilen filmleri yorumlama, puanlama gibi unsurlarla, filmlerin yalnizca gésterimini
degil filmlerle ilgili disiinen, konusan, etkilesime gecen bir sinefil kiltiirliniin yaratiimasini da
amaglamaktadir. Sonug¢ olarak MUBI’'nin bir kurum olarak sinematek olgusunu dijital bir
alanda insa ederek islerligini strdirdigi ve platformun dijital bir sinematek olarak
degerlendirilebileceginin bulgusuna varilmistir.
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ILETiSiM FAKULTELERININ YOUTUBE KANALLARI UZERINE BiR iINCELEME

Arda Umut SAYGIN*

Bu calismanin amaci Tirkiye’deki Gniversitelerin iletisim Fakdlteleri biinyelerinde kurulan
YouTube kanallarini incelemektir. Bu baglamda, alti devlet universitesinin iletisim
Fakiiltelerine ait YouTube kanallari analiz edilmistir. Calismada Akdeniz Universitesi, Anadolu
Universitesi, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, Cukurova Universitesi, Hacettepe
Universitesi ve istanbul Universitesi iletisim Fakiilteleri 6rneklem olarak secilmis ve fakiilte
blinyesinde icerik Ureten YouTube kanallari incelenerek niceliksel icerik analizine tabi
tutulmustur. Calismada Youtube kanallari kurulus tarihine, abone sayilarina, icerik yikleme
yogunluklarina, icerik cesitlerine, icerik yayinlama tercihlerine, icerik (Ureticilerine ve
platformun 6zelliklerini kullanma becerilerine gore siniflandirilmistir. Buna gore calismada,
en eski kurulan YouTube kanalinin Anadolu Universitesi iletisim Fakiiltesine, en yenisinin ise
AHBV Universitesine iletisim Fakiiltesine ait oldugu; en ¢ok aboneye Akdeniz Universitesi
iletisim Fakdltesinin, en az aboneye Anadolu Universitesi iletisim Fakiiltesinin sahip oldugu;
YouTube kanalini en aktif kullananin Ankara Haci Bayram Veli Universitesi iletisim Fakiiltesi
oldugu, en cok icerigin Cukurova Universitesi iletisim Fakiiltesi biinyesinde iretildigi; en cok
canli yayinin Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi YouTube kanalinda yapildigi; sadece
istanbul Universitesi ve AHBV Universitesi iletisim Fakdilteleri biinyesindeki YouTube
kanallarinda podcast yayinlarinin yayinlandigi; YouTube’un “shorts” 6zelligini sadece AHBV
Universitesi iletisim Fakdltesi tarafindan kullanildigi belirlenmistir. Calismada ayrica
“tanitim/bilgilendirme”, “soylesi/panel”, “t6renler”, “online egitimler”, “Universiteden
haberler”, “mezunlar” kategorileri altinda iletisim fakdlteleri Youtube kanallarinda yayinlanan
icerik sayilari tespit edilmistir. Tanitim/Bilgilendirme kategorisinin tim fakilte Youtube
kanallarinda en c¢ok icerigin Uretildigi kategori oldugu tespit edilmistir. Ayrica Pandemi
doéneminde Youtube kanallarina yiklenen iceriklerde anlamli bir artis oldugu belirlenmistir.
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KITAP TASARIMLARININ DiJITAL DONUSUMU: E-KiITAP KAPAK TASARIMLARININ
DiJITAL OKURYAZARLIK BAGLAMINDA iNCELENMESi

Enise Erva SAYIK*

GUnUmuzde hizla ivme kazanan ve gagimizin 6nemli bir unsuru haline gelen teknoloji,
hayatimizin vazgecilmez bir parcasi olmakla birlikte; bilgi alisverisinde bulunma, iletisim
kurma, sosyal aglar gibi bircok yonu ile degismek ve gelismektedir. Teknolojinin bu denli
degisimi Uzerine, bireylerin de 6grenme zorunlulugu bulunan yeni beceriler glinimizde
onem arz etmektedir. Okuryazarlik, medya okuryazarhigi gibi becerilerin yani sira gorsel
okuryazarlik, dijital okuryazarlik ve dijital gorsel okuryazarlik kavramlarinin da bireyler
tarafindan 6grenilmesi zorunlulugu ortaya cikmistir. Geleneksel okuryazarliklardan farkh
olarak dijital okuryazarlik kavrami, bireylerin aktif olmasi 06zelligi seklinde
tanimlanabilmektedir. Dijital dontisum ile birlikte, kitlesel iletisim araglari degismis ve buna
bagl olarak gazete, dergi, kitap gibi bilgi iletisim araclari yerini elektronik ortama birakmistir.
E-gazete, e-dergi ve e-kitap gibi elektronik ortamlar bireylerin alternatif olarak tercih ettikleri
yeni bir bilgi ortami haline gelmistir. Bu baglamda arastirmanin literatir taramasi, iletisim,
dijital donusim, gorsel okuryazarlik, dijital okuryazarlk, dijital gorsel okuryazarlik ve
elektronik bilgi araglarinin kullanim bigimleri seklinde gerceklesmistir. Bu arastirma
kapsaminda; dijital donisim, dijital gorsel okuryazarlk ve e-kitap kapaklarinin arasindaki
iliskinin neden 6nemli oldugu konusuna deginilmistir. Arastirmanin devaminda, Wattpad
platformunda en ¢ok okunan (i¢ kitap kapagl ornegi dijital gorsel okuryazarlik baglaminda
incelenmistir. Arastirmanin sonucunda ulasilan ¢ikarimlara yer verilmistir.

Anahtar kelimeler: Dijital Donisiim, Gorsel Okuryazarlik, Dijital Okuryazarhk, E-kitap

*Yiiksek Lisans Ogrencisi. Kiitahya Dumlupinar Universitesi, Lisansiisti Egitim Enstitiisi,
e posta: ervasayik98 @gmail.com, ORCID: 0000-0003-1714-8549



mailto:ervasayik98@gmail.com

DiJITAL DONUSUM: YENi MEDYA ARACILIGIYLA DEGISEN
SOSYAL MEDYA TRENDLERI

Zeliha Canan OZKAN*, Enise Erva SAYIK**

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesi ile yeni medya araglari gliniimizde popiler hale
gelmistir. Bu araclardan sosyal medya mecralari, insanlarin interaktif bir sekilde birbirleriyle
iletisim kurduklari ve bilgi alisverisi yaptiklari bir yapi olarak glindelik yasamda 6nemli rol
oynamaktadir. Geleneksel medyadan farkh olarak sosyal medyada bireyler, birbirleriyle
iletisim kurma, anlik yorum yapabilme, anlik geri donls saglama ve fikirlerini paylasabilmeleri
ile kendilerini ifade edebilmektedir. Boylece tim bu interaktif olusumlar sayesinde ayni
duygu, disiince ve fikirlere sahip olan bireyler sosyal bir ag olusturmaktadir. Son vyillarda
reklam alaninda da isletmeleri biliylk olciide etkileyen dijital donisim, sosyal medya ve
dijital teknolojileri de giindeme getirmistir. Daha kapsamli bir dijitallesme anlamina gelen
dijital donlisiim; markalarin reklam politikalarinda, hedef kitleye ulasmalarinda, pazarda pay
alanini genisletmelerinde ve marka kimligini 6n plana ¢ikartmalarinda 6nemli bir degisiklige
yol agmistir. Markalarin bu kapsamli degisiklikleri bir planlama dahilinde yonetilmektedir.
Dijital donlisimin yansimasi olan yeni medya aracilg ile degisen sosyal medya, iginde
barindirdigi dinamiklerle buyik rol oynamaktadir. Bu etki, sosyal medyanin icinde barindirdigi
yeni trendler ile saglanmaktadir. Literatlir taramasi iletisim, dijital donlisiim, yeni medya,
yeni medya okuryazarhgi, gorsel okuryazarlik, sosyal medya, sosyal medya okuryazarhg ve
sosyal medya reklamciligi seklinde sinirlandiriimistir. Bu arastirmada, dijital doéntsim
kapsaminda yeni medya aracili§iyla degisen sosyal medya trendleri incelenmistir. Edinilen
bilgiler sirali ve diizenli bir bicimde aktarilmistir. Bu arastirma kapsaminda; dijital donisiim,
yeni medya ve sosyal medya trendlerinin giinimiizde neden onemli oldugu konusunda
detayl bilgilere yer verilmistir. Arastirmanin devaminda sosyal medya trendlerinin nasil
kullanildig1 konusunda 6rnekler verilerek incelenmistir. Arastirmanin sonucunda tespit edilen
¢ikarimlar ortaya konmustur.
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DIJITAL ORTAMDA OGRENMEYE YONELIK YENi UYGULAMALAR:
WIKI ZiHIN HARITALARI

A. Asli SEZGIN BUYUKALACA*

Dijitallesmenin toplumsal diizende yasattigi degisimin gozlenebilir 6rnekleri, 6zellikle egitim
surecinde dikkat cekici boyuttadir. Uzaktan egitim, egitimde dijital uygulamalar, dijital
donisim ve dijital okuryazarlik baglaminda farkh yaklasimlar egitim-6gretim sirecine dahil
olmustur. Bu galismada oncelikle dijitallesmenin egitim slirecine yansimalarinin literatlirden
orneklerle arastirilmasi ardindan da bu slregte 6rnek bir uygulama olarak Wiki Zihin
Haritalarinin (Wiki Mind Maps) ayrintili sekilde degerlendirilmesi amaglanmistir. Calismada
dijital ortamda yaratici is birligine dayali icerik Gretme siirecinin de 6rnegi olarak kabul edilen
Wiki’ler ve yine bu sirecin goérsel bir 6rnegi olarak zihin haritalarinin dijital ortamda
O0grenmeye getirdigi yeni yaklasim, betimleyici ve yorumlayici yaklasimla analiz edilmistir.
Gorsel okuryazarlk yetisinin 6n plana ¢iktigi yeni kusaklar igin 6grenmeye yodnelik bu
uygulamalarin gelistirilmesinin &nemi, calismanin sonucunda vurgulanmistir.
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DIJITALLESEN YENi MEDYANIN KULLANICIYA iCERIK ONERME BiCiMLERI: “AMAZON
PRIME VIDEO, PUHUTV VE TABIi” ORNEGi

Yasin SOGUT”

Web 4.0 teknolojileri tabanindaki yapay zeka destekli ilerlemeler neticesinde yasamimizi
dogrudan etkileyen sonuclar olusturmaktadir. Yasamimizin bicimsel degisimi medya
ortamlari Uzerinde direk yansimalarini gostermektedir. Bu arastirmanin temel amaci,
Turkiye'de dijital yayincilik alaninda faaliyet gosteren Amazon Prime, Puhutv ve Tabii'nin
YouTube kanallarindaki igerik egilimlerini belirlemektir. Ayrica bu platformlarin igerikleri
Gzerinden olusturdugu etkilesimin tespit edilmeside amaclanmaktadir. Bu amaca uygun
bicimde 06rneklem evreni platformlar olacak bicimde amacgh ornekleme yontemiyle
degerlendirilmektedir. Tlrkiye’de dijital yayin yapan diinyada bu alanda en biiylik sermaye
gruplarindan olan amazon grubunun yayin platformu ile devlet kurumu TRT'nin yayin
platformu olan Tabii ile 6zel tesebbistlerden Dogus Grubu’nun sahibi oldugu PuhuTv
arastirma evrenine alinmistir. Bu kapsamda c¢alisma; Amazon Prime Video, Tabii ve
PuhuTV’nin video paylasim igerikleri YouTube kanalilari {izerinden incelenmistir. Calismada
hem nicel hem de nitel arastirma yapilarak drneklem platformlar 1 Kasim - 1 Aralk 2023
tarihlerinde incelenmistir. Ayrica 6rneklem alinan Ug dijital platformun YouTube Tirkiye
kanali igerikleri analiz edilmektedir. Calismada toplam 91 paylasim (video) igerik analizine
tabi tutulmustur. Calisma bulgulari Méller vd.'nin (2019) kategorileri gelistirilerek sonuglara
ulasilmistir. Bulgular ayrintili olarak; konulari, goriintilenme, begenme sayilari, yorum
icerikleri ve etkilesim orani biciminde bes ana kategoride siniflandirimistir. Sonug olarak bu
platformlarin YouTube kanallarindaki video iceriklerinin egilimi ortaya cikarilarak iceriklerdeki
etkilesim dlzeyleri tespit edilmistir. Calisma neticesinde; bu (¢ platformun, en c¢ok
gorintilenme ve begeni sayisina sahip icerikleri favori olarak sundugu igeriklerden
olusmakta; iceriklerin olumlu yorumlar almasinin yaninda Amazon prime video igeriklerinin
diger platformlar ile biyik bir izleyici etkilesim farkina sahip oldugu anlasiimistir. Ayrica yine
bu iceriklerde “Tabii” platformunun tarih vb. daha sosyal mesaj icerikli yayinlar Urettigi
gorilmastir.
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DIJITAL DUNYADA UYULMASI GEREKEN GORGU KURALLARININ iNSAN PSiKOLOJiSi
UZERINE OLUMLU ETKILERI

Sena SURMENE*

GUnUmuzde kimsenin kimseye tahammilinin kalmadigi 2024 vyilinda toplumlardaki
insanlarin hemen hemen tamami huzursuz ve mutsuz. Yozlagsma topluma son derece hakim.
Toplumlarda 6nemsenmeyen ve uygulanmayan gorgl kurallari  unutulmaya yiiz tutmus
durumda .Nezaketli davranan insanlarin ezik kabul edildigi, ilging bir donem. Yasam kalitesini
yukselten faktorlerden biri de digerleriyle olan iliskilerdir. Bu iligkilerin saglkli gelismesi icinde
gorgi kurallarina uyulmasi gerekmektedir. iletisim araclarinin her gegen giin geliserek farkl
bir hal aldigl ; ertesi glinii tahmin etmekte zorlandigimiz teknoloji ¢agina uyumlanirken
yasadigimiz zorluklardan biri de gorgl kurallarini, degisen iletisim kanallarina gore revize
edilememesi. Tim topluluklarda tek basina hukuk kurallari saygl ve ahlaki yerlestirmede
yetersiz kalacagi gibi su¢ oranlarini da diisirmez. Sadece hukuk kurallari ile bir toplum dizayn
edilemez. Mutlaka gorgu kurallarina ihtiyag vardir. Medeni insanin en belirgin 6zelligi kaba
duygulardan ve bencil disilincllerden arinmis olmasidir. Toplumda sevilen sayilan bir insan
olunmasi bu kurallari tam olarak bilinmesine ve uygulamasina baghdir. Sozlerimiz ve
davraniglarimiz biz farkinda olmadan ince elenip sik dokunup degerlendiriimektedir. Bu
bakimdan diger insanlarla olan iligskilerimizde uygulayacagimiz kurallari tam olarak bilmemiz
gerekir. Sosyal medyada herkese kolay ulasilinca kiifredilebilir, whatsapp’dan gecenin bir
vaktinde mesaj yazilabilir, cep telefonlari saatin ka¢ oldugu 6nemsenmeden aranabilir,
haftasonu mail yazilabilir zannederek majér hatalar yapilmakta. Calismada bu baglamda,
dijital diinyada uyulmasi gereken gorgi kurallari analiz edilmistir. Analizlerde 1932 yilindan
beri yazilan kirktan fazla gérgi kurallari kitabi incelenmistir. inceleme sonucunda giiniimiize
kadar ulasan bu kurallarin dijital diinyaya nasil entegre edilebilecegi degerlendirilmistir.
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Z KUSAGI TUKETICILERIN SATIN ALMA KARAR SURECi UZERINDE INFLUENCERLARIN
ROLU: TIKTOK ORNEGI

Gl Rengin KUCUKERDOGAN*, Ceren SAHIN**

GuUnumuzde sikhkla kullanilan iletisim araglari arasinda yer alan sosyal medya, iletisim
bilimlerinin yani sira psikoloji, sosyoloji ve ekonomi gibi alanlarda da arastiriimaktadir. Yogun
bicimde kullanilan tablet, telefon ve bilgisayarla birlikte iletisim kurma bicimlerinde meydana
gelen farkhligin yaninda, satin alma karar siireci, tiketim aliskanliklari ve reklamcilik da
degisime maruz kalmistir. Orneklem belirlenirken sosyal medya platformlarinin kullanim
yogunlugu ve kullanici yas araliklari incelenmistir. Yapilan inceleme neticesinde kiresel
Olcekte Instagram, Facebook, Youtube gibi sosyal medya platformlarini yogunlukla kullanan
yas araliginin 25-34 oldugu ancak Tiktok platformunu yogun olarak 18-25 yas araliginin
kullandig tespit edildiginden bu galismada, influencerlarin satin alma karar sirecindeki rolii
Tiktok platformu 6rnekleminde tartisiimistir. Nitel arastirma yontemlerinden
derinlemesine milakatin ve séylem analizinin kullanildigi ¢alismada 2001 yili ve sonrasinda
dogarak, literatiirde “Z kusagl” olarak tanimlanan, Tiktok kullanan ve influencer takip eden 20
katihmci ile gorismeler gergeklestirilmistir. Katilimcilarin cevaplarindan elde edilen veriler
dogrultusunda, Z kusaginin satin alma karar sireci ile ilgili temalar olusturulacak ve bu siirece
etki eden faktorler/ gostergeler tartisilacaktir.
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MANAGING EMOTIONS IN THE FACE OF ADDICTION TO THE
INTERNET AND ONLINE COGNITIONS

Prof.Dr. Emre SENOL-DURAK* Elif ASKAN, Minire Berfin YILMAZ, Semanur SARICA

Previous studies have shown a strong correlation between internet addiction and coping
mechanisms, especially in those who use the internet to cope with life. On the other hand,
the role of emotional approach coping techniques on internet addiction and online
cognitions has not been investigated. Furthermore, persons who participate in maladaptive
online cognitions, such as continuously comparing themselves to others on social media or
seeking validation through online connections, are more likely to develop an addiction to the
internet. In order to properly treat internet addiction, specialists in the field of mental health
need to address the underlying emotional issues, behavioral habists and cognitive habits
contributing to the condition. The current research endeavors to evaluate the effects of
socio-demographic variables, emotional approaches to coping and internet addiction on the
cognitions that occur while using the internet. The Emotional Approach Coping Scale, the
Young Internet Addiction Scale, and the Online Cognition Scale (OCS) were applied to the
university students by voluntary participations. As a result of the regression analyses run for
the OCS, among the control variables, both gender and age in the first step, emotional
expression in the second step, and Young internet addiction in the last step revealed
positive associations with OCS. Therefore, being male, having younger age, having lower
emotional expression and having higher internet addiction were found to be significantly
associated with the higher online cognitive distortions. When it comes to those who are
addicted to the internet, the findings will provide useful insights into the relationship
between emotional coping methods and cognitive habits. In the end, this information can be
utilized to build interventions and treatment strategies that are more specifically tailored to
the needs of those who are battling with internet addiction. By gaining a knowledge of these
relationships, researchers and clinicians would be able to collaborate in order to enhance the
efficacy of interventions and support for persons who are addicted to the
internet. Furthermore, researchers would to acquire a more in-depth understanding of the
underlying mechanisms that are responsible for internet addiction by employing a
combination of cognitive assessments and emotional coping measures. The findings of this
study might be used to enhance the quality of care that is provided to those who are battling
addiction to the internet.

Keywords: Online cognitions, internet addiction, emotional approach coping, emotional
expression, emotional processing, age, gender.
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MEDYA DEZENFORMASYONUNUN NEDENLERi VE MEDYA OKURYAZARLIGININ ONEMI

Ayse Betiil TANRIVERDI*

Dezenformasyon, yaniltici bilgilerin kasitli ve kasitsiz olarak medya araglariyla topluma
yayildigi bir tiir manipilasyondur. Haberlerin ¢arpitilmasi, taraflilik, eksik ve hatal bilgilere
bagh olarak yanlis bilgilendirilme yoluyla gerceklestirilimektedir. Dezenformasyonunun
bireysel, toplumsal ve kamusal zararlari bulunmaktadir. Bu zararlar medya tiketicilerinin
dogru bilgiye erisme hakkini ihlal etmekte ve kamuoyunu infiale siriklemektedir. Bu
olumsuzluklar toplumsal catismalara ve kutuplasmalara neden olmakta; kamuoyunun
glvenine zarar vermekte; algi yonetimine ve manipilasyona yol agarak toplumsal ilerlemeyi
engellemektedir. Dezenformasyon geleneksel ve yeni medya kuruluslar gibi platformlarda
gorilmektedir. Bu platformlar radyo ve televizyon programlari, internet siteleri ve sosyal
paylasim aglarindan olusmaktadir. Bu platformlarda medya dezenformasyonunu fark etmek
ve Onlemek 6nemlidir. Yeni medya platformlarinda dezenformasyon paylasimlari hizla
yayllmakla beraber dogru kaynaklardan yayilan bilgiler dezenformasyon kadar ragbet
gormemektedir. Anlk paylasimlarin hizla yayilmasi, internet kullanim kaltirinidn olmamasi
bu duruma neden olmaktadir. Bunlarin yani sira siyasi ve ideolojik amaclar, ekonomik
cikarlar, rekabet, ihmal, kaynaklarin glvenilmezligi gibi unsurlarin bir araya gelmesi
dezenformasyonu olusturmaktadir. Medya dezenformasyonu ciddi bir toplumsal sorun olup
bireysel, toplumsal ve kamusal micadeleyi gerektirmektedir. Bu tir manipilasyonlarla
miicadele etmek i¢cin medya okuryazarhiginin artirilmasi, glvenilir bilgi kaynaklarinin
gliclendirilmesi ve tesvik edilmesi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya dezenformasyonu, manipilasyon, medya okuryazarligi
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ULUSLARARASI iLiSKILERIN ‘YENi NORMAL’i: DiIJITAL HEGEMONYA VE ALGORITMALAR

Tolga TELLAN®

Son yillarda uluslararasi iliskiler disiplininde, ‘bireyler, gruplar ve toplumlar arasindaki her
tirden iletisimin enformasyon ve ulasim teknolojileri araciligiyla kiresel 6lgekte yaratilduga
ve dijital ag ortamlarina tasindigl’ yorumunun egemen yaklasima doénismesi, alanin
geleneksel devletlerarasi diplomasiden global kéy séylemine dogru evrilen tarihsel gelisim
anlatisi ile de uyum gostermektedir. Ulkeler arasindaki somut iliskilere sayisal platformlarin
da eklemlenmesi, yeni egemenlik girisimlerini, yeni siyasal micadele alanlarini ve yeni
tahakkim kurma cabalarini da beraberinde getirmistir. Yirmi birinci ylizyilda ulusal gigler
arasindaki rekabetin ve gerilimlerin kaynaklari, Gretilen enformasyon miktari, internet
Gzerindeki dijital akisin yoni ve yogunlugu, sirketlerin internet temelli ag mimarileri, ag
baglantili teknoloji gelisiminin kontroli ve dijital platformlarin bireyleri global dizeyde
yonlendirme kapasitesi seklinde siralanirken; uluslararasi iliskilerde ‘yeni normal’ olarak
adlandirilan bu durumun enformasyon ile algoritmalar tzerindeki egemenlik savasi Gzerinden
somutlastigi vurgulanmaktadir. Dijital aglarin, aglari kontrol eden platformlarin ve
platformlar araciligiyla sunulan hizmetler ile gerceklesen satislarin sekillendirdigi ticari
blylkligin glindelik pratikler icerisinde belirleyici bir noktaya gelmis olmasi, beraberinde
internetin kim(ler) tarafindan ve nasil kontrol edildigi sorusu Uzerine diisinmemizi zorunlu
kilmaktadir. Bu baglamda, ¢alismanin amaci, kiiresel Olcekte bir dijital hegemonyanin olup
olmadiginin ve algoritmalari kontrol etmenin uluslararasi iliskiler Gizerinde ne gibi yeni
sonuglar dogurdugunun ortaya konulmasidir. Tanimlayici-betimleyici karakteristikte bir
niteliksel inceleme olarak tasarlanan ¢alismada, teorik analiz, literatlir taramasi ve istatistik
bulgularla desteklenmektedir. Konuya iliskin tartismalar gdstermektedir ki, dijital
hegemonya, kapitalist sanayilesmis Ulkelerin, askeri glic, ter6ér ya da savas gibi siddet
yontemleri yerine diinya genelindeki kamuoylarina -sayisal platformlar aracihgiyla- kendi
yasam bicimlerinin belli degerlerini benimsetmesi, enformasyon akisini kontrol etmesi ve
sermaye lehine ¢b6zimler Uireten algoritmalar gelistirmesidir. Bu kapsamda, ekonomik kaynak
transferi ve piyasa egemenligi, politik uygulamalar, askeri glic ya da sosyolojik toplum
miihendisligi gibi kontrol stratejilerinin yani sira, enformasyon ve iletisim teknolojileri
sahipligi ile algoritma dizayninin da uluslararasi iliskilerde belirleyici hale geldigi ifade
edilebilecektir.
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GORSEL iCERIK STRATEJILERI:
SOSYAL MEDYA MARKALASMASI iCiN YARATICI YAKLASIMLAR

Ecem TUNCER*

insanin var oldugu her alanda iletisimden bahsetmek miimkiindiir. insanlar dogduklari andan
itibaren ¢evreden gelen uyaricilarla ve bu uyaranlardan bilgi edinmesiyle gorsel iletigsimi
kullanmaktadir. iletisimin evrimlesmesi ve teknolojinin gelismesiyle goérsel dénem
baslamistir. Gorsel donemin baslamasiyla dijital platformlarin da 6nemi artmistir. Ginimdz is
dinyasinda markalarin basarisi, giderek artan bir sekilde tasarim odakli disiinmeye
dayanmaktadir. Dogru markalasma icin iletisimin etkisini arttirmak amaciyla gorsel 6gelerden
faydalanmak oldukga 6nemlidir. Etkili bir gorsel iletisimin, kisisel ve profesyonel basariyi
arttirdigi bilinmektedir. Bu nedenle ¢alisma, sosyal medya platformlarinda markalasma
surecini incelerken, 6zellikle tasarim ilkelerinin gorsel igerik stratejilerindeki rolii ve 6nemine
odaklanmaktadir. Gorsel iceriklerin marka imajini gliclendirmedeki etkisi ve hedef kitle
Uzerindeki etkileri, glin gegtikge daha fazla 6nem kazandig gézlemlenmektedir. Arastirma,
sosyal medya yoneticilerine, markalasma stlirecinde gorsel igerik stratejilerini daha etkili bir
sekilde kullanabilmeleri igin rehberlik saglamayi hedeflemektedir. Bu dogrultuda, analitik bir
yaklasim benimsenerek, gorsel igerik stratejilerinin marka mesajlarini gliglendirme ve hedef
kitleye ulasma konusundaki rollii anlasilacak ve ileriye donik stratejik bir cerceve
gelistirilecektir. Sonug¢ olarak, bu c¢alisma, gorsel igerik stratejilerinin sosyal medya
markalagsmasi (izerindeki ©6nemini vurgulayarak, markalarin tasarim odakl disiinme
yaklasimini basariyla benimseyerek rekabet avantaji elde etmelerine katkida bulunmayi
amaclamaktadir.
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TELEViZYON HABERLERINDE SURUKLEYiCi TEKNOLOJILERLE OLUSTURULAN
METAVERSE EVRENIi; HABERTURK’UN ROPORTAJ ORNEGI

Atiye GUNER*, Leyla TURGAL**

Teknolojinin hizlanmasi ile dijitallesme de her gecen gilin gelisim ve degisim gostermektedir.
Dijitallesmenin getirmis oldugu yenilikler her alanda varhgini gosterdigi gibi 6zellikle medya
alaninda da cesitli ara¢ ve tirlerde kendini gostermektedir. Medyanin yogun bir sekilde
kullanildigi alanlardan biri olan gazetecilik de dijital pratiklere gore yeniden sekillenmektedir.
Gazeteciligin cesitli dijital teknoloji ve pratikleri kullanma ve uygulama konusunda yeni
kapilari aralamasiyla birlikte bu alanda galismalarin yapilmasi gerekliligi 6ne ¢ikmaktadir.
Dijitallesme ile haberin lretim ve dagitimi; internet gazeteciligi, drone gazeteciligi, veri
gazeteciligi gibi tlrlerde gazetecilik alanini gesitlendirmistir. Bunun yani sira gliniimizde
sanal gergeklik (VR), artirilmis gergeklik (AR), genisletilmis gerceklik (XR), karma gergeklik
(MR) gibi teknolojiler sirikleyici teknolojiler diye adlandiriimakta, sirtkleyici teknoloji ile
yapilan medya igerikleri de siriikleyici medya diye adlandirma egilimi gorilmektedir.
Surikleyici teknolojilerin varligi ile sekillenen yeni gazetecilik alanlari ve tlrleri televizyon
haberlerinde de goriilmektedir. Bu alanlardan biri sirikleyici teknolojilerle olusturulan
metaverse evrenidir. Bu ¢alismanin amaci sirikleyici teknolojilerle olusturulan metaverse
evreninin televizyon haberciliginde uygulanmasi ile haber pratiklerine getirdigi yeni bakis
acisini ortaya koymaktir. Calisma, metaverse evreninin televizyon haberciliginde kullanimina
yonelik bir bakis agisi ile incelenecektir. Habertiirk’in metaverse evreninde yaptigl réportaj
durum analizi yéntemi ile analiz edilecektir.
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DiJITAL CAGDA EDEBI ESER URETICILERININ OKUMA PRATIKLERi UZERINE BIiR
iINCELEME: E-KiTAP VERSUS KiTAP

Mehmet Ozkan YILDIRIM*

Dijital cagda okuma teknolojilerinin ve bunlarin altinda yatan ekosistemin yayginlasmasiyla
birlikte, okuma pratikleri 6nemli degisiklikler gecirmektedir. Buna paralel bir bigimde dijital
iletisim ¢alismalari alaninda konuya artan bir ilginin varli§ina ragmen e-kitap ve kitap arasinda
belirgin farklhliklar olmadigi gorisii hakim bir goris olarak varligini sirdiirmis ve yapilan
¢alismalar ¢ogunlukla bilgilendirici metinler 6zelinde ele alinmis ve okul 6grencilerini merkeze
almistir. Bu calisma, bir metnin yalnizca tiketicileri degil hem tiketicileri hem de Ureticileri
konumunda olan edebi eser Ureticilerini odaga almaktadir. Calismada yari yapilandiriimig
derinlemesine gorisme teknigi ile 19 yazarla goriismeler gerceklestirilmistir. Calismada ()
edebi eser (reticilerinin okuma pratiklerinin dijital teknolojiler araciligiyla donistp
dénismedigi, (11) kitabi alimlama bigimlerinin zaman igerisinde donisiip déniismedigi, (I11) e-
kitabin matbu kitaba kiyasla anlaminin ne oldugu, (IV) bir nesne olarak kitabin onlardaki
anlaminin ne oldugu irdelenecektir. Calismada ulasilan bulgular arasinda e-kitabin ergonomik
oldugu, edebi inceleme yazarken arama 06zelliginin kolay, fiyatinin daha ucuz, tasinabilir ve
her yerde kitaba erisimi miimkin kilmasi noktalarinda tercih edildigi ancak tiim bu anlatilara
ragmen matbu kitabin odaklanmak igin daha iyi imkanlar sundugu, dijital metin
okuyucularinin dikkatlerinin kolayca dagildigi ve ekranlardaki metinleri derinlemesine okumak
yerine ylizeysel olarak okuduklari bulunmaktadir.
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*Bu ¢alisma, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’ne sunulmak tizere Prof. Dr. Filiz Aydogan
Boschele danismanliginda hazirlanan “Edebi Eserlerin Uretilmesinde Yeni Medyanin Roli” baslikli
doktora tezinden {retilmistir. Doktora Ogrencisi, Marmara Universitesi iletisim Bilimleri Programi,  e-
posta: mehmetozkanyildirim@gmail.com, ORCID: 0000-0003-3343-1950



ARAYUZ TASARIMI VE ALGI YONETiMI STRATEJILERi BAGLAMINDA E-TiCARET
MOBIL UYGULAMALARININ iNCELENMESI

Yasemin YILMAZ*

Bu calisma, arayliz tasarimi ve algl yonetimi stratejilerinin mobil uygulamalar Gzerindeki
rolind karsilastirmali olarak incelemeyi hedeflemektedir. Kullanici deneyimi agisindan
arayliz tasarimi, bir rlin veya hizmetin kullanicilar tarafindan algilanis, deneyim ve estetik
bicimi bakimindan belirleyici bir unsurdur. Arayilz tasarimi ve algl yonetimi arasinda yer
verilen gorsel tasarim unsurlari ve metinlerin dili, kullanici deneyimi ve kullanilabilirlik
acisindan 6nemli bir baglanti bulunmaktadir. Arayiiz tasariminda kullanilan renkler, sekiller,
butonlar, tipografik vb. 6geler kullanicilarin algisini direk olarak etkilemektedir. Algl yonetimi
stratejileri de bir Grin veya hizmet baglaminda belirli bir algi yaratmak ve yénlendirmek igin
bu tir gorsel 6gelerden yararlanabilmektedir. Bu baglamda, popller ve popiler olmayan e-
ticaret uygulamalari detayl olarak karsilastirmali bir bicimde incelenmektedir. incelenen
uygulamanin algl yonetimi stratejileri agisindan arayliz tasarimi izerinde durulmaktadir. Bu
e-ticaret markalarinin mobil uygulamalarinin , algi yonetimi stratejileri bakimindan nasil
farkhlastiklari ve kullanici algisini nasil sekillendirip, etkilediklerini ele alinmaktadir. Dogru bir
arayliz tasarimi ve etkili bir algi yonetimi, kullanicilarin deneyimini sekillendirerek marka
algisini yénlendirmektedir.
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KIRMIZI HALIDA NETFLIX: DIJITAL YAYINCILIK VE AKADEMi ODULLERI iLiSKiSINi KESFETMEK

Baran Cem YiGiT*

Dijital donlstim ile geleneksel sinemanin yakinsamasi, 6zellikle dijital yayin platformlarinin
ortaya ¢ikmasiyla birlikte film dagitim pratiklerini yeniden sekillendirmistir. Bu ¢alisma, dijital
yayin hizmetleriyle geleneksel sinema gosterimleri arasindaki gelisen dinamikleri arastirarak
bunlarin Akademi Odiilleri gibi prestijli 6diiller (izerindeki etkisine odaklanmaktadir. Dijital
yayin platformlarinin sinema salonlarina girme yoniindeki stratejik hamleleri, film dagitimi ve
gosteriminde 6nemli bir farkhliga isaret etmektedir. Yayin hizmetleri geleneksel olarak izleyici
etkilesimi icin dijital platformlara 6ncelik verirken, 6dil térenlerinde taninma arayisi onlari
sinema salonlarinda gosterimleri benimsemeye sevk etmistir. Bu ikili yaklasim, yalnizca
sinema deneyimine deger veren sinemaseverlere hitap etmekle kalmamis, ayni zamanda
filmleri prestijli o6duller i¢cin konumlandirmistir. Dijital yayin sektorinin o6nde gelen
aktorlerinden biri olan Netflix, bu degisimde bir 6rnek olay calismasi olarak gorulebilir.
Netflix, sinema salonu satin alarak ve isleterek film gosterimiyle dijital yayincilik arasindaki
¢izgiyi daha da bulaniklastirmistir. Bu stratejik hamle, yayin platformlarinin 6dil beklentilerini
optimize etmek i¢in dagitim kanallarini ¢esitlendirmesine yonelik daha genis bir egilimin altini
cizmektedir. Calismada, yayin platformlarinin yapimcihgini Gstlendigi filmlerin sinemalarda
gosterime girmesinin Oscar'larda ve daha genis anlamda film endustrisindeki sonugclarini
analiz etmek icin karma yontemli bir yaklasim kullanmistir. Netflix'in film gosterimine yonelik
stratejik girisiminin odak noktasi oldugu bu calisma, yayin platformlarinin 6dil beklentilerini
optimize etmek icin dagitim paradigmasini nasil yeniden sekillendirdigini vurgulamaktadir.
Dijital donlisiim, geleneksel sinematik taninma ve izleyicinin tiiketim aliskanlklari arasindaki
karmasik dinamiklerin altini gizerek, film dagitiminin ve akis caginda taninmanin gelecekteki
gidisatina dair degerli bilgiler sunmay1 hedeflemektedir.
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DiJITAL DONUSUM KAPSAMINDA iLETiSiM ALANINDA YAYIMLANAN
LiISANSUSTU TEZLERIN ANALizi

Dudu YURT*

Dijital teknolojilerde yasanan bas dondurict gelismeler toplumsal yasami dnemli Olglide
etkilemistir. Bu baglamda bir¢ok alanda etkin konuma sahip olan dijital donisim iletisim
alanina da ivme kazandirmistir. Arastirmanin amaci, Tirkiye’de 2013-2023 yillari arasinda
iletisim alaninda yayimlanmis dijital déstim ile ilgili lisansiistl tezlerin incelenmesi teskil eder.
Arastirmanin amaci ¢ercevesinde YOK (Yiksek Ogretim Kurulu) Ulusal Tez Merkezi veri
tabaninda yer alan toplam 24 adet lisansistli tez irdelenmistir. Arastirmada, veriler nitel
arastirma yontemlerinden dokiiman analizi teknigi kullanilarak incelenmistir. Bulgular
kapsaminda dijital donlisim konusunda hazirlanan lisansistii galismalarin 19 yiiksek lisans ve
5 doktora tezi oldugu saptanmistir.
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DiJiTAL MEDYADA DEZENFORMASYON: iLiC ORNEGI

Dudu YURT*

Gegmisten ginimize kadar olan sirecte teknolojik gelismelerin toplumsal yasami 6nemli
Olcide etkiledigi bilinmektedir. Dijital teknolojilerinin etkin ve yaygin kullanimiyla birlikte
hemen her alan degismis ve donismistir. Yeni iletisim teknolojisi kaynaklarinin sundugu
olanaklar kapsaminda bireylerin anlik ve hizli sekilde bilgiye ulasmasi ve etkilesimsel yapisinin
toplumsal yasama c¢ok boyutlu yansimalari olmustur. Bu baglamda dijital ortamlarin
denetimden uzak dogasi yalan yanlis kasitli iceriklerin genis kitlelere hizla ulasmasi birgcok
soruna sebep olmustur. Bu dogrultuda bireylerin dezenformasyona karsi savunmasiz oldugu
gerceginden kabul ile devlet siirece dahil olmustur. Bu g¢alismada Erzican’ in ili¢ ilcesinde
meydana gelen heyelana iliskin yeni medya ortamlarinda dezenformasyon olarak nitelenen
icerikler incelenmistir. Calismada nitel arastirma yontemlerinden icerik analiz teknigi
kullanilmistir. Calismanin sinirligi 14 ila 16 Subat 2024 tarihlerini kapsamaktadir.
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INDIVIDUAL COMMUNICATION ETHICS IN COUNTERING EXTREME SPEECH IN
DIGITAL SPACES

Yusuf YUKSEKDAG*

How should we deal with extreme speech in digital spaces that is within the limits of lawful
conduct yet degrading toward vulnerable and underprivileged groups such as refugees or
ethnic or religious groups? Is it the ethical responsibility of social media corporations to
moderate such speech, or the responsibility of users to confront it? In between the
increasing political polarization and the recent takeover of X (formerly Twitter), this debate
has attracted attention in the ethics of social media scholarship. Social media companies'
ownership claims in regulating the content at their discretion are questioned, given the
harms their moderation practices may cause. However, entrusting predominantly Western
corporations with moral authority, especially given the risk of cultural and contextual
insensitivities in algorithmic content moderation, is concerning, while the user responsibility
warrants more discussion. In this applied ethics paper, | first conceptualize the notion of
extreme speech. Secondly, | review the ethical accounts on the limitations utilized by social
media companies (e.g., X and TikTok). Lastly, | question the individual responsibility of users
in countering extreme speech acts toward vulnerable groups. Using examples from Turkey
and the USA, | highlight three distinct issues regarding the extent to which digital users
should confront problematic speech acts: the historical/social importance of the issue, the
personal risks involved in countering the speech, and the level of potential influence of the
user. The goal is to create a framework to discuss ethical considerations that would guide the
public figures, NGOs, or citizens in combatting extreme speech.

Key words: communication ethics, extreme speech, responsibility, social media
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